PAGE  
98
Разработка и продвижение сайтов

http://сайт.информ2000.рф/index.htm

КОНТЕНТ
1Выбор поисковых запросов.


2Анализ ключевых слов


4Контент


13Роль текста в повышении эффективности сайтов


16Как писать тексты для коммерческого сайта


21Как писать контент


22Как писать статьи


25Контент для сайта: кому поручить?


26Структура продающего минисайта


28Писательское мастерство


33Размещение контента и оптимизация существующего.


34Продающий, успешный текст.


40В чем заключается уникальность статей сайта?


47Защита контента от копирования.


50Проверяем текст на ошибки


52Как по-умному составлять описание товара?


57Обязанности контент-менеджера


58Релевантность


64Сложные многоуровневые списки


65Как писать тексты


75Как с помощью яндекса подтвердить оригинальность ваших статей?


77Стоимость копирайтинга


79Зачем нужна добавочная ценность?


81Программы для проверки текста на уникальность


85Готовим типографику: 4 основных ингридиента


91Роль заголовков




	НАПИСАНИЕ на ЗАКАЗ:
   1. Дипломы, курсовые, рефераты... 
   2. Диссертации и научные работы   
   3. Школьные задания
      Онлайн-консультации
      Любая тематика, в том числе ИНФОРМАТИКА,

  экономика, техника, право, биология…
               Приглашаем авторов  

      http://учебники.информ2000.рф/napisat-diplom.shtml 
    УЧЕБНИКИ, ДИПЛОМЫ, ДИССЕРТАЦИИ –
                 На сайте электронной библиотеки 
    www.учебники.информ2000.рф 



Выбор поисковых запросов.

Составление поисковых запросов для продвижения важная составляющая успеха. От правильности выбора зависит успешность всей кампании. Грамотно подобранные запросы позволят охватить максимально широкий круг целевой аудитории. При продвижении интернет-магазина, целесообразно составлять запросы, связанные с предлагаемыми товарами. Например, «ноутбук + название модели», «купить книгу + название» и т.п. Следует заметить, что большое количество СЧ и НЧ запросов эффективно, как правило, только для крупных сайтов с большим количеством страниц. Небольшой сайт компании с кратким перечнем услуг (сайт-визитка) трудно будет продвинуть по большому числу запросов, не увеличивая количество уникального контента на сайте.

Недостатком выбора большого числа СЧ и НЧ запросов для продвижения является трудоемкость процесса. Владельцу сайта или вебмастеру такое продвижение неподсильно, т.к. требуется немалый штат сотрудников. Для этого выгоднее обратиться в компанию, занимающуюся этим видом деятельности не один год.

Положительными моментами являются:
• высокий процент целевых посетителей;
• возможность продвижения молодых сайтов;
• меньшая зависимость от поисковых алгоритмов;
• гибкость продвижения.
Вернуться в каталог бесплатных учебников
Профессиональный рерайт дипломов и других текстов
Уникальная подборка информации для самообразования топ-менеджеров
Начните бизнес в Интернете с сайта-визитки
Дистанционные курсы по созданию сайтов
Анализ ключевых слов
Ручной анализ ключевых слов
Чаще всего анализ ключевых слов ограничивается лишь определением частотности запроса. 
Частотность запроса. 
Самый грубый, но наиболее быстрый способ оценить конкурентность ключевого слова. Чаще всего бывает так: чем больше число показов запроса, тем выше его конкурентность. Но это правило не всегда выполняется, кроме того, это очень грубая оценка, т.к. неизвестно, насколько конкурентен запрос. Определим частотность с помощью wordstat.yandex.ru. На скрине видно, что частотность исследуемого «!анализ !ключевых !слов» равна 194 показам (низкочастотный запрос). Можно сделать вывод, что запрос низкоконкурентный. Но так ли это на самом деле?

Для того чтобы оценить, насколько конкурентен тот или иной запрос, его нужно набрать в поисковой системе, в которой планируется продвижение. В качестве примера будет использоваться Яндекс. В качестве оцениваемого ключевого запроса – «анализ ключевых слов».

Получив выдачу, можно заняться анализом конкурентности ключевого слова. Для этого можно ограничиться оценкой первых 5 сайтов в ТОПе поисковой системы. 

При анализе мы должны учитывать следующие показатели.

· Количество главных страниц (морд) в ТОПе. Дело в том, что главные страницы сайтов имеют больший вес, чем внутренние. Поэтому бороться с ними за место в топе очень сложно. И если морд в выдаче по запросу очень много, то значит, что конкуренция по запросу большая. На скрине видно, что в ТОП-5 есть одна морда (wordstat.yandex.ru).

· Количество популярных сайтов, с которыми конкурировать невозможно (википедия, ютуб, поисковые системы, порталы и т.д.). Опередить их в выдаче крайне сложно, поэтому стоит задуматься, а нужно ли вообще продвигаться по данному ключевому запросу. На скрине заметим, что такой сайт есть и он один (wordstat.yandex.ru).

· Наличие вхождений запроса в заголовках. Если вхождения имеются, значит, проводилась внутренняя оптимизация страницы, следовательно, конкурентность запроса возрастает. Как видно на изображении выше, на второй строчке сайт с прямым вхождением анализируемого ключевого слова.

· Виды ссылок (оптимизированные или нет). Ссылки должны включать в себя ключевые слова, как у сайта на второй позиции. Также приветствуются недлинные ссылки. У ресурса на 5 месте ссылка неудачная для данного запроса.

· Наличие видео и картинок по запросу. Если они есть, значит, тема актуальна и конкурентность высокая. Также можно оценить, сколько видео и картинок есть, чем их больше, тем тяжелее будет продвигаться по запросу. На скрине видно, что видео и картинки по запросу [анализ ключевых слов] имеются.

· Наличие контекстной рекламы по запросу. Опять же, если она имеется, значит, тема популярная. Как видим на рисунке, по анализируемому запросу контекстная реклама есть (но всего 1 объявление).

· Внутреннюю оптимизацию страниц. Для этого нужно проанализировать страницы, входящие в ТОП. Про внутреннюю оптимизацию было уже сказано выше. Вот и нужно проверить, насколько грамотно проведена внутренняя оптимизация страниц.

· Траст сайтов и страниц. Если он высокий, значит, у данных сайтов преимущество в ранжировании, и бороться с ними за место в ТОПе будет сложнее. Здесь стоит учесть такой показатель, как возраст домена (с помощью сервиса whois), и, при возможности, возраст сайта и анализируемой страницы (считается с момента индексации поисковой системой).

· Внешнюю оптимизацию страниц. Здесь основное внимание стоит уделить количеству и качеству внешних ссылок.

· Количество слов в запросе. Чем их больше, тем ниже конкурентность. В нашем случае для [анализ ключевых слов] их 3.

· Число сайтов в результатах поиска. Чем их больше, тем выше конкурентность запроса. В нашем случае – нашлось 17 млн. ответов.
Теперь перейдем к конкретной оценке. Объединив эти данные, можно уже намного точнее оценить конкурентность того или иного запроса. Для этого стоит воспользоваться таким понятием, как индекс эффективности ключевого слова (Keyword Effectiveness Index). Интересную формулу предложил Сергей Кокшаров, ее мы и будем использовать. Вот сама формула:

KEI = (Частотность*0.001)* 2/(1 + СловЗапроса) + МлнСайтов +
+ 2*Морд + 2*ПрямыхВхождений + Бэклинков/20 + ВозрастДоменов/5 +
+ РекламныхБлоков/3 + Википедия + Ютуб
Давайте посчитаем значение показателя KEI для выбранного запроса [анализ ключевых слов]:

· частотность ключевого слова (по вордстату Яндекса)– 194;

· слов в запросе – 3;

· число сайтов в результатах поиска – 17 (млн.);

· количество главных страниц в ТОПе – 2;

· количество прямых (и разбавочных) вхождений в заголовках – 3;

·  средние число внешних ссылок на страницы – 20;

· среднее значение возраста доменов – 48 (месяцев);

· количество рекламных блоков – 1;

· наличие википедии в выдаче – нет;

· наличие ютуба в выдаче – нет.

KEI=(194*0.001)*2/(1+3)+17+2*1+2*3+5/20+48/5+1/3+0+0=35,28

Итак, для нашего случая KEI = 35,28 – это значит, что запрос почти среднеконкурентный. Как видно, оценка по частотности была неточной.
Анализ с помощью сервисов
Есть несколько очень удобных сервисов, позволяющих сделать анализ ключевых слов, а иногда и подробно проанализировать сайты конкурентов. Среди этих инструментов стоит выделить следующие:

· Ссылочные агрегаторы (Webeffector, Rukee, Seopult или Megaindex)

· Яндекс.Директ

· Seolib.ru

· Seobudget.ru

Ссылочные агрегаторы позволяют проводить бесплатный, но ограниченный и недостаточно точный анализ ключевых слов, как и Яндекс.Директ. А оставшиеся два сервиса (Seolib и Seobudjet) оценивают запросы хоть и платно, но недорого.

3.1 Ссылочный агрегатор (Webeffector)

Сервисы автоматического продвижения аналогичны друг другу, поэтому в статье будет описан только один из них – Webeffector. Попасть на него можно по этой ссылке. Сначала нужно будет в нем зарегистрироваться, указав e-mail, а также url-адрес вашего сайта.

Теперь нажмите на кнопку [Новая кампания] и выберите [Быстрый запуск]. После этого перед вами появится форма, в которой нужно будет указать интересующие ключевые слова, адрес продвигаемой страницы и т.д. В качестве региона можно выбрать [Москва]. В качестве позиций лучше не указывать первую, т.к. не всегда есть смысл продвигаться на первую строчку. Достаточно быть в первой тройке (как на скрине). Добавлять можно столько слов, сколько нужно, главное – выбрать правильные страницы для их продвижения.

После этого Webeffector составит примерный бюджет, рекомендуемый для продвижения слов. По этим цифрам можно судить, насколько конкурентен тот или иной поисковый запрос. Например, запрос [семантическое ядро сайта] очень конкурентен, и по нему будет сложно пробиться в ТОП.

3.2 Яндекс.Директ

Этот сервис позволяет оценить конкурентность запросов. Попасть на него можно по этой ссылке. Указав регион (Россия) и необходимые поисковые запросы, вы увидите прогноз бюджета: Обратите внимание, что бюджет рассчитывается в условных единицах. 1у.е. = 30 рублям. Чем выше бюджет, тем серьезнее конкуренция по запросу.

3.3 Seolib

Попасть на сервис, анализирующий поисковые запросы, можно здесь. Для анализа нужно будет указать регион (например, Москва) и выбрать ключевые слова. Стоимость анализа каждого ключевого слова – 10 центов (около 3 рублей).

3.4 Seobudget

Сервис находится здесь. Анализировать можно как ключевой запрос, так и отдельные страницы сайтов конкурентов. За каждый анализ придется заплатить 10 рублей, для начала нужно будет зарегистрироваться. Затем, выбрав [Простой анализ], введите интересующий вас запрос или укажите страницу сайта-конкурента. Анализ длится 5-10 минут, собираются различные данные, вплоть до внешних ссылок.

 

Анализ поисковых запросов позволит вам отсеять ненужные ключи, чтобы сэкономить бюджет при увеличении посещаемости с поисковых систем. А анализ конкурентов сайта поможет вам их обойти. Не стоит пренебрегать этим, даже если на оценку конкурентности запросов тратится много времени – все окупится
Контент

Контент – это все содержание (тексты, графика, мультимедиа) вашего веб-ресурса (сайта, блога). Хотя говоря о контенте в основном имеется в виду текстовое наполнение сайта.

Существует несколько основных требований к контенту:

- уникальность контента;

- актуальность контента;

- качество контента;

- соответствие контента поставленным целям по его поиску.

Рассмотрим подробнее эти требования.

Уникальность контента. Контент, не имеющий аналогов в сети, считается уникальным. Неповторимые статьи, написанные для определенного ресурса, располагаются на нем и являются первоисточником. Почему нужно наполнять ваш сайт уникальным контентом? Ответ на этот вопрос достаточно прост. Поисковики ценят сайты с уникальными текстами. Поисковые системы на данный момент распознают только текстовую информацию, соответственно именно текст является основой для формирования позиции вашего сайта в поисковой выдаче.

Актуальность контента. Для того чтобы посетителям вашего сайта было интересно его посещать, нужно, чтобы на сайте всегда была свежая и актуальная информация. Это может быть своевременное добавление новых интересных статей, различных новостей, комментарии к уже имеющимся статьям и новостям, фото и видеоматериалы, а также обновление функциональной части сайта, например, создание новых ссылок. Если в ваших статьях имеется устаревшая информация или же сведения о ваших услугах или товарах не соответствует действительности – это отрицательно влияет на отношение посетителей к вам и вашему ресурсу.

Качество контента. Качество контента определяется его информативностью, актуальностью, стилем, а также отсутствием большого количества рекламы, которая будет только раздражать ваших читателей. Посетителю всегда будет интересно прочитать интересные новости, статьи, инструкции и советы. Интересное текстовое содержание сайта привлекает посетителей и даст им повод задержаться на вашей страничке, а может быть даже сохранить адрес сайта в закладках, чтобы вернуться на него ещё. Благодаря хорошим текстам вы и ваш сайт запоминаетесь и становитесь узнаваемыми в сети.

Соответствие контента поисковому запросу. Важно чтобы на вашем ресурсе соблюдалось соответствие заявленной и фактической информации. Пользователи при поиске интересующей информации вводят в поисковик искомый запрос. Поисковые системы выдают ему ссылки на наиболее подходящие по искомой информации страницы различных сайтов. Далее пользователи кликают на наиболее подходящий по описаниюсайт. Если пользователь не найдет на вашем сайте заявленной информации, которую искал, то больше никогда не вернется к вам.

Существует несколько типичных ошибок при создании контента:

1. Наличие различных ошибок (пунктуационных, грамматических, логических и т.д.) это производит негативное впечатление о вашем сайте или о компании в целом.

2. Тексты на сайте нечитабельны и непродуманны, усыпаны терминами, понятными далеко не всем. Отсутствует четкая концепция ресурса, непродуман интерфейс, который делает проблематичным обновление и добавление контента на сайт. Помните, что необходимо уделить особое внимание подготовке контента еще на этапе создания сайта. Следует заранее подумать, что и о чем вы будете писать, а затем уже наполнять контентом ваш сайт.

3. Текст не оптимизирован под поисковые системы, например, имеется недостаток или же избыток ключевых слов.

4. Нерегулярное обновление и добавление контента. Устаревшие новости, отсутствие новых статей, недействующие специальные предложения и так далее.… У посетителя может сложиться ощущение, что сайте заброшен и находится в полном упадке.

5. Контент, размещенный на сайте, неуникален: статьи полностью или частично взяты из других ресурсов. Добавление неуникального контента не вызовет уважения к вам и вашему ресурсу со стороны пользователей, а также не будет способствовать продвижению вашего сайта в сети.

6. Если текст размещен на сайте как попало, без соблюдения определенных правил, если его никто не проверял и как следствие имеется куча ошибок, он не отформатирован и не перелинкован, то такое наплевательское отношение негативно сказывается на имидже ресурса.

Сайты, которые допускают перечисленные ошибки, не выдерживают конкурентной борьбы и не приносят прибыли.

Источники уникального контента. Найти информацию или тему для вашего ресурса можно в различных местах. Это могут быть книги, статьи в газетах и журналах, телевидение, форумы и т.д. Если же вы решите обратиться к специалистам, то можно воспользоваться услугами агентства копирайтинга, копирайтеров-фрилансеров или же статьями биржи текстового контента. Сейчас существует множество компаний, предлагающих контент услуги. Серьезно отнеситесь к выбору таковой. Если вы все-таки решились купить контент, то не экономьте время и не поленитесь прочитать статьи компании, услугами которой решите воспользоваться.

 

В заключении хочу сказать самое главное: помните, что именно уникальный, качественный контент помогает сайту достигнуть цели своего создания: продвижение нового продукта, увеличение объемов продаж, привлечение новых клиентов и партнеров. Контент – это то, что может превратить просто посетителя сайта в вашего будущего клиента. Тексты, которые вы пишите, должны убедить посетителя стать вашим клиентом.

· Положение блока текста в HTML коде страницы – я замечаю, что если под названием статьи всунуть несколько картинок, а уже ближе к футеру написать о чем эти картинки, то такая страничка будет ниже в выдаче, чем та где сначала идет текст а потом уже графика, или они чередуются в разумной пропорции. Но факт остается фактом, все что выше на странице, на то робот обращает больше внимания. И опять же посмотрите в Google при наведении мышки на сниппет появляется скрин ресурса, а говорит это о чем? О том, что ПС умеет определять положение блоков на странице, в том числе и текстовых. А значит если Вы сами не удосужились поднять по выше самое важное, на Ваш взгляд, на страничке, то робот это за Вас не сделает : ))) Ну а если серьезно, то отметим для себя тот факт, что с точки зрения робота, чем выше контент на странице, тем он важней. Это конечно фактор старый, но все еще работает, поэтому отмечаем для себя как полезный.


Правила оформления и подбора контента


· Создайте сайт с четкой иерархией и текстовыми ссылками. На каждую страницу должен быть переход хотя бы по одной статической текстовой ссылке.

· Составьте для пользователей карту сайта со ссылками на наиболее важные его разделы. Если на карте сайта слишком много ссылок, можно разбить ее на несколько страниц.

· Не размещайте на одной странице слишком много ссылок.

· Сделайте сайт полезным и информативным. Страницы должны давать четкое и точное представление о контенте сайта.

· Подумайте, по каким ключевым словам пользователи будут искать ваши страницы, и включите эти слова в текст на сайте.

· Старайтесь сделать так, чтобы имена и названия, а также другая важная информация и ссылки были представлены текстом, а не изображениями. Поисковый робот Google не распознает текст, содержащийся в изображениях. Если текстовый контент необходимо представить в виде изображений, воспользуйтесь атрибутом "ALT", чтобы добавить к ним небольшие описания.

· Убедитесь, что элементы <title> и атрибуты ALT указаны верно и описывают содержание.

· Убедитесь, что все ссылки работают. Проверьте правильность кода HTML.

· Если вы решили использовать динамические страницы (например, в URL которых содержится символ "?"), учтите, что не все сканеры поисковых систем обрабатывают динамические страницы так же хорошо, как статические. Лучше сократить длину и количество параметров.

Сегодня хочу немного поговорить с вами о том, как можно путем несложных манипуляций с текстом улучшить восприятие контента вашего сайта. Думаю, вы согласитесь со мной, что написание и размещение контента на сайте это еще далеко не все. Особенно если вы ждете от посетителя не просто прочтения ваших статей, а хотите, чтобы были оставлены отзывы, комментарии или же был куплен предлагаемый вами товар и т.д.

Для того чтобы посетителю было легче и удобнее изучить написанные вами материалы используются различные приемы размещения контента. Поисковые системы также высоко ранжируют сайты, материалы которых удобно читать, и которые содержат максимально соответствующую запросу информацию.

Поэтому прежде чем разместить какую-то информацию на сайте, необходимо ее как следует проверить и отформатировать. Для этого необходимо выполнить несколько правил:

- не стоит размещать на сайте большие куски текста без разделения на абзацы. Используйте для разделения текста подзаголовки, иллюстрации. Но и очень маленькие по объему статьи также не привлекут внимания ни со стороны посетителей, ни со стороны поисковых систем. Статьи должны содержать желательно не менее 2000 знаков и помимо основных ключевых слов, включать в себя дополняющие их понятия (профессиональные термины, тематические слова).

- заголовки и подзаголовки статьи должны содержать ключевую фразу или ключевое слово и написаны крупным шрифтом. Это позволит с первого взгляда завладеть вниманием посетителя и даст ему понять, что здесь содержится ответ на заданный им запрос.

- при использовании на сайте изображений необходимо, чтобы они имели небольшой размер, а также обязательно заполнить атрибут alt и использовать для него ключевое слово. Использование грамотно подобранных изображений на сайте это также дополнительный способ привлечь внимание посетителя.

- часть информации для удобства восприятия можно размещать в виде таблиц, списков и графиков между абзацами текста статьи.

- для улучшения навигации по сайту необходимо проставлять ссылки на другие страницы сайта, где можно найти дополнительную информацию по теме данного материала. Их можно проставлять как в самой статье (как её часть), так и в виде списка по окончании статьи.

- не используйте в своих статьях мелкий шрифт, скрытый текст, а также старайтесь не дублировать информацию из других разделов сайта.

Несколько слов хочу сказать о соблюдении правил русского языка в отношении орфографии и пунктуации. Не так давно поисковые системы не умели распознавать орфографические ошибки в тексте и запросах, и многие СЕО-оптимизаторы этим успешно пользовались для привлечения дополнительного потока посетителей. В результате в интернете находится множество страниц (текстов) написанных специально с кучей ошибок, в результате практически не читаемых грамотными людьми.

Но сейчас ситуация в корне поменялась и поисковые системы автоматически стараются исправлять ошибки в запросах и соответственно игнорируют их в поисковой выдаче. А страницы или тексты, которые совсем игнорируют грамотное написание могут вообще попасть в бан.

Существуют специальные сервисы, позволяющие проверить ваши статьи на наличие ошибок. Поэтому обязательно воспользуйтесь ими перед публикацией ваших материалов.

Эти правила следует учитывать при подготовке контента и размещении его на страницах сайта.

Контент – это наполнение сайта, содержимое. Может быть графическим, в текстовом формате, мультимедийным и т.д. То есть все, что наполняет сайт, является контентом (в случае с рерайтом, речь всегда идет о текстовом наполнении).

Вам, для того чтобы наполнить сайтконтентом, нужно либо самим написать материалы (копирайт)  или найти этотконтент в поисковых системах и переделать (рерайт).

Копирайт – это написание статей, в том числе продающих текстов. Иногда копирайт позиционируют как акт продажи, т.е. это продажа с помощью правильно написанного текста. Тоже очень востребованная и  очень оплачиваемая отрасль и те, кто становится профессионалами в рерайте легко входят в отрасль копирайта и очень легко ее осваивают.

Рерайт от англ. слова «rewrite», что означает «переписывать», «переделать»  или «переработать». Рерайт – это переписывание текстов, т.е. когда прочитанное, излагается своими словами. Чем больше и лучше Вы изложите своими словами, тем более качественным у Вас будет ваш текст.

Остановимся на рерайте более подробно. Вы находите интересную статью или статьи, которые относится к тематике сайта или блога, и хотите разместить это у себя на сайте/блоге. Если просто взять и скопировать всю информацию, то уникальность этой информации составляет ничтожный НОЛЬ! Контент, который был скопирован, нулевой уникальности, и страница с таким не уникальным контентом не представляет ценности (по мнению поисковых систем) для посетителя.

Выделяют несколько видов рерайтинга:

- частичный, это когда мы изменяем не всю статью, а  только некоторые небольшие её части;

- поверхностный. В этом случае статья переделываться поверхностно, т.е. мы заменяем слова синонимами, предложения меняем местами или даже удаляем их, не меняя сильно суть статьи.

- глубокий – статья читается несколько раз, а затем пишется своими словами. При таком рерайтинге уникальность текста высока.

- разносторонний – это самый сложный и самый лучший вариант рерайта. Суть сводится к тому, что берется несколько исходных статей, и на их основе делается абсолютно уникальный текст.

В работе Вам помогут самые разные словари – словари синонимов, словари ассоциаций, толковые словари и многие другие.

Также для работы Вам будут необходимы следующие программы:

1. Программы, которые проверяют орфографию (например, Microsoft Word). Вы набрали текст, опечатались или где-то ошиблись (при долгом написании текстов можно ошибиться на автомате, даже если Вы очень грамотный человек). Или Вы устали, или очень быстро пишите, Вы можете опечататься,  пропустить запятые и т.д., вот эти приложения будут незаменимы для проверки и подстраховки.

2. Программа, которая необходима для проверки уникальности текста, например,Advego Plagiatus. Когда Вы сделали рерайт, Вы вставляете текст в программу, она  показывает какой процент уникальности у Вашего текста. Ведь даже если Вы перепишете текст своими словами, у Вас могут оказаться слова или фразы-паразиты или очень часто встречающиеся выражения. Когда Вы начнете заниматься рерайтом, Вы поймете, что у Вас есть фразы-паразиты, которые «ни о чем» и не несут в себе никакой смысловой нагрузки, т.е. очень часто употребляемые.  В рерайтинге это очень заметно, когда Вы начнете писать, сразу обратите на них внимание.

Программа Advego Plagiatus имеет очень простой внешний вид, всего пять пунктов меню. Интерфейс прост и понятен. В одном окне вводится текст, запускается на проверку и выдает результат. Все не уникальное выделяется желтым и пишется, какой процент уникальности у текста. Также программа отображает сайты, на которых были найдены совпадения, т.е. с помощью этой программы можно еще и вычислить первоисточники контента.

00:04:44[image: image1.jpg]B hdrm i 1100~




адвего плагиатус.mp4Проверка уникальности текста при помощи программы Advego...[image: image2.png]


рерайтинг, проверка уникальности, уникальность текста, создание текста, проверка текста, адвего плагиатус

Что потребуется для начала работы
  Прежде всего, Вам потребуется исходный текст, на основе которого Вы будете писать свою статью. При выборе статей обратите внимание на следующее:

- Материал исходной статьи должен быть интересным и качественным, потому как с таким текстом приятнее работать.

- Старайтесь в качестве исходной статьи обойтись без статей, находящихся на первых местах по высокочастотным запросам, и статей из Википедии. Данные источники чаще всего используют, поэтому поищите что-то другое.

- Не стоит использовать слишком уж «авторские» статьи, т.е. статьи, где авторский стиль не просто прослеживается, а задает тон. Также не стоит использовать статьи, где автор высказывает нетрадиционную точку зрения или сообщает сомнительные на Ваш взгляд факты.

- Часто бывает так, что Вы не можете найти хорошую статью по интересующему вопросу. В какой-то статье есть интересное начало, а в другой статье Вам понравилось окончание. Тогда имеет смысл использовать несколько источников, соединив их в одну статью.

- Если читая статью, Вы нашли в тексте что-то не понятное для Вас, обязательно откройте поисковик, найдите это слово и узнайте о нём как можно больше. Неграмотная по содержанию статья испортит впечатление также как текст с опечатками и ошибками.

Алгоритм работы с текстом.
Итак, нужная статья найдена, что же необходимо сделать дальше? Нужно полностью прочитать текст исходной статьи, это необходимо для того, чтобы Вы поняли тематику, если Вы в ней не разбираетесь, либо для того чтобы сделать более качественный рерайт. Можно конечно поменять местами абзацы и заменить слова в исходном тексте синонимами. К сожалению, этого будет не достаточно, поскольку уникальность такого текста будет невелика.

Для того чтобы добиться высокой уникальности вашей статьи лучше не использовать словосочетания и предложения исходного текста, т.к. в поисковых системах ваш текст  будет считаться вторичным, а не авторским.

Вы можете добавить свои мысли, рассуждения, поэкспериментировать со словами. Это приблизит текст к копирайтингу и сделает вашу статью более личной. Сделайте красивые заголовки, особое внимание уделите началу и концу статьи. Это позволит Вам заинтересовать читателей с самого начала статьи, т.к. по статистике большая часть интернет-пользователей не читает, а только просматривает текст.

Во время работы периодически сохраняйте сделанное, чтобы не было обидно, если Вы пишите, а у Вас погас свет, или завис компьютер и несохраненная часть пропала.

После того, как Вы закончили работать со статьей, прочитайте её еще раз, чтобы выявить  ошибки, т.к. Word подчеркнет вам далеко не все ошибки, потому что, иногда заменив одну букву в слове, слово будет нормальным, и он его не подчеркнет, но смысл слова поменяется. Совет: читайте текст не сразу, а немножко отдохнув, т.к. пока вы будете писать текст — глаз «замыливается», внимание снижается и поэтому вы можете пропустить какие-то ошибки. Минимум 10-15 минут после написания отдохните. Если же у Вас есть возможность, то отложите написанную статью до вечера или до следующего дня. Это позволит Вам по-новому посмотреть на сделанное и увидеть то, что раньше просмотрели.

Далее Вы запускаете программу Advego Plagiatus, вставляете в неё подготовленную Вами статью, и в главном меню выбирайте «проверка уникальности» -> «глубокая проверка». У программы есть два режима проверки: «глубокая проверка» и «просто проверка». Лучше всегда делать глубокую проверку и не один раз.

 

После того, как проверили текст, исправляйте все фразы, которые Advego выделит желтым цветом – это не уникальная часть текста. Вы исправляете в Worde статью, заново копируете и вставляете в Advego Plagiatus, проверяете на уникальность, это будет уже двойная проверка.

 

Когда Вы проверяете свои тексты, внизу программа пишет на каких сайтах и в каких поисковиках были найдены совпадения. И если внизу ничего не пробежало, проверьте соединение с интернетом. Я на этом заостряю внимание, потому что, Advego может выдать 100% уникальность, только потому, что не было соединения с интернетом. После окончания редактирования, обязательно сохраните файл. На этом Ваша работа в роли рерайтера закончена, и Вы можете смело использовать эту подготовленную статью на Вашем сайте или блоге.

 Мы уже с вами не раз говорили о необходимости того, что ваш контент должен быть уникальным. Контент должен быть интересен как посетителям, так и не вызывающим нареканий со стороны поисковых систем. Иначе это приведет к снижению интереса со стороны посетителей, а также к выпадению сайта из поиска, что естественно скажется на падении трафика.

Поэтому вполне закономерен вопрос, как наполнить сайты уникальным контентом? Основным источником материалов является, конечно же, копирайтинг. Но это далеко не единственный способ. Для многих рерайтинг является основным методом создания уникального контента. Всегда можно найти интересные материалы и путем качественно рерайтинга создать уникальные материалы для своего сайта.

О том, что же такое рерайтинг мы с вами уже говорили в статье «Уникальность текста и один из способов её достижения — рерайтинг«. Сегодня я хотел бы вернуться к этой теме и более подробно рассмотреть некоторые принципы работы.

Для начала давайте еще раз определимся с понятием рерайтинг. Рерайтинг – это создание нового интересного для читателя и уникального для поисковых машин материала путем переписывания или, другими словами, пересказа уже существующих текстов. При качественном подходе к рерайту вы можете получить текст ничем не уступающий, а может даже и превосходящий по качеству оригинал.

При помощи рерайта вы можете:

– изменить сложный для восприятия текст, сделав его более понятным и читабельным

- улучшить качество и информативность исходного текста

- объединить материалы из разных источников в единую по стилю подачи информации статью и т.д.

Какие же существуют виды рерайтинга? У рерайтинга есть свои разновидности, которые различаются как по сложности, так и по способу выполнения: поверхностный, глубокий, SEO-рерайт.

Поверхностный (простой) рерайт. Это самый простой и легкий способ преобразовать текст. Для этого вам необходимо будет весь текст, фразу за фразой переписать, используя синонимы слов. Этот вид рерайтинга дает самое низкое качество работы. Хотя для поисковиков полученный текст будет относительно уникальным, но читатели смогут распознать в нем копию.

На этом принципе основаны программы — синонимайзеры. Практическую пользу от них вы можете получить только при наполнении сателлитов (когда вам понадобиться много уникально контента), и то при выполнении определенных «но». Если решите воспользоваться ими, то вам все равно придется корректировать вручную полученный текст и потратить на это времени зачастую даже больше, чем, если бы вы решили переписать текст самостоятельно.

Глубокий рерайт — это творческая работа с исходным текстом. Здесь необходимо передать основные мысли исходного текста, но написать это иначе, чем в оригинале. По сути, это ваше изложение прочитанного материала, в котором вы можете изменить и стиль повествования, и его структуру. В итоге вы получите новый легкий для чтения и понимания материал.

В принципе глубокий рерайтинг по сложности написания приближается к копирайтингу, но в основе его лежат мысли и идеи статьи-источника.

SEO-рерайт — это переписывание исходного текста, в который также добавляются ключевые слова до нужной плотности. Для выполнения такого рерайта вам также необходимо иметь представление об оптимизации текстов для поисковых систем с целью улучшения ранжирования и релевантности.

Прежде чем провести рерайт вам обязательно как следует прочитать и перечитать исходные материалы, разобраться с ключевыми идеями статьи, при нехватке знаний по данной тематике – ознакомиться с дополнительными материалами, которые позволять лучше понять суть этой темы.

В случае, когда вы как заказчик привлекаете к работе рерайтера, то вы можете поставить еще следующие условия:

- излагать всю информацию без искажений, сохранив смысловое ядро источника, последовательно и логично, не допуская фактических ошибок

- быть беспристрастным, не добавлять ничего лишнего (без личных комментариев и домыслов).

Если же вы делаете рерайт сами для себя, то вам уже самим решать будете ли вы придерживаться последних двух правил или нет.

Сегодня мы с вами продолжим разговор о рерайтинге и рассмотрим, какие существуют способы изменения исходного текста. В принципе методов, используемых в рерайтинге достаточно много, но мы поговорим лишь о самых основных из них:

- Использование синонимов
Как мы уже говорили это самый простой способ. Вы просто меняете имеющиеся в тексте слова и словосочетания на их синонимы или близкие по смыслу выражения.

Например: Я проснулся от лая соседской собаки.

Вариант рерайта: Я очнулся от шума пса соседа.

- Использование страдательного залога, изменение порядка слов в предложении
При использовании данного способа ваши предложения могут выглядеть немного криво. Вы в принципе меняете сказуемое в предложении.

Пример: Адвокат назначил встречу Марку.

Вариант рерайта: Марк приехал на назначенную адвокатом встречу.

- Замена прямой речи косвенной и наоборот
Если в тексте имеется прямая речь, то вы можете заменить ее на косвенную.

Пример: «Сколько тебе лет?», — спросил дядя, выслушав исповедь бедного родственника.

Вариант рерайта: Дядя, выслушав исповедь бедного родственника, поинтересовался, сколько ему лет.

- Изменение структуры изложенного материала
Это ещё один способ, использование которого вам может пригодиться в работе. Вы просто меняете структуру предложений текста объединяя простые предложения в более сложное. Или наоборот разбиваете сложное на простые. Это позволит вам сложные и трудночитаемые предложения сделать простыми и легкими для восприятия. Можно просто поменять представленные факты местами. Главное сохранить общий смысл исходного текста.

Пример: В дневное время они прятались в ложбинах и оврагах, где засыпали машину тонким слоем песка и ветками чахлого кустарника, чтобы с воздуха она была не видна.

Вариант рерайта: Днем они были вынуждены скрываться в оврагах и ложбинах. Машину прятали под слоем песка и веток скудного кустарника. Это позволяло сделать ее не видимой с воздуха.

- Замена в предложении глаголов существительными
В русском языке существует много глаголов, у которых есть соответствующие им существительные (отглагольные или близкие по смыслу). Данный метод также поможет вам в работе и разнообразит ваши тексты еще больше.

Пример: Мы поехали за город к озеру и встретили там друзей отмечающих день рождения Маши.

Вариант рерайта: Наша поездка к озеру за город закончилась встречей с друзьями и празднованием дня рождения Маши.

- Стилистические вставки автора
Это, пожалуй, самый творческий метод рерайта, находящийся на границе с копирайтингом. В переписываемый текст вы можете добавить новые интересные факты, цитаты и подходящие по смыслу афоризмы, цифры и собственное мнение. Чем больше таких вставок вы используете, тем более авторским будет текст.

Пример: Илюша вышел на ступеньки школы и крикнул «Ура, каникулы!»

Вариант рерайта: Илюша, довольно улыбаясь, выскочил на крыльцо родной школы, подкинув в воздух полупустой рюкзак, и со счастливой улыбкой начал довольно кричать, что было сил «Ура, наконец-то каникулы!»

Можно также заменить фразы одним словом или наоборот (купить — сделать покупку), добавить уточняющие прилагательные, перечисление можно заменить списком и наоборот список преобразовать в перечисление, заменить слова на цифры и наоборот и т.д.

Несколько советов напоследок:

Какими бы вы не пользовались методами в своей работе, помните о главном – необходимо хорошо разобраться в теме будущей статьи, чтобы избежать «ляпов» и соответственно не подорвать доверие у вашей аудитории.

Для более качественного рерайта используйте несколько стоящий исходных материалов. Практикуйтесь, оттачивайте имеющиеся навыки и со временем ваши умения позволят вам писать авторские материалы, не прибегая к рерайту исходных текстов.

После завершения работы обязательно проверьте полученный текст на наличие ошибок и уникальность. Для проверки уникальности существует множество программ, позволяющих задать «жесткость» проверки – т.е. количество повторения слов из исходного текста. Но об этом, пожалуй, поговорим в другой статье.
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Роль текста в повышении эффективности сайтов

Как ищут информацию в Интернете

Известно, что в настоящее время основная часть информации ищется в Интернете через поисковые системы. В поисковике посетитель Интернета набирает так называемую поисковую фразу, в ответ получает список сайтов, на которых есть интересующая его информация.

В полученном списке может быть всего несколько сайтов, а могут быть сотни, тысячи, миллионы сайтов, в которых так или иначе встречается нужная пользователю информация.

Обычно человек просматривает только первые 10-20 сайтов, а большинство - не более 3-5 сайтов. Владельцы этих сайтов имеют шанс получить заказчика товаров и услуг, рекламируемых на их сайтах. На сайты за пределами топ-20 заходят единичные посетители, владельцы не получают никакой реальной пользы от своей интеллектуальной собственности.

Конечно, адрес непопулярных сайтов указан на визитках, упоминается в рекламе, в статьях, на конференциях. На сайты заходят также из электронных каталогов, с других сайтов, из форумов и блогов. Но если сайт отсутствует в топ-20, а лучше - в топ-5, основной поток потенциальных заказчиков проходит мимо.


Какие сайты попадают на первые позиции

Отбор сайтов для выдачи пользователю Интернета производят специальные программы поисковых систем (обычно их называют роботами). Роботы учитывают сотни и тысячи параметров каждого сайта. При этом основную роль играет текст, размещенный на страницах сайта.

Некоторую роль играют дизайн, иллюстрации, система взаимных ссылок, качество программной реализации и другие свойства сайта. Но в любом случае главным фактором, влияющим на положение сайта в поисковиках, является качество текста.

Только оригинальные тексты!

Размещайте на сайте только оригинальные тексты, сочиненные собственноручно или заказанные специальным "копирайтерам".

Во-первых, сворованный текст быстро распознают поисковики, и вашему сайту не видать высоких позиций в выдаче. Во-вторых, вам может предъявить претензии автор текста за нарушение авторских прав.

Даже если вам нужно разместить описание конкретной массовой модели какого-нибудь устройства, сочините собственное описание. Все размещают стандартное описание этого устройства из паспорта - а у вас на сайте находится оригинальный текст! Поисковики это оценят.

Объем текста на странице

На каждой странице сайта нужно иметь не менее 200-300 слов связного повествовательного рекламного текста. Это примерно 1000-2000 знаков.

Если текста меньше, поисковики посчитают, что информации явно мало для того, чтобы показывать такую страницу тем пользователям Интернета, которые интересуются вашей продукцией (услугами).

Если нужно обязательно разместить большой текст, очень тщательно его структурируйте, разбейте на разделы и подразделы, используйте в оформлении тэги заголовков. Если текст будет занимать более 2-3 экранов по высоте, сделайте в начале страницы оглавление со ссылками на отдельные разделы текста с помощью ссылок-закладок.

Размещение текста на странице

Увидеть всё за две секунды

Посетитель страницы должен за пару секунд убедиться, что он пришел именно туда, где решат его проблему. Поэтому на самом видном месте, в пределах первого экрана, нужно разместить информацию о данной странице.

В то же время посетитель должен увидеть, что на сайте есть и другая информация, которую он может посмотреть. Используйте краткие аннотации, небольшие рисунки, яркие выделения цветом и разными размерами шрифта. Однако все это не должно отвлекать посетителя от решения его проблемы (а на самом деле вашей задачи - превратить его в заказчика).

Как видите, требования к размещению текста весьма противоречивы. Поставьте себя на место посетителя, который впервые попал на ваш сайт, который не подозревал о вашем существовании и о составе ваших услуг.

Попросите знакомых посмотреть на расположение информации на страницах. Пусть они скажут, что им непонятно, что вызывает затруднения, что отвлекает. Легко ли читается текст, не нужно ли увеличить размер шрифта или контрастность.

Всегда помните, что посетитель пришел к вам на сайт для решения своей проблемы. Ему нужно что-то купить или заказать, о чем-то почитать, сравнить цены и так далее. Ваша история и достижения, фотографии сотрудников и прочая лабуда заинтересует только редкого посетителя.

Куда смотрит посетитель

Как только страница появилась на экране, типичный посетитель смотрит на середину экрана, чуть повыше средней линии. Именно здесь посетителя нужно "зацепить".

Когда он убедится, что тут есть что посмотреть, он обращает внимание влево и вверх. И только потом посетитель смотрит вниз. Самый редко посещаемый фрагмент экрана - это вверху справа.

Контактная информация

На каждой странице сайта, а не только на странице "Контакты", всегда в одном и том же месте на разных страницах, должны быть приведены все ваши контактные данные: название фирмы, реальный адрес, телефоны (в том числе сотовый), адрес электронной почты, ссылка на схему проезда. Если есть другие способы связи, тоже укажите.

На главной или на специальной странице разместите карту проезда. Помните, что далеко не все потенциальные клиенты прекрасно знают расположение улиц вашего города. Если у приехавшего к вам потенциального клиента могут возникнуть сложности с поиском подъезда, разместите фотографию нужного входа в офисное здание.

Если страница занимает больше, чем полтора экрана по вертикали, внизу страницы продублируйте контактные реквизиты.

Для повышения доверия потенциального клиента разместите где-нибудь в "подвале" регистрационные данные вашего предприятия: ИНН, расчетный счет, ОГРН и прочее.

META-тэги
Title

<title> . . . </title>

Речь идет о тэге title, который располагается в заголовочной части программы.

Содержание этого тэга играет первостепенную роль при ранжировании сайта (страницы) поисковиками. 

Длина заголовка должна быть не более 60-80 знаков. Начинаться заголовок должен с основной поисковой фразы данной страницы. 

Не надо размещать в заголовке название фирмы. 

Если вы хотите, чтобы сайт хорошо показывался в данном регионе, можно указать город.

Примеры заголовков: Переводы с иностранных языков, Доставка пиццы в Екатеринбурге, Электродвигатели постоянного тока, Бухгалтерские услуги.

Keywords

<meta name=”keywords” content=”.. .”>

Это список ключевых фраз данной страницы. Пишутся через запятую.

Не включайте сюда фразы, которых на самом деле нет в body.

Содержание данного тэга мало влияет на ранжирование сайта поисковиками. Но наличие его желательно и считается хорошим тоном.

Description
<meta name=”description” content=”. . .”>

Это важный тэг. Их него поисковые системы берут основное содержание «сниппета» – текста, сопровождающего ссылку на данный сайт в выдаче по запросу.

Содержание должно раскрывать основное содержание страницы. Не более 2-3 предложений.

Чем содержательнее сниппет, тем больше посетителей кликнут из поиска на ваш сайт.

Примеры:

Переводим любые тексты на английский язык и обратно. Все виды заверений.

Устный последовательный и синхронный перевод с/на английский язык. Собственное мобильное оборудование для синхронного перевода.

Проверяем и заверяем переведенные тексты. Литературная правка переводов.

Robots
<meta name=”robots” content=”. . . >

Применяется, если нужно указать особые условия индексирования данной страницы. Если content=”noindex”, то страница не будет индексироваться.

По умолчанию страница индексируется полностью.

Переадресация

Если вам нужно, чтобы пользователь автоматически перешел на другую страницу, используется такая конструкция:

<meta http-equiv=”refresh” content=”3; url=name.htm”> - через 3 секунды появления данной страницы пользователь будет принудительно перенаправлен на страницу name.htm.

Авторство
<meta name=”site-created” content=”01.01.2012”> - страница создана 01.01.2012.

<meta name=”autor” content=”Смирнов Иван”> - автор страницы – Смирнов Иван.

<meta name=”copyright” content=”Название фирмы”> - собственник сайта.

<body oncopy=”return false”> - это запрет на копирование текста на странице. Пользователь не сможет выделить текст и скопировать в буфер.

Как писать тексты для коммерческого сайта

Структуризация бизнеса

Список товаров и услуг

Прежде чем создавать (заказывать) сайт, нужно составить список товаров и услуг, которые будут рекламироваться на сайте. Если список получается больше, чем 10 позиций, нужно распределить товары по группам и подгруппам. Список групп высшего уровня не должен превышать 10 позиций.

Называть товары и услуги и распределять их по группам следует в терминах заказчиков. Нужно использовать такие названия, которые привычны не для вас, а для вашего потребителя.

Например, самую распространенную марку стали Х18Н10Т все называют "нержавеющая", хотя в стандартах эта сталь называется "кислотостойкая". Нужно записать также жаргонные и сокращенные названия: нержавка, нержавейка и даже "белая". Если человек наберет в поисковике фразу "куплю нержавку", а на вашем сайте этот термин не употребляется, потенциальный клиент о вас не узнает.

Аналогичные примеры можно привести практически по всем товарам и услугам, которые рекламируются в Интернете. Попробуйте, к примеру, составить список синонимов и жаргонизмов для "мобильный телефон".

Группировку большого количества видов товаров (услуг) нужно делать не в строгом соответствии с вашими представлениями, а с точки зрения удобства для посетителей сайта. Например, для мобильных телефонов можно сделать, к примеру, такие группы: по цене (недорогие, средние, дорогие, эксклюзивные), по бренду, по назначению (для тинейджеров, для бизнесменов, для пенсионеров).

Составь список товаров и услуг для своей тематики и вышли преподавателю.

Что будет рекламироваться на сайте

Есть бизнесы, которые состоят из десятков и сотен различных производств, торговых предприятий, фирм по оказанию услуг. Нужно определиться, что именно вы будете рекламировать на сайте, который предполагается создать (заказать).

Если сферы деятельности совершенно не походят одна на другую, лучше сделать несколько сайтов, а не собирать на одном сайте все разнообразие ваших товаров и услуг. Или разделить создание сайта на несколько очередей.

Семантическое ядро сайта

Что это такое

Термином "семантическое ядро" называют список фраз, которые реально набирают в поисковиках потенциальные клиенты владельца сайта. Фразы из этого списка будут основой для составления текстов.

Для составления смантического ядра существуют бесплатные сервисы. В Яндексе это страница www.wordstat.yandex.ru
Список будет разным для разных регионов. Например, на Чукотке почти не ищут (?) "купальники бикини".

Порядок составления семантичекого ядра

Заходим на упомянутую страницу, устанавливаем нужный нам регион и начинаем вводить в поисковое окошко названия своих товаров и услуг.

Например, пусть нужно составить семантическое ядро для сайта фирмы, продающей холодильники в Самаре. Набираем слово "холодильник", получаем огромный список из сотен поисковых фраз. Вот некоторые:
• слово "холодильник" в месяц набирают 22000 самарцев;
• фразу "купить холодильник" - 1400;
• фразу "продажа холодильников" - 170;
• фразу "конструкции холодильников" - 20.

Если на сайте не будет встречаться фраза "купить холодильник", такой сайт не попадет на первую страницу выдачи и упустит возможность заполучить 1400 клиентов в месяц!

Из выданного списка надо удалить явно некоммерческие фразы (в нашем примере это "Конструкции холодильников"). Фразы с количеством запросов менее 5-10 в месяц не выбрасывайте, они пригодятся при составлении текстов.

Составь семантическое ядро для своей тематики и вышли преподавателю.

Сколько страниц на сайте

Желательно для каждого вида (группы, подгруппы) товаров и услуг иметь отдельную страницу сайта. Для боьшой номенклатуры получается иерархическая структура построения сайта: с главной страницы ссылки ведут на группы, со страницы группы ссылки ведут на страницы подгрупп и так далее.

Для первой очереди сайта можно ограничиться упрощенной структурой или сделать сайт, например, только для одной группы товаров (услуг).

Количество страниц на сайте должно быть не менее трех. Иначе поисковики не будут воспринимать всерьез ваш сайтик.

Страница сайта, как правило, должна быть в виде файла с расширением .htm, .html, .php. Внутренние страницы, кроме того, можно представлять в виде файлов .doc (редактор Word), xls (электронные таблицы Exel), .rtf. Другие форматы использовать не рекомендуется.

Как называть страницы

Гавная страница сайта всегда называется "index" и только в трех форматах: index.htm, index.html, index.php.

Названия других страниц должно содержать ключевое слово (фразу в транслитерации - русское слово латинскими буквами). Например: holodilnik.htm (а не refrigerator.htm), perevod.html (а не translation.html), foto.htm (а не photo.htm).

Ни в коем случае не называйте страницы нейтрально: page1.htm, page2.htm, str-1.htm, razdel3.htm.

То же самое относится и к названию сайта, но об этом в другом уроке.

Составь перечень страниц сайта и вышли преподавателю.

Как писать текст

Семантическое ядро страницы

Итак, для каждой страницы определено, что именно на ней будет рекламироваться. Для каждой страницы нужно выделить фрагмент семантического ядра, относящийся к данному виду товара (услуги).

Следует еще раз проанализировать состав поисковых фраз для каждой страницы. Желательно повторить поиск на www.wirdstat.yandex.ru, но уже только для поисковых фраз данной страницы, а не для всего сайта.

Проверьте частоту использования поисковой фразы в виде существительного, глагола, отглагольного существительно. Например, посмотрите, как часто потенциальные клиенты употребляют такие поисковые фразы: покупка холодильника, купить холодильник, продажа холодильника, продать холодильник, бесплатная доставка, скидки на холодильники, уцененные холодильники и так далее.

Для страницы нужно выделить 2-3 основные поисковые фразы, а остальные будут дополнительными. Идеальный случай - для страницы выделена только одна основная поисковая фраза.

Заголовки

Страница должна иметь один заголовок верхнего уровня (тэг "h1"). Заголовок h1 должен содержать основную поисковую фразу данной страницы. Длина заголовка должна быть небольшой - не более 3-4 слов, без знаков препинания и местных выделений, в пределах одной строки.

Определите, сколько заголовков второго и третьего уровня будет на странице. Желательно разбить текст на небольшие фрагменты по 2-3 абзаца, не более 40-50 слов в каждом абзаце. Каждый фрагмент должен иметь отдельный заголовок: h2 или h3 (внутри h2). Заголовки h2 и h3 также должны содержать ключевые поисковые фразы данной страницы.

Но не злоупотребляйте заголовками. Поисковики "не любят", когда под заголовком h всего одно предложение из 3-4 слов.

Абзац

Абзац должен содержать 2-3 предложения с включением поисковых фраз, соответствующих заголовку фрагмента. Но не следует включать поисковые фразы в каждое предложение. Общее количество поисковых фраз (целиком или отдельными словами) на странице не должно превышать 1-2 процентов от всего количества слов на странице.

Ширина абзаца не должна превышать 10-15 слов. Предложения должны быть простыми, без сложных оборотов. Текст должен быть понятен с первого прочтения любому тугодуму и невежде, а также человеку, который плохо знаком с данным товаром (услугой). Не применяйте специальные термины, жаргон допустим в меру (не ваш профессиональный сленг, а сленг потенциального клиента). Юмор допустим очень ограниченно, все должно быть понятно даже человеку, который совсем лишен этого чувства.

В тексте не должно быть ни одной грамматической ошибки, даже самой незначительной! Если вы видите, что стилистика предложения или целого абзаца вам не нравится, поработайте над текстом дополнительно.

Составь текст для одной страницы сайта и вышли преподавателю.

Роль текста в повышении эффективности сайтов

Как ищут информацию в Интернете

Известно, что в настоящее время основная часть информации ищется в Интернете через поисковые системы. В поисковике посетитель Интернета набирает так называемую поисковую фразу, в ответ получает список сайтов, на которых есть интересующая его информация.

В полученном списке может быть всего несколько сайтов, а могут быть сотни, тысячи, миллионы сайтов, в которых так или иначе встречается нужная пользователю информация.

Обычно человек просматривает только первые 10-20 сайтов, а большинство - не более 3-5 сайтов. Владельцы этих сайтов имеют шанс получить заказчика товаров и услуг, рекламируемых на их сайтах. На сайты за пределами топ-20 заходят единичные посетители, владельцы не получают никакой реальной пользы от своей интеллектуальной собственности.

Конечно, адрес непопулярных сайтов указан на визитках, упоминается в рекламе, в статьях, на конференциях. На сайты заходят также из электронных каталогов, с других сайтов, из форумов и блогов. Но если сайт отсутствует в топ-20, а лучше - в топ-5, основной поток потенциальных заказчиков проходит мимо.

Какие сайты попадают на первые позиции

Отбор сайтов для выдачи пользователю Интернета производят специальные программы поисковых систем (обычно их называют роботами). Роботы учитыват сотни и тысячи параметров каждого сайта. При этом основную роль играет текст, размещенный на страницах сайта.

Некоторую роль играют дизайн, иллюстрации, система взаимных ссылок, свойства программной реализации и другие свойства сайта. Но в любом случае главным фактором, влияющим на положение сайта в поисковиках, является качество текста.

Только оригинальные тексты!

Размещайте на сайте только оригинальные тексты, сочиненные собственноручно или заказанные специальным "копирайтерам".

Во-первых, сворованный текст быстро распознают поисковики, и вашему сайту не видать высоких позиций в выдаче. Во-вторых, вам может предъявить претензии автор текста за нарушение авторских прав.

Даже если вам нужно разместить описание конкретной массовой модели какого-нибудь устройства, сочините собственное описание. Все размещают стандартное описание этого устройства из паспорта - а у вас на сайте находится оригинальный текст! Поисковики это оценят.

Объем текста на странице

На каждой странице сайта нужно иметь не менее 200-300 слов связного повествовательного рекламного текста. Это примерно 1000-2000 знаков.

Если текста меньше, поисковики посчитают, что информации явно мало для того, чтобы показывать такую страницу тем пользователям Интернета, которые интересуются вашей продукцией (услугами).

Если нужно обязательно разместить большой текст, очень тщательно его структурируйте, разбейте на разделы и подразделы, используйте в оформлении тэги заголовков. Если текст будет занимать более 2-3 экранов по высоте, сделайте в начале страницы оглавление со ссылками на отдельные разделы текста.

Размещение текста на странице

Увидеть все за две секунды

Посетитель страницы должен за пару секунд убедиться, что он пришел именно туда, где решат его проблему. Поэтому на самом видном месте, в пределах первого экрана, нужно разместить иноформацию о данной странице.

В то же время посетитель должен увидеть, что на сайте есть и другая информация, которую он может посмотреть. Используйте краткие аннотации, небольшие рисунки, яркие выделения цветом и разными размерами шрифта. Одлнако все это не должно отвлекать посетителя от решения его проблемы (а на самом деле вашей задачи - превратить его в заказчика).

Как видите, требования к размещению текста весьма противоречивы. Поставьте себя на место посетителя, который впервые попал на ваш сайт, который не подозревал о вашем существовании и о составе ваших услуг.

Попросите знакомых посмотреть на расположение информации на страницах. Пусть они скажут, что им непонятно, что вызывает затруднения, что отвлекает. Легко ли читается текст, не нужно ли увеличить размер шрифта или контрастность.

Всегда помните, что посетитель пришел к вам на сайт для решения своей проблемы. Ему нужно что-то купить или заказать, о чем-то почитать, сравнить цены и так далее. Ваша история и достижения, фотографии сотрудников и прочая лабуда заинтересует только редкого посетителя.

Куда смотрит посетитель

Как только страница появилась на экране, типичный посетитель смотрит на середину экрана, чуть повыше средней линии. Именно здесь посетителя нужно "зацепить".

Когда он убедится, что тут есть что посмотреть, он обращает внимание влево и вверх. И только потом посетитель смотрит вниз. Самый редко посещаемый фрагмент экрана - это вверху справа.

Контактная информация

На каждой странице сайта, а не только на странице "Контакты", всегда в одном и том же месте на разных страницах, должны быть приведены все ваши контактные данные: название фирмы, реальный адрес, телефоны (в том числе сотовый), адрес электронной почты, ссылка на схему проезда. Если есть другие способы связи, тоже укажите.

На главной или на специальной странице разместите карту проезда. Помните, что далеко не все потенциальные клиенты прекрасно знают расположение улиц вашего города. Если у приехавшего к вам потенциального клиента могут возникнуть сложности с поиском подъезда, разместите фотографию нужного входа в офисное здание.

Как писать контент

Вообще, любая статья, чтобы выглядеть не просто пустой заметкой, должна выстраиваться по определенной схеме:

 

· Обозначение проблемы. Вы начинаете статью с использованияключевого слова, желательно в вопросительной интонации: А что такое (проблема)? А откуда она взялась? А есть ли пути ее решения?Это – первый абзац, где вы крутите проблему и так, и эдак, как продавец кусок мяса на рынке.

· Далее – вы освещаете данную тему, предварительно как бы вскользь намекнув, что без ее решения ни о какой счастливой жизни речи уже идти не может. Дескать, проблема серьезная, никуда не уходите – будем разбираться.
Вот это самое «разбираться» — основная часть вашего контента. Проблема должна быть освещена не абы как, а максимально подробно. Представьте, перед вами человек, который по данной теме не знает ну абсолютно ничего. Вы заманили его обещаниями – будьте добры, выполняйте. Сделайте 36 жевательных движений, разжуйте максимально, используйте простые человеческие слова, а если без терминов никак не обойтись – объясняйте попутно что к чему – он ведь на вас надеется. Не бойтесь, что кто-то шибко умный, прочитав ваш контент, скажет, а то еще и напишет в комментах, что вы публикуете элементарщину. Ерунда. Если товарищ такой умный – что он тут делает? Попал не по адресу – шагай дальше.

· Заключительная часть вашей статьи – основные, достаточно краткие выводы, хотя, зачастую, если не прочесть полное описание решения проблемы, выводы помогут вряд ли . Это я о том, что есть любители из всей статьи отхватить самый последний абзац в надежде сэкономить время, но при этом польза от данного контента,  естественно, экономится тоже.

 

Написали контент — не забудьте сделать вывод

Поэтому, повторюсь: основное внимание – на описание решения проблемы.Делите его на небольшие абзацы — смысловые части, стараясь структурировать их максимально понятным образом. Это нужно сделать еще и потому, что, оптимизируя ваш контент, вы должны будете каждой логическисформированной части присвоить свой подзаголовок. И если статья тра-ла-ла, то подобрать к ее частям емкие подзаголовки будет достаточно проблематично.

 Еще раз — тощенький скелет нашей статьи, состоящий в основном из трех частей:

· Что это за проблема? Ах, какая важная проблема! Откуда она взялась и нельзя ли ее объехать?

· Объехать никак, решать надо, поскольку без этого нам ну просто никуда. Стойте тут, вот оно — решение. Ура.

· А помните, была у вас проблема? И состояла она из А, Б и В? Так вот, решили мы ее — так-то и так-то. А вы боялись.

 

Вывод — все очень просто, пареная репа отдыхает.

 

Один очень симпатичный мне блоггер, на ресурсе которого я неплохо попаслась в свое время, в конце каждой статьи обязательно добавлял: Вот вам решение проблемы – пользуйтесь на здоровье. Вот это самое «пользуйтесь» всякий раз прямо-таки выжимало из меня слезу благодарности. Но это тоже — вполне допустимый вариант написания заключительной части контента. Пусть знают — кому обязаны. Попрекать ли вам своих посетителей таким элегантным способом — решайте сами. Я в своих статьях предпочитаю этого не делать.

Пять ошибок при написании статей для сайта
Большинство заказчиков, которые заказывают тексты для сайтов делают одинаковые ошибки, устранение которых существенным образом облегчит им дальнейшее продвижение.

ТОП 5 ЧАСТО ВСТРЕЧАЮЩИХСЯ ОШИБОК

1. Используется мало ключевых слов. Тексты пишутся только по самым высокочастотным запросам. При этом используются только самые общие запросы, которые не являются продающими.

Например пишется статья по словосочетанию «телефоны», по которой ищут информацию неопределённого свойства. Но при этом не включают запрос китайские телефоны с доставкой — что предполагает заказ и покупку товара.

Таким образом расходуется время и силы на продвижение не продающих запросов, а самые «жирные» запросы остаются за кадром и достаются конкурентам.

2. Одна статья на ВСЕ запросы. Например, в одном тексте пытаются продвинуть и юридические и бухгалтерские услуги. Но в выдаче поисковика ваш потенциальный клиент ищет что-то конкретное. А значит нужно предъявить ему тот тайтл и дескрипшион, который точно соответствует его запросу.

На входной странице ваш посетитель должен сразу найти именно то, что он искал. Ищет конкретный телефон — должен попасть в карточку товара, а не в каталог. Ищет услугу — должен сразу увидеть адрес и телефон.

3. Отсутствие внутренней оптимизации. Например на все страницы сайта одинаковые тайтлы. Или метатеги вообще не прописываются. Не делаются метатеги картинок. Не проводится перелинковка.

Без выполнения этих несложных манипуляций дальнейшее продвижение сайта, даже с хорошими текстами и оптимальным бюджетом, будет затруднено.

4. Сделали и забыли. Да, соглашусь, что так проще. Но никак не поможет продвижению. Сайт нуждается в постоянной поддержке и дополнении. Если вы не можете делать это самостоятельно — найдите контент-менеджера.

5. Самая убийственная ошибка. Вы можете быть на первых позициях в поисковиках, давать контекстную рекламу и проводить гениальные медийные компании. Но «последняя капля» может всё испортить.

Как и кто отвечает на звонок от клиента? Быстро ли снимают трубку? Вежливо ли отвечают? Дают ли полную информацию? Вызывает ли доверие голос в телефонной трубке? Когда вы в последний раз проверяли менеджера?
Как писать статьи 

Друзья,  в данной статье мы поговорим о том, как автоматизировать и как писать статьи для вашего сайта чужими руками.

Для чего вообще это нужно?

Во – первых, написание статей, это очень трудоемкий и трудозатратный процесс. У новичка на статью уходит в среднем два – три часа и то это в том случае, если сильно не углубляться в тему статьи. Потом, когда появятся необходимые для написания  статей навыки на « средненькую» статью будет уходить около часа.

Поэтому, если мы хотим создать автоматизированную бизнес – систему в интернете, мы не можем писать все статьи сами, кроме очень важных статей, которые мы пишем « для души», ну а большинство статей для нас должны писать другие люди, иначе некогда будет заниматься бизнесом и мы превратимся в копирайтеров, которые пишут для себя.

Моя дочь профессионально работает копирайтером и администратором на  одной из бирж по купле – продаже статей, так вот, ни о каком творчестве или бизнесе в интернете речи и быть не может: это такой же работник – « пахарь»,  как и в «реале «,  с  той лишь  разницей, что работает она не на « дядю», а на себя.

Как я понимаю понятие « бизнес на автопилоте» в интернете? Это когда мы принимаем в нем минимальное участие и он практически работает в автоматическом режиме и приносит нам прибыль и наша задача  применительно  к написанию статей состоит в том, чтобы максимально автоматизировать этот процесс, а в освободившееся время заняться более полезной и творческой работой, допустим, созданием нового сайта либо для развития своей бизнес – империи в интернете, либо на банальную продажу.

Есть и еще одна опасность в блоггинге: в конце – концов, наша  жизнь состоит не только из двух составляющих: компьютера и интернета, есть и другие, не менее интересные стороны, поэтому, если сутками сидеть за компьютером, можно получить кучу всевозможных болячек, потому что «комп»   здоровья не добавляет , а забирает, а также эта деятельность может так надоесть, что некоторые мои знакомые побросали блоггинг и полностью ушли в « реал».

Поэтому делаем вывод №1: друзья, если вы собираетесь писать все статьи сами, то готовьтесь к тяжелым испытаниям, ибо трудозатраты на их  написание очень велики, а отдача незначительная, поэтому обратим внимание на такую сторону нашей деятельности, как написание статей другими людьми.

Поэтому давайте познакомимся с двумя сервисами ( на самом деле их гораздо больше), где можно купить статьи , первый    http://www.textsale.ru/  или как они сами себя позиционируют  -  супермаркет уникального контента, ну, а второй — самый популярный сервис http://advego.ru/ — уникальный контент для сайтов.

Регистрацию мы изучать не будем, там все ясно и понятно, а начнем мы знакомство с сервиса «TextSail « 

 и посмотрим, какие есть варианты поиска текста:

· Эту статью я продвигаю по поисковой фразе « как писать статьи», поэтому в поле « поиск статей» я забиваю данную ключевую словоформу и получаю перечень статей :

Как правильно писать статьи на блог wordpress

Как правильно оформлять статьи?

SEO — Как писать статьи для блога? Seo – статьи для первых позиций!

Как писать статьи: 8 критериев идеального текста

Как писать статьи, где брать идеи

Как писать статьи на IT-тематику, советы

· Если вас ничего из вышеперечисленных статей  не устраивает, попробуйте поискать с помощью функции « расширенный поиск», а для этого в появившейся табличке заполняем форму:

-  Фраза – « как писать статьи»

- следующие пункты таблицы заполняются в зависимости от того, насколько « популярен» ваш запрос и насколько уже вы хотите сузить размеры поиска, поставив дополнительные фильтры.

Цену на  статью в поиске  можно поставить от 0,5$  до 1,2$ за 1000 знаков и поискать сначала среди новичков, у которых еще нет авторитета, но  иногда попадаются такие, что пишут не хуже « маститых» копирайтеров , берущих по 5 $ за 1000 символов , потому что сразу вкладывать в инвестиции без отдачи как-то неразумно, так что не спешите расставаться с деньгами, но и про качество статей тоже забывать нельзя, на нем экономить не рекомендую,сайт —  это все-таки ваше детище и вам должно быть небезразлично, какой контент вы на нем размещаете, хотя бы из уважения к себе и к своим читателям.

Если ничего подходящего вы не нашли обращаемся к меню, расположенному справа  и жмем на функцию « заказать статью» и заполняем появившуюся таблицу:

· Тема заказа – « как писать статьи», копирайт
· Подробности заказа:

Задача:

Написать интересную статью для людей на тему: « Как писать статьи»

Требования к исполнителю:

Требования к контенту и уникальности:

Уникальность 95% по «Адвего»

Вхождение ключевого запроса « Как писать статьи» около 5%

Статья от 3000 символов

Порядок работы:

1. Написание интересной статьи

2. Редактирование процента вхождения ключевого запроса (5%)

3. Готово!

Дополнительная информация:

Если мне понравится ваша работа, то возможно долгосрочное сотрудничество!

И жмем  на кнопку « Опубликовать заказ».

Теперь переходим на сервис  «Адвего»:

здесь мы также можем искать статьи, а для этого переходим на вкладку « Магазин статей» и « Купить статью», если у нас популярный запрос, то выставляем цену от 0, 5$  до 1,2$, поле «текст»  заполняем ключевой фразой « как писать статьи» и жмем « искать», нашлось восемь релевантных с точки зрения системы статей:

Этапы оптимизации статьи

Почему одни копирайтеры зарабатывают много, а другие мало?

Секреты написания статей для сайта

Для чего люди пишут шпаргалки? Обзор с психологической точки зрения.

Как заполнять блог и откуда брать информацию?

Интернет может сделать вас богаче. Продавай слова — получай деньги.

Несколько способов формирования контента тематического центра

Сильные мужчины, где вы? 

Как  видите, это не совсем то, что нам надо,  поэтому переходим на вкладку « Заказчику « — « Новый заказ» и  настраиваем кампанию и заказ. На что здесь следует обратить внимание?  :

· Заполняем название кампании – rabota po sisteme

· Тип работы – статья

· Тип текста – копирайтинг/ рерайтинг

· Категория заказа – информационные технологии и интернет
· Описание и стоимость – как в предыдущем примере

· Прописывем ключевые слова « Как писать статьи»

И если вас в табличке ниже все устраивает, жмем на кнопку « добавить заказ» и ждем предложений от копирайтеров и потом выбирайте того, кто вам больше понравится. Ну вот в общем –то и все, мы с вами поговорили  о том, как более-менее автоматизировать  написание статей, как писать статьи чужими руками и сэкономить значительное количество времени на этом.

Конечно, придется вложить некоторое количество средств на это, но, поверьте мне, это того стоит , не стоит обменивать свое драгоценное время на деньги, тем более, что всегда найдутся люди, которые сделают это дешевле и лучше, чем вы, поэтому , если есть возможность,  всегда делегируйте какую-то часть работы другим людям, это правило №1 в интернет – бизнесе, да и в бизнесе вообще.

Контент для сайта: кому поручить?

[image: image3]
Конечно же, текст для сайта (иначе – контент) можно написать самому. Или озадачить этим сотрудников своей компании. Ещё можно обратиться к школьному другу, который когда-то «обскакал» всех одноклассников на уроках русского языка. Да мало ли кто «может и умеет»?

В наше время даже школьники и студенты пишут контент, утверждая при этом, что оптимизация сайта для поисковых систем – совершенно «плёвое» дело. Кстати, такой вид деятельности, возможный при определённой доле жадности владельца ресурса, является основным видом заработка в пока ещё не совсем взрослой жизни.

А ещё можно потратить собственные деньги более рационально, доверяя наполнение сайта профессиональным райтерам, создающим уникальный контент в соответствии с правилами и требованиями Всемирной Паутины. Как же понять, кому всё-таки можно, а кому – категорически запрещено доверять написание текстов, статей и слоганов для собственного, такого дорогого и в прямом, и в переносном смысле, сайта? Попробуем рассмотреть все «за» и «против» для каждого из предложенных вариантов.

Уникальный контент для сайтов: варианты выбора автора

Вариант А: владелец сайта выполняет наполнение сайта контентом самостоятельно. Почему бы и нет? При наличии массы свободного времени, дружбы с Великим и Могучим (да-да, речь о грамматике, орфографии и прочем), внезапно накатившем вдохновении и титаническом терпении этот вариант может принести какие-то плоды. Правда, есть одно «но»: а если уникальный контент для сайта требуется постоянно, или сайтов – не один, а сто? Ну что ж, в этом случае владелец ресурса может пройти обучение, изучить массу профессиональной литературы, обзавестись десятком-другим дисков-уроков, посетить тренинги и семинары. В общем, сделать всё то, что составляет основу квалификации профессионального web-райтера. Правда, наконец-то поняв разницу между рекламным текстом и статьёй на главную страницу сайта, можно напрочь потерять собственный доход – времени на то, чтобы заставлять веб-ресурс приносить деньги, больше не останется. Зато (как вариант) – новая профессия появится, можно теперь писать контент для сайтов конкурентов.

Вариант Б: наполнение сайта контентом будет произведено кем-то из сотрудников. Например – бухгалтером. Или офис-менеджером. Или – водителем. А ещё будет здорово, если этот же водитель займётся всем тем, что подразумевает под собой оптимизация сайта для поисковых систем. И что здесь такого? Зато – бесплатно! Правда, контент для сайта будет создан не только непрофессионально, но и без души. Вот ещё, будет сотрудник «заморачиваться» на дополнительной работе! Пока над ним будет «цербер» с палкой, сотрудник будет проявлять рвение. Как только надсмотрщик уйдёт, ваш работник тут же займётся собственными обязанностями. Да и готовы ли вы к тому, что бездарно и «на отмашку» написанные тексты для сайтов будут размещены на вашем же ресурсе и станут его «лицом»?

Вариант В: наполнение сайта производится другом (товарищем или братом). Такой вариант может быть воплощён в жизнь при сразу нескольких удачных стечениях обстоятельств. Например, ваш товарищ желает изучить новую профессию, да ещё и обязан вам чем-либо в этой жизни. Правда, как и в первом варианте, уникальный контент требует не только огромного количества времени, но и серьёзных профессиональных знаний. Да и понравится ли вашему товарищу взваливать на себя непосильный груз? Ну, один раз напишет тексты, ну – два. А дальше, как и каждый нормальный человек, попросит или потребует оплаты за столь
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нелёгкую и кропотливую работу.

Вариант Г: дешёвый контент пишут новички. Одно дело – доверить наполнение сайта контентом студенту-филологу или журналисту, обучение которого находится на завершающем этапе, и совсем другое – школьнику, ищущему лёгких электронных денег. Где гарантия, что контент вообще будет создан? А если и будет – то в каком виде? И каким образом в данной ситуации будет решён вопрос взаиморасчётов, доработок или корректуры?

Впрочем, каждому – своё. Для одних важен качественный и уникальный контент, повышающий общую привлекательность ресурса и его посещаемость. Для других же качество и уникальность совершенно неважны, главное – количество мусора, засоряющего ресурс. Погоня за количеством и превращает такое понятие, как красивый, уникальный и интересный читателю текст, в нечто недоступное и совершенно эфемерное.

Структура продающего минисайта
1. Цепляющий заголовок, который создает интригу, заставляя читать дальше. Заголовок должен решать проблему, ради решения которой посетитель пришел на сайт. Выравнивание заголовка по центру, крупным шрифтом, цвет можно использовать красный #cc0000; возможен и синий цвет, но используется редко. Либо текстовый заголовок, либо графическое изображение, в виде красиво оформленного заголовка.

2. Подзаголовок должен, как-бы продолжать заголовок, но при этом сохраняя интригу, заставляя читать дальше.

3. Хорошо, если будут использованы стрелочки вниз, символически показывая, что та та информация, которую ищет читатель находится ниже и ему необходимо проскролить страницу, чтобы получить ответ на свой вопрос.

4. Обращение к целевой аудитории, например: «Уважаемый Вебмастер\Садовод\Бизнесмен и т.д.»

5. Можно провести небольшой диалог: «Знаете ли вы...??».

6. Использовать заголовок нижнего уровня (H2, H3 и т.д.) для разделения продающего письма на логические части.

7. Обязательно сохранять по тексту логическую цепочку действий: одно вытекает из другого.

8. Абзацы могут подводить к логическому заголовку.

9. Привести примеры, что необходимо иметь человеку в вашей нише, тематике, сфере деятельности (опыт, инструменты, оборудование и т.д.) чтобы быть успешным, достичь результата. Привести графические примеры рядом с текстом.

10. Сказать, что это все здорово, но...

11. Вывести читателя на эмоции, задавая вопросы, связанные с проблемой, с которой человек пришел на ваш сайт, типа: «теперь вы задаетесь вопросом, как то, то, то...?».

12. Просим через текст читателя быть честным самим с собой: «А теперь, скажите мне, откуда у простого человека, не занимавшегося всем этим (вместо „всем этим“ можно вставить вашу нишу) будут такие знания?».

13. Потом можно перейти к тому, что объяснить, как получить все необходимые знания: нужно привести самые простые и долгие способы получения знаний по вашей тематике.

14. Теперь настало время познакомиться с читателем. Также необходимо подвести логически к блоку знакомства: «Ну а теперь, разрешите представиться! Меня зовут ... Я занимаюсь (ваша ниша) уже Х лет! У меня есть калосальный опыт в этой области, которым я хочу поделиться с вами!». Можете придумать что-либо свое. Все подстраивайте под вашу тематику, нишу.

15. Обязательно разместите ваше фото. Напишите коротко о том, чем вы занимаетесь: специальность, ниша и т.д.

16. Сказать, что, для того, чтобы всего этого избежать (тех долгих способов) вы предлагаете читателю использовать самый короткий и результативный путь.

17. Ваша история успеха. Как вы добились успеха в этой нише.

18. Привести, хотя бы 5 отзывов о вашем продукте, услуге, если есть.

19. Не забывайте сохранять интригу, держим в тайне товар, услугу.

20. Сказать, что вы очень долго старались и трудились над своим продуктом или услугой, и наконец-то...

21. Та-дам! Представление DVD-курса, книги, компакт диска, любой услуги, коучинг, консалтинг все что угодно в полном объеме, с заголовком и графическим изображением!

22. Рассказать о преимуществах предложения или что вошло\входит в ваше предложение, курс и т.д.

23. Пройтись с описанием каждого раздела, пункта и т.д. Также необходимо использовать не только текст, но и графические изображения.

24. Разместите графическое изображение всех уроков, модулей, шагов, если есть.

25. Играем на эмоциях. Говорим, что именно эти шаги, уроки помогут «вашей нише» быть успешнее, лучше, быстрее и т.д., и сколько вы потеряете, что если будите все учить сами, копаясь в поиске (про те долгие методы).

26. И это еще не все! Представляем бонус к вашему предложению. Минимум три бонуса, или один, но весомый.

27.  Можете еще разместить часть отзывов о вашем предложении, товаре, услуге.

28. Дать гарантию возврата средств.

29. Если товар физический, то дать гарантию доставки.

30. Разговор о стоимости. Если у вас курс состоит из модулей, то можете привести реальную стоимость каждого модуля (потом мы урежем цену, это маркетинговый ход. Пишите полную стоимость, не бойтесь!) по отдельности. Затем суммировать все цены и показать БОЛЬШУЮ сумму за курс или услугу, или все модули. Если ваш курс состоит из уроков, то скажите, что могли бы продавать такой курс по «большой цене», но ... объявляете маленькую сумму, зачеркнув большую сумму, чтобы читатель видел разницу и видел, сколько он экономит. Также можете разделить всю маленькую сумму на количество часов обучения, и показать, сколько будет стоить час обучения.

31. Итого. Собираете все модули, бонусы в одно графическое изображение и под этим изображением размещаете кнопку заказа.

32. Под кнопкой, можете разместить доступные способы оплаты, в виде маленьких графических изображений.

33. Ниже кнопки заказа разместить все технические сведения о диске, курсе, если таковые имеются.

34. Оставить «P.S. Вы ни чем не рискуете...»

35. Ниже можете разместить блок с вопросами на ответы.

36. Попрощаться: «Искренне ваш...», «С уважением, ...».

37. Ваши ссылки на партнерскую программу, данные ОГРН и т.д. Если есть.

Вот такая структура одностраничного продающего сайта у меня получилась после анализа одного из успешных сайтов рунета, по продаже видеокурса.

Писательское мастерство

Как по-умному составлять описание товара?
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 Автор: Копирайтер Розина
Поделиться…
Основное содержание сайта, на котором расположен онлайн магазин — описание товаров. Этот текст — основа рекламной кампании проекта. Именно он должен помогать владельцу продавать, привлекать покупателей, приносить желаемую выручку. Как по-умному составлять описание товара?


Нехватка времени, постоянная спешка, экономия на профессиональных услугах — вот главные враги хозяина коммерческого сайта. Как он мечтает создать свой успешный интернет магазин? За один день, а лучше — час, чтобы за это время все уже работало, тысячи покупателей спешили сделать свой заказ, деньги поступали на личный счет организатора проекта.

Такого не бывает.

Спешить нельзя, и особенно это касается создания текстов к товарам. Как и нельзя делать их копипаст, просить копирайтеров просто переписать технические характеристики с сайта конкурента. Такими описаниями много клиентов точно не заработаешь.

Что же лучше всего сделать?
· Обратиться к профессиональному копирайтеру с заданием создать оригинальный, привлекательный, продающий текст, не более одной тысячи знаков размером. Поверьте, если нет способностей, опыта написания текстовых материалов, то и нет смысла пытаться сочинять что-либо самостоятельно. Копирайтеры сделают это грамотнее и быстрее. Только не нужно привлекать к работе совсем новичков, берущих за свои труды копейки. Высок шанс получить совершенно неподходящий результат.

· Составляя текст или задание к нему, помнить, думать о своих клиентах, о том, к примеру, чем их заинтересовать, что бы им понравилось, как спровоцировать на покупку еще одного или нескольких товаров из магазина. Так, делая описание к телефону, упомянуть, что к нему подойдет такая-то батарея, чехол или другой аксессуар, который тоже можно купить.

· Не стоит большую часть текста занимать перечислением технических характеристик продукта, которые без особого разъяснения никому не понятны. И даже те, которые понятны, не просто перечислять, а рассказывать, как их с выгодой для себя можно использовать на практике. К примеру, указывая, что холодильник такой-то марки обладает системой авторазморозки, обратить внимание на сэкономленное на этом время хозяйки. Добавить, что ей теперь не придется тратить выходные, чтобы разморозить свой холодильник, он сам все сделает в автоматическом режиме.

· Интернет магазин станет приносить больше прибыли, если на его сайте грамотно составлена и размещена информация о скидках, подарках и других подобных акциях. Покупатель должен сразу же увидеть, в чем ценность предлагаемой ему скидки, зачем ему ей пользоваться.

Советы по работе с текстами от Огилви, Стейнбека, Воннегута, Керуака и Генри Миллера.

Процесс творчества невозможно описать математически точными формулировками — он сугубо индивидуален и всегда зависит от способностей, интуиции и опыта автора.

Однако практически для любой деятельности можно сформулировать технические правила и руководства, придерживаясь которых, человек способен без лишних ошибок добиться своей цели и быстрее освоить уроки и выводы, сделанные великими предшественниками. «Теории и практики» публикуют советы от пяти признанных авторитетов о том, как сделать процесс написания текстов максимально плодотворным.

Дэвид Огилви

Основатель рекламного агентства Ogilvy&Mather с годовым оборотом более 10 миллиардов долларов, которого часто называют отцом рекламы и одним из лучших копирайтеров в истории рекламы. 7 сентября 1982 года разослал всем HR-агентствам знаменитую заметку, озаглавленную словами «Как писать?».

Как писать?

Чем лучше вы пишете, тем дальше вы пойдете в Ogilvy&Mather. Люди, которые умеют думать, умеют и писать. Люди, страдающие скудоумием, пишут такие же воспоминания, письма и речи. Умение хорошо писать — это не дар от природы. Этому нужно учиться. И вот 10 советов, как это сделать.

Прочитайте книгу Романа Рафельсона о письме Writing that works: How to Communicate Effectively In Business. Нет, лучше прочитайте ее трижды.

Пишите, как вы говорите. Естественно.

Используйте короткие слова, короткие предложения и короткие абзацы.

Выражайтесь просто, без претензий на интеллектуальность. Никогда не используйте такие слова, как «концептуализация» или «децентрализация».

Никогда не пишите более двух страниц об одном предмете обсуждения.

Всегда проверяйте достоверность цитаты.

Никогда не посылайте письмо или заметку в тот же день, в который их написали. Читайте написанное вслух на следующее утро — скорее всего, вы захотите доработать текст.

Если вы работаете над чем-то очень важным, то попросите коллег высказать свое мнение о написанном.

Прежде чем послать письмо или заметку, убедитесь, что получатель точно поймет, чего именно вы хотите от него.

Если хотите действия — не пишите. Идите к человеку и скажите ему лично, что вам нужно.

Генри Миллер

Работая над своим романом «Тропик Рака», Генри Миллер составил 11 заповедей писателя и его ежедневной творческой рутины, которые помогли ему закончить произведение. Он также зафиксировал на бумаге тот распорядок дня, которого следует придерживаться во время работы.

11 заповедей писателя

Пока не закончишь что-то одно, не начинай другое.

Не начинай новых книг, не добавляй глав в «Черную весну».

Не нервничай. Работай спокойно, радостно и безрассудно над тем, что есть под рукой.

Работай согласно программе, а не настроению. Останавливайся в назначенное время!

Когда невозможно творить, можно работать.

Понемногу укрепляй и цементируй результат каждый день, вместо того чтобы разрыхлять почву новыми удобрениями.

Оставайся человеком! Встречайся с людьми, выходи в свет, пей, если этого хочется.

Не будь ломовой лошадью! Работай только с удовольствием.

Нарушай разработанную программу, когда хочется, но возвращайся к ней на следующий день. Концентрируйся. Сужай круг. Исключай лишнее.

Забудь о книгах, которые хочется написать. Помни только о той, которую

пишешь.

Первым делом — всегда писать. Живопись, музыка, друзья, кино — это все потом.

Распорядок дня

Утро. Если нет сил — пиши заметки и сортируй их, это может вдохновить тебя. Если в норме — пиши.

День. Часть работы перед глазами — следуй скрупулезно плану этой части. Не отвлекайся, не позволяй себя отвлекать. Пиши, пока не закончишь данную часть.

Вечер. Встречайся с друзьями, читай в кафе. Исследуй незнакомые закоулки. Пешком — если мокро, на велосипеде — если сухо. Пиши, если есть настроение, но не увлекайся. Рисуй, если чувствуешь опустошение или усталость. Составляй заметки и планы. Корректируй их.

Памятка. Оставляй некоторое дневное время на то, чтобы иногда выбраться в музей, сделать набросок и прокатиться на велосипеде. Делай наброски в кафе, поездах и на улицах. Поменьше фильмов! Библиотека для сверки — раз в неделю.

Джон Стейнбек

Лауреат Нобелевской премии и обладатель Пулитцеровской премии Джон Стейнбек известен своим подходом к написанию текстов в духе соцреализма — говорить исключительно о том, что действительно важно. В своем интервью 1975 года журналу The Paris Review он поделился своими творческими секретами.

Забудьте о мысли, будто вы когда-нибудь закончите свою работу. Не думайте о том, что надо написать 400 страниц — просто пишите по одной в день, это помогает. Однажды вы с удивлением обнаружите, что завершили свою работу.

Пишите свободно и так быстро, как можете — чтобы выплеснуть все на бумагу. Никогда не правьте и не переписывайте до тех пор, пока не поставите точку. Переписывание в процессе — это обычно не более, чем предлог, чтобы не двигаться вперед. Оно также препятствует свободному потоку мысли и ритму, которые приходят только при бессознательной работе с материалом.

Забудьте об аудитории. Во-первых, безликая масса напугает вас до смерти, во-вторых, она существует только в театре, а в литературе — нет. В литературе ваша аудитория — это один-единственный читатель. Я пришел к выводу, что иногда лучше всего выбрать кого-нибудь из знакомых или придумать воображаемого персонажа и писать для него.

Если сцена или глава не получается, и вам кажется, что вы могли бы лучше — оставьте ее в покое и идите дальше. Когда закончите, вы можете вернуться и, скорее всего, обнаружите, что причина вашей неудовлетворенности состояла в том, что эта часть текста просто оказалась не на месте.

Относитесь с осторожностью к эпизоду, который слишком дорог вашему сердцу и нравится вам намного больше, чем остальные сцены из вашего текста. Обычно такие эпизоды не вписываются в канву всего повествования.

Если вы пишите диалог — проговорите его вслух. Только тогда он зазвучит, как настоящая речь.

Курт Воннегут

Курт Воннегут — один из ключевых американских писателей и журналистов XX века, мастер сатирических рассказов и очерков. В своем видео-интервью он дал восемь советов о том, как написать хороший рассказ.

Распорядитесь временем читателя — человека вам совершенно незнакомого — таким образом, чтобы он ни на секунду не подумал, будто оно было потрачено впустую.

Дайте читателю хотя бы одного персонажа, с которым он мог бы себя хоть как-то ассоциировать.

Каждый герой должен чего-то хотеть — даже если это просто стакан воды.

Каждое предложение должно преследовать одну из следующих целей — либо раскрывать характер, либо развивать действие.

Начните настолько близко от развязки, насколько возможно.

Будьте садистом. Не важно, как милы и невинны ваши герои, — пусть с ними случаются ужасные вещи. Тогда читатели увидят, из чего эти люди на самом деле сделаны.Пишите, чтобы удовлетворить только одного человека. Если вы, так сказать, откроете окно и предложите свою любовь всему миру, ваша история подцепит пневмонию.

Предоставьте читателям в сжатом виде как можно больше информации. К черту саспенс! Читатели должны полностью разбираться в том, что происходит, и быть в состоянии закончить историю без вашей помощи, даже если тараканы сожрут последние страницы книги.

Джек Керуак

«Постулаты и техники для прозы и жизни» Джека Керуака — настоящая медитация на тему литературы и жизни в целом. Некоторые исследователи утверждают, что в комнате поэта-битника Аллена Гинзберга на стене висел лист с «Постулатами», которые впоследствии вдохновили его на написание знаменитой поэмы «Вопль».

Постулаты и техники для прозы и жизни

Исписанные скорописью тайные записные книжки и набранные на

машинке в припадке безумия страницы текста — для собственного удовольствия.

Восприимчивость ко всему, открытость, желание слушать.

Никогда не напиваться вне дома.

Любить свою жизнь.

Любое чувство найдет выход и форму.

В буквальном смысле избавиться от грамматического и синтаксического аспекта.

Рассказывать истинную историю мира во внутреннем монологе.

Принять потерю — навсегда.

Верить в святую кривую жизни.

Пытаться передать тот поток, который уже бушует в голове.

Вы — всегда гений.

Размещение контента и оптимизация существующего.

Качественный контент: этот фактор был и продолжает быть основным поставщиком веса сайта. При подсчете ценности сайта или страницы, действия пользователей отражаются в таких показателях как отказы, время, проведенное на странице, прокрутка и т.д. Публикация контента наивысшего качества станет важным усилием в попытках получить большую пользу из появляющихся тенденций системы. Если пользователь выбрал и произвел определенные действия с вашим сайтом в нескольких случаях, вашему сайту может быть присвоен больший вес в персональном ранжировании данного пользователя и пользовательской группы, в которую этот пользователь входит. Чем более эффективен опубликованный материал, тем больше будет увеличение веса ранжирования.

Для того, чтобы поисковое продвижение крупного проекта было эффективным, необходимо размещение на сайте большого числа страниц с уникальным контентом, соотвествующим тематике сайта. Если на сайте уже есть достаточное количество информации, то ее нужно оптимизировать под выбранные поисковые запросы, исправляя заголовки страниц и внутри текста, а также, сам текст, размещая ссылки на других страницах (перелинковка). Если на сайте недостаточно страниц или существующий контент не отражает весь спектр деятельности компании или полноту ассортимента предлагаемого товара, то специалисты нашей компании подготавливают соответствующий материал и размещают на продвигаемом сайте. 

Подготовка информации, соответствующей тематики и написание статей является одним из важнейших составляющих успешного поискового продвижения. Все статьи, которые пишутся в нашей компании, являются уникальными и максимально точно отражают деятельность продвигаемого проекта. Над этим работают грамотные специалисты с соответствующим образованием.
Внутренняя оптимизация включает в себя множество факторов, ее задача – сделать так, чтобы страница была максимально релевантной (максимально соответствовала) ключевому запросу. Оптимизированной можно считать страницу, если в тексте:

· в достаточном количестве встречается ключевой запрос (в прямом вхождении, разбавленном, морфо-формах, пассаже и т.д.) и его синонимы;

· встречаются изображения, желательно оптимизированные под ключевой запрос;

· есть подзаголовки (теги <h2>,<h3>…<h7>), в которые входит ключевое слово;

· встречаются списки и перечисления (форматирование тегами <ul> и <ol>);

· встречаются фразы, слова или предложения, выделенные жирным шрифтом/курсивом/подчеркиванием и т.д.;

· имеются ссылки на другие страницы сайта.

Кроме этого, стоит обратить внимание на то, как заполнены мета-теги title (заголовок), description (описание) и keywords(ключевые слова). Все они должны содержать хотя бы одно прямое вхождение ключевого запроса.

Также страница должна иметь правильную ссылку на латинице или кириллице, содержащую ключевое слово.

Чем больше пунктов выполняется, тем грамотнее сделана внутренняя оптимизация.
Продающий, успешный текст. 
Заблуждения, стереотипы.

Культ продающих текстов! Копирайтер – мастер написания коммерчески успешных текстов! Если несколько лет тому назад редко кто знал эти термины и еще меньше, что они точно означают. Сейчас ситуация радикально изменилась. Каждую минуту в сети появляются сотни предложений по услугам копирайта.. Однако на деле успешно-коммерческими из них есть очень не многие. Почему? Видимо, постановка темы на поток, как обычно девальвировала ценности института копирайта. А может потому что большая часть авторов и заказчиков материала находятся в рамках стереотипов. Давайте подумаем вместе.


Любой может написать “правильный” текст

 Почему то большинства авторов генерирующих контент для блогов, думает, что можно просто сесть и с ходу написать успешный текст. Это ошибка. Думаю, если все делать правильно, то собственно процесс нажимания клавиш в текстовом редакторе - это последний этап творчества. Профессионалы же тратят до 85 % своего времени на:

1. Изучение “своей” целевой аудитории.
2. Анализ конкурентов.
3. Создание идеи.
4. Поиск материала.
5. Редактирование.

И только 15 % времени тратится на то, чтобы перенести все на бумагу. Вот и выходит, что действительно успешный текст может создать не каждый. Серьезный копирайтер – это в одном лице и аналитик, и маркетолог, и психолог и только в “сухом остатке” мастер печатного слова : )))

Можно заказать текст у любого фрилансера за копейки 

Ну что же, конечно можно, однако если товар стоит копейки, то вероятность того, что он хороший, близка к нолю. Тут все просто: фрилансер накропает уникальный контент быстро и дешево, а кто будет генерить для статьи кейворды и другие мета, кто создаст картинку и мало создать, правильно разместит ее в статье, имею ввиду с правильными тэгами. И прочее и прочее…. Думаете все так просто? Написал текст и выложил. А подумайте, почему одна статья продает товар, а другую открыл читатель и через 5 сек. закрыл и почему в выдаче, одна статья в ТОП-е а другая в …. срифмуйте сами : )))

Серьезный копирайтер или даже рекламное агентство прекрасно это понимают и конечно берут за свою работу соответствующую качеству плату. Мне например платят за статьи от 7 до 15 USD, на биржах статей таких цен и нет почти, но мои статьи в ТОП-ах и по большому счету они читаемы и продают – товар, инфу, не важно, они работают. И в конце концов, заказчик платит за текст раз, а прибыль от трафика получает постоянно. Так почему не заплатить за качественно составленный материал?

Успешный текст должен быть кратким, потому что большой до конца не дочитают

Ошибка и серьезная. В бытность свою еще подростком, когда я начинал курить, то запал на зажигалку Zippo, при Союзе достать ее было практически не реально, но … я старался искать про предмет своего вожделения, любые доступные материалы. И сейчас, уже имея коллекцию этих сокровищ, я постоянно ищу в сети о них что то новое. К чему я так длинно? А к тому, что если потребителя действительно интересует какой то товар, продаваемый текстом например, то этот человек захочет узнать о товаре все. А если еще в тексте даются ответы на все вопросы о товаре, потребитель проникается доверием и он Ваш. Кроме того, большие тексты продают и продаются : ))) лучше, чем короткие. Я считаю, что текста должно быть столько, сколько нужно, чтобы убедить читателя.

 Продающий текст это представительный дизайн и креатив 

Креативный текст в основном направлен на то, чтобы выделиться из толпы, а не продавать. И опять же он бесполезен если его не увидит читатель. Поэтому главное привлечь читателя, а креативом можно пожертвовать. Методы привлечения? Пожалуйста - поисковая оптимизация, маркетинг в социальных сетях, , контекстная реклама, медийная и т.д.

А дизайн? Практика показывает, что чем быстрее пользователи ориентируются на сайте, тем чаще и быстрей они совершают покупку. Поэтому наплюйте на дизайн, если он в ущерб юзабилити. Сделайте удобное для пользователя меню и он у Вас быстрее купит : )))


 Итог 

Копирайтинг - не панацея. Это инструмент, просто маркетинговый инструмент, который, при правильном подходе к делу, может неплохо поднять продажи с Вашего ресурса. Конверсию можно увеличить за счет целевого трафика и юзабилити. И потом, выложенные тут материалы не являются аксиомами. Однако если принять их во внимание, можно избежать некоторых ошибок и продвигать ресурс в нужном направлении – например направлении продаж.

Для сравнения можно посмотреть на трудозатраты - пост за половину "зеленой бумажки" пишется максимум за два часа. Статья за 10 баксов - не менее 4-6 часов (при условии знания копирайтером тематики). Статья за 25 зеленых - не менее 8 часов, и тоже при знании тематики.
Тут два пути, быстро наполнять проект большим количеством дешевого и бесполезного контента или вкладывать серьезную денежку, заказывая дорогой качественный материал. Подавляющее большинство идет по первому пути...

С такими темпами лучше бросить это занятие. У меня на статью за 10-12 долларов уходит 1,5-2 часа.
А такой затратой времени, как указали Вы, нужно либо поднимать цену, либо сокращать время написания, а то и вообще задуматься о правильности выбора направления заработка.

Вспомним послереволюционное время - есть дороги и почта почти работает. Но просто нет телевидения, нет радио, нет телефонов. Но как вести пропаганду? Ведь советская машина должна нести свою пропаганду в массы. И Надежда Крупская пишет ряд работ, где описывает механизмы вбивания нужного мнения в головы народа. Это, как мы знаем, сработало. Так что почитайте Крупскую, сам хочу почитать, руки вот не доходят.

Хорошая статья. Но, как мне кажется, написать "красивый" контент, это еще не главное, он должен быть еще и правильный, с правильно подобранными ключевыми словами, с продуманной структурой самого SEО контента. Есть видео, в двух частях, где это все описывается: 
http://youtu.be/wA4Pek4EIN8 - 1 часть
http://youtu.be/VaZFnmpYn0c - 2 часть.
Если кому интересна эта тема, потратьте по три минутки, надеюсь, узнаете что-то новое для себя.

Как писать статьи 

Друзья,  в данной статье мы поговорим о том, как автоматизировать и как писать статьи для вашего сайта чужими руками.

Для чего вообще это нужно?

Во – первых, написание статей, это очень трудоемкий и трудозатратный процесс. У новичка на статью уходит в среднем два – три часа и то это в том случае, если сильно не углубляться в тему статьи. Потом, когда появятся необходимые для написания  статей навыки на « средненькую» статью будет уходить около часа.

Поэтому, если мы хотим создать автоматизированную бизнес – систему в интернете, мы не можем писать все статьи сами, кроме очень важных статей, которые мы пишем « для души», ну а большинство статей для нас должны писать другие люди, иначе некогда будет заниматься бизнесом и мы превратимся в копирайтеров, которые пишут для себя.

Моя дочь профессионально работает копирайтером и администратором на  одной из бирж по купле – продаже статей, так вот, ни о каком творчестве или бизнесе в интернете речи и быть не может: это такой же работник – « пахарь»,  как и в «реале «,  с  той лишь  разницей, что работает она не на « дядю», а на себя.

Как я понимаю понятие « бизнес на автопилоте» в интернете? Это когда мы принимаем в нем минимальное участие и он практически работает в автоматическом режиме и приносит нам прибыль и наша задача  применительно  к написанию статей состоит в том, чтобы максимально автоматизировать этот процесс, а в освободившееся время заняться более полезной и творческой работой, допустим, созданием нового сайта либо для развития своей бизнес – империи в интернете, либо на банальную продажу.

Есть и еще одна опасность в блоггинге: в конце – концов, наша  жизнь состоит не только из двух составляющих: компьютера и интернета, есть и другие, не менее интересные стороны, поэтому, если сутками сидеть за компьютером, можно получить кучу всевозможных болячек, потому что «комп»   здоровья не добавляет , а забирает, а также эта деятельность может так надоесть, что некоторые мои знакомые побросали блоггинг и полностью ушли в « реал».

Поэтому делаем вывод №1: друзья, если вы собираетесь писать все статьи сами, то готовьтесь к тяжелым испытаниям, ибо трудозатраты на их  написание очень велики, а отдача незначительная, поэтому обратим внимание на такую сторону нашей деятельности, как написание статей другими людьми.

Поэтому давайте познакомимся с двумя сервисами ( на самом деле их гораздо больше), где можно купить статьи , первый    http://www.textsale.ru/  или как они сами себя позиционируют  -  супермаркет уникального контента, ну, а второй — самый популярный сервис http://advego.ru/ — уникальный контент для сайтов.

Регистрацию мы изучать не будем, там все ясно и понятно, а начнем мы знакомство с сервиса «TextSail « 

 и посмотрим, какие есть варианты поиска текста:

· Эту статью я продвигаю по поисковой фразе « как писать статьи», поэтому в поле « поиск статей» я забиваю данную ключевую словоформу и получаю перечень статей :

Как правильно писать статьи на блог wordpress

Как правильно оформлять статьи?

SEO — Как писать статьи для блога? Seo – статьи для первых позиций!

Как писать статьи: 8 критериев идеального текста

Как писать статьи, где брать идеи

Как писать статьи на IT-тематику, советы

· Если вас ничего из вышеперечисленных статей  не устраивает, попробуйте поискать с помощью функции « расширенный поиск», а для этого в появившейся табличке заполняем форму:

-  Фраза – « как писать статьи»

- следующие пункты таблицы заполняются в зависимости от того, насколько « популярен» ваш запрос и насколько уже вы хотите сузить размеры поиска, поставив дополнительные фильтры.

Цену на  статью в поиске  можно поставить от 0,5$  до 1,2$ за 1000 знаков и поискать сначала среди новичков, у которых еще нет авторитета, но  иногда попадаются такие, что пишут не хуже « маститых» копирайтеров , берущих по 5 $ за 1000 символов , потому что сразу вкладывать в инвестиции без отдачи как-то неразумно, так что не спешите расставаться с деньгами, но и про качество статей тоже забывать нельзя, на нем экономить не рекомендую,сайт —  это все-таки ваше детище и вам должно быть небезразлично, какой контент вы на нем размещаете, хотя бы из уважения к себе и к своим читателям.

Если ничего подходящего вы не нашли обращаемся к меню, расположенному справа  и жмем на функцию « заказать статью» и заполняем появившуюся таблицу:

· Тема заказа – « как писать статьи», копирайт
· Подробности заказа:

Задача:

Написать интересную статью для людей на тему: « Как писать статьи»

Требования к исполнителю:

Требования к контенту и уникальности:

Уникальность 95% по «Адвего»

Вхождение ключевого запроса « Как писать статьи» около 5%

Статья от 3000 символов

Порядок работы:

1. Написание интересной статьи

2. Редактирование процента вхождения ключевого запроса (5%)

3. Готово!

Дополнительная информация:

Если мне понравится ваша работа, то возможно долгосрочное сотрудничество!

И жмем  на кнопку « Опубликовать заказ».

Теперь переходим на сервис  «Адвего»:

здесь мы также можем искать статьи, а для этого переходим на вкладку « Магазин статей» и « Купить статью», если у нас популярный запрос, то выставляем цену от 0, 5$  до 1,2$, поле «текст»  заполняем ключевой фразой « как писать статьи» и жмем « искать», нашлось восемь релевантных с точки зрения системы статей:

Этапы оптимизации статьи

Почему одни копирайтеры зарабатывают много, а другие мало?

Секреты написания статей для сайта

Для чего люди пишут шпаргалки? Обзор с психологической точки зрения.

Как заполнять блог и откуда брать информацию?

Интернет может сделать вас богаче. Продавай слова — получай деньги.

Несколько способов формирования контента тематического центра

Сильные мужчины, где вы? 

Как  видите, это не совсем то, что нам надо,  поэтому переходим на вкладку « Заказчику « — « Новый заказ» и  настраиваем кампанию и заказ. На что здесь следует обратить внимание?  :

· Заполняем название кампании – rabota po sisteme

· Тип работы – статья

· Тип текста – копирайтинг/ рерайтинг

· Категория заказа – информационные технологии и интернет
· Описание и стоимость – как в предыдущем примере

· Прописывем ключевые слова « Как писать статьи»

И если вас в табличке ниже все устраивает, жмем на кнопку « добавить заказ» и ждем предложений от копирайтеров и потом выбирайте того, кто вам больше понравится. Ну вот в общем –то и все, мы с вами поговорили  о том, как более-менее автоматизировать  написание статей, как писать статьи чужими руками и сэкономить значительное количество времени на этом.

Конечно, придется вложить некоторое количество средств на это, но, поверьте мне, это того стоит , не стоит обменивать свое драгоценное время на деньги, тем более, что всегда найдутся люди, которые сделают это дешевле и лучше, чем вы, поэтому , если есть возможность,  всегда делегируйте какую-то часть работы другим людям, это правило №1 в интернет – бизнесе, да и в бизнесе вообще.
Контент для сайта: кому поручить?

[image: image8]
Конечно же, текст для сайта (иначе – контент) можно написать самому. Или озадачить этим сотрудников своей компании. Ещё можно обратиться к школьному другу, который когда-то «обскакал» всех одноклассников на уроках русского языка. Да мало ли кто «может и умеет»?

В наше время даже школьники и студенты пишут контент, утверждая при этом, что оптимизация сайта для поисковых систем – совершенно «плёвое» дело. Кстати, такой вид деятельности, возможный при определённой доле жадности владельца ресурса, является основным видом заработка в пока ещё не совсем взрослой жизни.

А ещё можно потратить собственные деньги более рационально, доверяя наполнение сайта профессиональным райтерам, создающим уникальный контент в соответствии с правилами и требованиями Всемирной Паутины. Как же понять, кому всё-таки можно, а кому – категорически запрещено доверять написание текстов, статей и слоганов для собственного, такого дорогого и в прямом, и в переносном смысле, сайта? Попробуем рассмотреть все «за» и «против» для каждого из предложенных вариантов.

Уникальный контент для сайтов: варианты выбора автора

Вариант А: владелец сайта выполняет наполнение сайта контентом самостоятельно. Почему бы и нет? При наличии массы свободного времени, дружбы с Великим и Могучим (да-да, речь о грамматике, орфографии и прочем), внезапно накатившем вдохновении и титаническом терпении этот вариант может принести какие-то плоды. Правда, есть одно «но»: а если уникальный контент для сайта требуется постоянно, или сайтов – не один, а сто? Ну что ж, в этом случае владелец ресурса может пройти обучение, изучить массу профессиональной литературы, обзавестись десятком-другим дисков-уроков, посетить тренинги и семинары. В общем, сделать всё то, что составляет основу квалификации профессионального web-райтера. Правда, наконец-то поняв разницу между рекламным текстом и статьёй на главную страницу сайта, можно напрочь потерять собственный доход – времени на то, чтобы заставлять веб-ресурс приносить деньги, больше не останется. Зато (как вариант) – новая профессия появится, можно теперь писать контент для сайтов конкурентов.

Вариант Б: наполнение сайта контентом будет произведено кем-то из сотрудников. Например – бухгалтером. Или офис-менеджером. Или – водителем. А ещё будет здорово, если этот же водитель займётся всем тем, что подразумевает под собой оптимизация сайта для поисковых систем. И что здесь такого? Зато – бесплатно! Правда, контент для сайта будет создан не только непрофессионально, но и без души. Вот ещё, будет сотрудник «заморачиваться» на дополнительной работе! Пока над ним будет «цербер» с палкой, сотрудник будет проявлять рвение. Как только надсмотрщик уйдёт, ваш работник тут же займётся собственными обязанностями. Да и готовы ли вы к тому, что бездарно и «на отмашку» написанные тексты для сайтов будут размещены на вашем же ресурсе и станут его «лицом»?

Вариант В: наполнение сайта производится другом (товарищем или братом). Такой вариант может быть воплощён в жизнь при сразу нескольких удачных стечениях обстоятельств. Например, ваш товарищ желает изучить новую профессию, да ещё и обязан вам чем-либо в этой жизни. Правда, как и в первом варианте, уникальный контент требует не только огромного количества времени, но и серьёзных профессиональных знаний. Да и понравится ли вашему товарищу взваливать на себя непосильный груз? Ну, один раз напишет тексты, ну – два. А дальше, как и каждый нормальный человек, опросит или потреует оплаза столь [image: image9.wmf]

 INCLUDEPICTURE "http://anetru.tradedoubler.com/anet?type(inv)loc(79882)g(20403118)" \* MERGEFORMATINET [image: image10]

нелёгкую и кропотливую работу.

Вариант Г: дешёвый контент пишут новички. Одно дело – доверить наполнение сайта контентом студенту-филологу или журналисту, обучение которого находится на завершающем этапе, и совсем другое – школьнику, ищущему лёгких электронных денег. Где гарантия, что контент вообще будет создан? А если и будет – то в каком виде? И каким образом в данной ситуации будет решён вопрос взаиморасчётов, доработок или корректуры?

Впрочем, каждому – своё. Для одних важен качественный и уникальный контент, повышающий общую привлекательность ресурса и его посещаемость. Для других же качество и уникальность совершенно неважны, главное – количество мусора, засоряющего ресурс. Погоня за количеством и превращает такое понятие, как красивый, уникальный и интересный читателю текст, в нечто недоступное и совершенно эфемерное.

В чем заключается уникальность статей сайта?

Здесь само слово говорит за себя. «Уникальность контента» — означает единственный, неповторимый текст. Поэтому, как ни крути, но писать статьи необходимо самому, т.е. от «души»! В чем собственно и большая ошибка большинства начинающих блоггеров. Накопируют текста с различных блогов и сайтов и вот она статья, готовая уже через несколько минут. Сидят после этого и ждут, когда посетители повалят к ним с поисковых систем [image: image11.png]



Но не тут то было! Уж кого, но поисковиков так просто не обманешь. Они сразу вычислят, что текст статьи не уникален и оправят ее в «мусорное ведро» — по другому просто не назовешь. Естественно и результа от таких статей никакого. Будут занимать только место на вашем сайте и все!

А ведь любая статья должна приводить посетителей к вам на сайт, так ведь? Конечно так, иначе для чего все это!!! Завести свой блог в надежде раскрутиться за счет копируемого контента? Я уверен, что абсолютно все, кто так думает, уже давно разочаровались в этом. Поэтому друзья мои, сразу же настраиваете себя на то, чтобы писать хорошие, качественные статьи. Будут вам и посетители и моральное удовлетворение от своего труда!

[image: image12.png]



И так, как начать писать? Понимаю, что это достаточно трудоемкий процесс, но со временем привыкните и будете не хуже «печатной машинки» [image: image13.png]



Писать лучше всего конечно в дневное время, когда еще мысли в голове свежие. Так, например я, пишу статью по несколько часов, не более одной в сутки. После чего, занимаюсь ее оптимизацией и орфографией. И только после всех этих действий публикую ее.

Конечно, есть еще один вариант, это заказывать и покупать готовый контент. Но такой способ значительно ударит по вашему карману. Хотя, для кого как. По крайней мере я себе этого позволить не могу. Да и писать предпочитаю самостоятельно. Ведь в тексте каждого из нас и подчеркивается необходимая индивидуальность, что так ценится всеми поисковыми системами!
Уникальность статей — основные правила написания

Начнем с того, где же брать информацию для будущей статьи? Тут в ход нужно пускать все свои знания в той или иной сфере. Допустим, вы заядлый рыбак и говорить на эту тему можете до бесконечности. Я думаю статья о ловле той или иной рыбы, у вас выйдет на «ура». Кстати, я тоже рыбак и следующий мой блог посвящу именно рыбалке [image: image14.png]



Также, в значительной мере помогают и другие ресурсы (книги, сайты, форумы и т.д.) Найти и пополнить багаж недостающих знаний не так уж и сложно. Независимо на какую тему вы пишите, главное, чтобы она была от себя. Но опять же, этого не достаточно для поисковиков! Ведь, как собственно они найдут вашу статью среди миллионов подобных? Для этого им нужно помочь.

Поисковые системы построены таким образом, что они анализируют весь контент в целом. Проверяют его на уникальность, правильность составления статьи, наличие тэгов h1-h6, ключевые слова, перелинковку страниц, alt-тэги и другое. После чего, оценив статью, выводят ее в ТОП. От того, как будет составлена ваша статья и будет зависеть место в поисковой выдаче. А ведь наверняка каждый хочет попасть как минимум в десятку ТОПа.

[image: image15.png]



Вот основные требования поисковиков к написанию статьи:

1. Выбор качественного заголовка статьи

2. Правильное составление title

3. Подбор ключевых слов (фраз)

4. Описание поста (description)

5. Наличие тэгов H1-h6

6. Выделение ключевых фраз (жирный, курсив, подчеркнутый)

7. Переход ссылок на другие страницы (перелинковка)

Разберем по порядку:

Заголовок статьи должен соответствовать содержимому поста. Не делайте его слишком длинным или коротким. Оптимальный заголовок обязательно должен включать в себя ключевое слово (фразу), по которой вы хотите продвигать свою статью. Ну и конечно же, заголовок должен быть таким, чтобы заинтриговать читателя. Думаю, здесь вы проявите смекалку [image: image16.png]



Тэг title — тоже заголовок поста, который будет отображаться в самом браузере. Также должен включать в себя ключевое слово или фразу. Вводится заголовок в плагине All in One SEO Pack. Главное не перестарайтесь, в title рекомендуется указывать не более 60 символов. Следите за подсказкой плагина.

Ключевое слово (фраза) - это основа любой статьи! Именно подбору правильных ключевых слов web-мастера уделяют особое внимание. Давайте посмотрим, как правильно подбирать ключевые слова для статьи. Для этого воспользуемся статистикой Yandex. Вводите ключевое слово, статистику которого хотите посмотреть. Например, ваша статья про рыбалку, ключевое слово «рыбалка»:
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Ого! Вот это количество запросов, аж два с лишним миллиона в месяц! И тут сразу же многие делают ошибку... Вбивают слово «рыбалка» в плагин All in One SEO Pack и опять же надеются, что попадут в ТОП. Неправильно!!! С таким словом вы никогда не продвинетесь, а уж тем более с молодым блогом!

Почему? А потому, что это высокочастотный запрос и состоит он только из одного слова! Понимаете меня — ОДНОГО! Введите теперь фразу «морская рыбалка». Количество запросов сразу же упало до нескольких тысяч, что уже увеличивает ваши шансы выйти в ТОП. Но и это еще не все, посмотрим сколько именно запросов по точной фразе. Для этого вводите ее следующим образом:
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Совсем другое дело. Теперь мы точно знаем, сколько раз в месяц люди набирают фразу «морская рыбалка». С ней уже можно потягаться на право быть в ТОПе. И так с каждой ключевой фразой, запомните ФРАЗОЙ, а не словом! Подбирайте нужные вам, оценивайте с помощью статистики Yandex и будет вам счастье!

А вот еще один вам маленький совет. На начальном этапе, пока сайт молодой, указывайте фразы из 3-4 слов, например «как ловить щуку» и «как ловить щуку днем». Таким способом вы без проблем вылезете на передовые места в ТОП. Это проверенный способ, поверьте! Чем меньше запросов на ту или иную фразу, тем больше у вас шансов быть в ТОПе, запомните! Если не верите, посмотрите к примеру мою статью «Способы установки Windows».

По ключевой фразе «способы установки windows» мой блог находится в ТОП-10 (в google на первом, в yandex на 10). Хотя каждый день показатели могут меняться, но незначительно. Это говорит о том, что моя статья уже пользуется авторитетом у поисковиков, хотя блог еще совсем молодой [image: image19.png]


Немного поясню. Дело в том, что молодые сайты длительное время находятся в «песочнице», состоянии, когда другие «взрослые» сайты не дают им прорываться по ключевым фразам, отодвигая их на ступень ниже. Этот период «песочницы» может длиться вплоть до целого года. Однако, в моем же случае, блог уже «прорвал оборону», хотя ему еще и нету 3-х месяцев [image: image20.png]
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О чем это говорит? О том, что статьи написаны должным образом, ключевые фразы подобраны качественно и поисковики смело продвинули ее!

Описание поста — также задается в плагине All in One SEO Pack. Не более 160 символов. Желательно включать ключевую фразу или две.

Наличие тэгов h1-h6 — одно из правил при написании статей. Хотя кто-то обходится и без них. Не обязательно использовать все 6 тэгов в статье, достаточно будет первых трех. Заключать в тэг нужно также предложения, содержащие ключевое слово (фразу). Для тех, кто не знает, как это сделать, объясню. Выделяете необходимую строку и в меню текстового редактора WordPress выбираете нужный тэг:
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Не злоупотребляйте данными тэгами. Выделяйте ими только основные строки. Как правило это подзаголовки и разделы статьи.

Выделение ключевых фраз - используйте данные тэги для ключевых слов (фраз) в обязательном порядке. Например, ту же фразу «морская рыбалка» нужно выделить жирным, курсивом и подчеркиванием. Это также подскажет поисковикам, по какой фразе вы продвигаете свою статью. Используйте тэги в меру, иначе можете попасть в бан.

Перелинковка статей обязательна. Что это означает? Вы наверное замечали, как на многих блогах и сайтах имеются различные ссылки на другие статьи, в том числе и на моем. Это и есть перелинковка. Поисковые системы также любят это! Здесь снова мой маленький совет — не делайте большое количество переходов, 2-3, ну 5 ссылок за глаза!

Вот собственно и все! Мы с вами рассмотрели основные критерии написания контента для сайта. Хотя это далеко не все правила, существуют и другие. Об этом, а также как оценивать конкурентов в ТОПе, поговорим в другой раз. Присоединяйтесь к числу подписчиков моего блога и вы всегда будете в курсе о выходе новых статей!

И в заключении хочу поделиться с вами программой, с помощью которой вы сможете оценить уникальность статей. Скачивайте ее здесь и пользуйтесь на здоровье! Достаточно скопировать в программу текст статьи либо указать ссылку и нажать кнопку «проверить уникальность»:
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Стремитесь к 100 % уникальности текста! А на сегодня я заканчиваю писать контент для сайта, желаю удачи!

Знакомьтесь: программа, помогающая определить уникальность текста


Приветствую вас, уважаемые друзья и читатели блога «Уютный копирайтинг и блоггинг с Евгенией. Просто о сложном»!


В ближайших постах я планирую поговорить о программах, которые помогают проверить тексты на уникальность. Все блоггеры знают, чем больше процент уникальности текста, тем выше поисковые системы дают ему оценку. Поэтому, без данных программ нам не обойтись.


Что делает человек, которому  необходимо проверить текст на уникальность? Конечно же, пользуется специально созданными для этого программами. Сегодня хочу остановиться более  подробно на одной из таких программ.


Адвего Плагиатус - потрясающая программа, созданная биржей контента  Advego  для того, чтобы определить уникальность текста.  К тому же ею очень просто пользоваться.


Суть программы Advego Плагиатус заключается в следующем:  система определяет процент совпадений между исходным текстом и текстами, выдаваемыми индексом поисковых систем.


Если вам необходимо проверить текст на уникальность, то это можно сделать приведенными ниже способами:
•    ввести необходимый адрес страницы на сайте, которую вы планируете проверять на плагиат, а затем нажать на кнопочку «загрузить»;
•    скопировать текст и вставить его вручную.


К примеру, вам нужно проверить, скопировал ли кто ваш  опубликованный материал. Для этого просто введите адрес страницы вместе со статьей в программу Адвего Плагиатус и проверьте уникальность текста.  Если же статью вы только собираетесь публиковать, но все равно есть желание узнать какова ее уникальность, то просто введите текст в окошко программы и проверьте таким способом.


После завершения проверки вы получите готовый текст, в котором желтым цветом будут выделены неуникальные участки.  Страницы URL вы сможете увидеть в нижнем окошке, где будут находиться обнаруженные  совпадения, а также процент совпадений на каждой из страничек. После завершения проверки программа уведомит об общем проценте  уникальности вашего текста.


Конечно, многие (в том числе и я) замечали, что при проверке одного и того же документа выдается разная уникальность (с погрешностью обычно от 1 до 5 %). Такое иногда случается, поэтому я советую использовать одновременно несколько программ для определения уникальности вашего текста.


А второй мой совет состоит в том, что программу Адвего Плагиатус необходимо постоянно обновлять. Модераторы, проверяющие уникальность текста на бирже Адвего, всегда пользуются только обновленной программой.


Скачать программу Адвего Плагиатус можно по этой ссылке быстро и просто: http://free-doxod.ucoz.ru/index/plagiatus/0-80.


Итак, если вы будете проверять уникальность текста при помощи  программы Адвего Плагиатус, то всегда сможете своевременно увидеть процент неуникальности вашего шедевра и  внести в него соответствующие коррективы.


Удачи вам в написании только уникальных текстов!


О других программах поговорим в следующих постах. Но, если хотите первыми узнать о новых публикациях, то подпишитесь на обновление сайта в верхнем правом сайдбаре и получайте анонсы на свой e-mail.
 

Предлагаю познакомиться со статьёй:

Проверить текст на плагиат и защитить авторские права
Защита контента от копирования.   
Трюк №1 Чтобы скопировать чужой материал, вначале, его нужно выделить и сохранить в буфер обмена браузера. Но, если Вы отключите выделение текста, то это усложнит поставленную задачу. Для этого, нужно открыть папку с Вашей активной темой оформления и найти файл — «header.php». Затем, открыть его для редактирования и перед закрывающим тегом – «//   После этого, всё в той же папке находим файл — «footer.php» и перед — «», вставляем ещё один скрипт:   1 2 3   Сохраняем все изменения, заходим на свой ресурс и проверяем возможность выделения. Если всё сделано правильно, то фигушки Вы чего сможете выделить.   Трюк №2 Иногда, те, кто копирует чужой контент, ставят ссылку на первоисточник и в принципе, это приемлемо. Человек получает материал, а Вы, как автор получаете обратную ссылку. Конечно, большинство плагиаторов этого не делают, поэтому, нашей задачей будет принудительное добавление ссылки в буфер обмена при копировании текста. Вновь возвращаемся к файлу — «header.php», находим тег — «// "+document.location.href+" Блог Дениса черникова"; // В этой строке поменяйте текст на свой     var copytext = selection + pagelink;     var newdiv = document.createElement('div');     newdiv.style.position='absolute';     newdiv.style.left='-99999px';     body_element.appendChild(newdiv);     newdiv.innerHTML = copytext;     selection.selectAllChildren(newdiv);     window.setTimeout(function() {         body_element.removeChild(newdiv);     },0); } document.oncopy = addLink; // ]]>   Как всегда сохраняемся, открываем Ваш блог или сайт и что-нибудь копируем. Затем, сохранённый материал вставляем в любой редактор или блокнот и проверяем наличие ссылки.   Трюк №3 Обычные и не продвинутые пользователи, после выделения текста нажимают правую кнопку мыши и из выпадающего меню, выбирают команду — «Копировать». В этой ситуации мы поступим грубо и жёстко. Возьмём и вообще отключим, всю кнопку целиком. Как и раньше, открываем Ваш — «header.php», находим тег — «» и делаем с ним следующее:   1   Не забываем сохраниться, затем проверяем работоспособность правой кнопки. Для тех, кто не силён в коде и опасается за последствия применения скриптов, существует ряд плагинов, которые выполняют похожие задачи.   Защита контента от копирования при помощи плагинов.     Дорогие друзья, привожу Вашему вниманию 5 плагинов, которые помогут защитить контент от копирования:   WordPress prevent copy paste — в этом плагине присутствует возможность отключения правой кнопки мыши, выделения текста, защиты изображений и т. д. Simple Feed Copyright — даёт возможность добавить ссылку на авторство, через RSS ленту, в конце каждого поста. Watermark My Image — возможность добавления водяного знака к Вашим изображениям, которые можно настраивать на свой вкус. ICopyright Toolbar — плагин, который добавляет дополнительную панель инструментов в Ваши статьи и позволяет скопированный материал. Имеется возможность заработка на рекламе при использовании своего контента на чужом ресурсе. CopyLink — автоматическое добавление ссылки на первоисточник. Похожий вариант того, что мы делали при помощи скрипта.   Конечно, это всё хорошо, но если за дело берётся человек с опытом, то эти трюки Вам не помогут. Любой текст можно скопировать из исходного кода страницы, который вызывается с помощью комбинации кнопок CTRL+U. Да, его тоже можно закодировать так, что прочесть будет невозможно, но во время редактирования, Вы сами запутаетесь. В этой статье я привёл трюки, которые, как я считаю, достойны Вашего внимания. Использовать их или нет, решать Вам. Расскажите, мне и всем читателям, что Вы думаете о применении этих трюков и плагиата, в общем? Может у Вас есть собственная защита контента от копирования? Всем, кому была интересна эта статья, предлагаю подписаться на обновления блога, чтобы получать уведомления о выходе нового материала на Вашу электронную почту. На сегодня, это всё. До новых статей!   С уважением, Денис Черников!   Защита контента от копирования: Сделайте пожалуйста доброе дело, расскажите о блоге своим друзьям: Понравилось 1 Интересное в блоге: День-5: "Как установить плагин WordPress" День-30: "Seo плагин WordPress - All in one seo Pack" День-50: "Самая лучшая защита от спама для WordPress" День-88: "Как правильно писать статьи для сайта" оптимизация ﻿ 34 комментария[ Ваш комментарий ] Юлия Поставила плагин CopyLink , но ведь ссылку удалить элементарно, так в чем защита? Ответить Юлия Удалила первый плагин, установила Simple Feed Copyright, а он не будет работать как вредоносное ПО по рассылке спама? Ответить Денис Черников А при чём тут спам? Он же не рассылает предложения о покупке гербалайфа на почтовые ящики. Ответить Денис Черников Да, удалить её легко, но не внимательные люди и дилетанты иногда не замечают её и скопировав, размещают вместе с ней. Мой новый пост — День-81: «11 Способов увеличить скорость загрузки сайта» Ответить Юлия Ну это вряд ли, как можно не заметить ссылку?-)) Ответить Денис Черников Поверьте, можно! Михаил Ранее пытался установить плагин WP-CopyProtect (от копирования), но он у меня не пошел почему-то на блоге. Замечал по статистике, заходы конкурентов, уводили картинки, тексты правда рерайтили (пока). Так что обязательно буду реализовывать первый трюк. Ответить Денис Черников Лично я, думаю, что использование кода более приемлемо, чем плагины. От плагинов дополнительная нагрузка на Ваш ресурс, но если у Вас их мало, то можно и плагин замутить. Единственное, будет не удобно копировать коды, предложенные автором. Ответить Владимир Фесюк А не надо писать безликие статьи, под которыми может каждый подписаться и ему поверят, что это его. Удаление правой кнопки и засиньки создаёт неудобства пользователям. Если захотят своровать, в любом случае своруют, а препятствия к этому только подстегнут. А если я хочу скачать статью для личного пользования? Если сайт нормальный, то Гугл быстро индексирует, а там уж пусть воруют. Вот такие мысли по поводу статьи. Мой новый пост — Брак по расчёту, по любви, по залёту, по «так нужно». Зачем? Ответить Денис Черников Здравствуйте, Владимир! Если захотеть, можно в космос улететь — все это знают! Да, неудобства есть, но все по разному используют свои ресурсы и кому-то просто необходимы эти хаки. Я показал читателям, как и что можно сделать, а вот делать или нет, это уже выбор каждого. Спасибо, за мысли! Ответить Людмила Денис! Ваша статья в тему. Вчера обнаружила, что мои статьи нагло воруют, причем полностью и с картинками и с ссылками на мой же блог. Самое интересное, что это сделали не просто наглые одиночки, а даже фирма по ремонту компьютеров из Петербурга. А один украинец спер все лучшие статьи со всего инета. Я сегодня напишу статью по этой теме, и выложу её на своем блоге. Ближе к вечеру,заходите почитайте (http: //chudokompik.ru/).На блоги я защиту поставила, но жаль тех людей которым будет необходимо скопировать коды. Из-за этих засранцев у них теперь не будет такой возможности. Ответить Денис Черников Сочувствую, Людмила! У меня тоже воруют контент, это общая проблема и её нужно решать! Ответить Vadar Ну и пусть! Значить вы популярны! Ответить Денис Черников Если статья успела проиндексироваться, то пусть, но есть оперативные работники, которые до попадания в индекс уводят! Андрей Реальная защита контента это когда контент не передается в исходном HTML коде. Но тогда и поисковик его тоже не скопирует). А так все это детский сад, даже если замаскировать ссылку её можно увидеть если стоит RDS bar например (он подсвечивает внешние ссылки) а если отключено контекстное меню то меню браузера в помощь, в хроме например нажимаем ключик пункт Инструменты->Посмотреть исходный код. Ленивый блогер если не знает HTML то хотя бы ориентируется в нем и найти с id="content" ему не составит труда Ответить Денис Черников Это всё понятно, я уже говорил в посте, что кому увести, то они это сделают, но не все в этом разбираются и хотя бы какой-то процент можно уберечь! Ответить Танька-красавица Если воруют статьи — это уже признание таланта! От плагиаторов просмотры плюс они делают Ваш материал доступным более широкому кругу читателей. Конечно, если гнаться только за трафиком — это задевает, а если сделано для людей,а не ради денег и трафика, то можно и не переживать по-этому поводу. Когда я только собиралась сделать блог мне это представлялось просто как коробочка с вырезками, как в детстве. Собираешь то что интересно и показываешь друзьям. А оказалось, тут сплошная мышиная возня, война денег и амбиций. Мое мнение, пусть лучше воруют талантливые статьи, чем заваливают интернет бездарным мусором! А тем кто об этом переживает, желаю по больше простоты и великодушия, признание не задержится, если вы этого достойны. Мой новый пост — Обыкновенное чудо. «Цветы из капрона» Инны Костенко Ответить Денис Черников Да всё это хорошо, но когда Ваши труды проиндексируются быстрее на блоге плагиатора и ему присвоят авторство, а Вы будите в выдаче ниже него и он всем скажет, что это его материал, вот тогда и будет очень обидно! Ответить Танька-красавица Денис, забывайте это слово «ОБИДНО», Вы когда-нибудь слышали его от Великих людей?! Научитесь получать удовольствие от происходящего, Вы же знаете, что статья Ваша и Вы сможете написать больше и лучше, а у других нет таланта писать, но есть талант выявлять самородков вот они и делают то что умеют делать хорошо Мой новый пост — Игрушки для взрослых. “Живые куклы” Марины Бычковой Ответить Денис Черников Да я не в обиде, просто смысл всей работы тогда, просто так пописаться и спать лечь? Отдача тоже должна быть, иначе, что мы тут все делаем!!! Людмила Что за рассуждения? Амбиции, деньги... А если ты пытаешься заработать для больного ребенка или матери, а из-за таких воришек тебя банят или не допускают на биржу, потому, что твой контент не уникален, тогда как? Хорошо, когда у тебя все прекрасно, можно и цветочки из капрона делать, а когда жизнь «бьет ключом», и все по-башке, тогда и петь будешь другие песни. Это только по-молодости можно думать только о друзьях и своих интересах, а в настоящей жизни все по-другому. Ответить Денис Черников Людмила, разделяю с Вами эту точку зрения, уже по башке так стучит, что не до чего просто дела нет! Ничего, стараемся не унывать! Ответить Танька-красавица Действительно, прекрасно, когда все прекрасно! Только не нужно забывать, что то что мы имеем сегодня, это результат того, что мы делали вчера. Мне не понятна Ваша агрессия по отношению ко мне, ведь каждый имеет право на свою точку зрения! Мне очень жаль, что у Вас такая беда, но у каждого она своя! А вот оставаться Человеком — еще ни кто не отменял Мой новый пост — Храм для души. О храме святой великомученицы Екатерины в Риме Ответить Svetlana Я думаю агрессия не против вас, а именно против воровства своего контента. Пока у меня не воровали текст, я думала также как и вы «значит талант, раз своровали, да еще никто-нибудь, а сайт с большими ТИЦками», но обидно стало даже не из-за факта воровства, а из-за того, что мой материал перевернули с ног на голову и обгадили как могли. Когда автор пишет статью, то имеет право в комментариях вести диалог с читателями и отвечать на вопросы или сомнения, а когда без тебя тебя приговорили к казне, то как-то обидно от такого коварства. И потом согласна с Денисом, новички очень уязвимы перед профи-сайтами, их сворованный контент быстрее индексируется, а новичок пролетает. А если еще постоянно висит напряженная обстановка из-за этих сайтов, то конечно все эти неприятности лишь порождают желание забросить все к черту на кулички, что многие и делают. Я постоянно натыкаюсь на такие сайты. Ответить Валерий Геннадьевич Спасибо статья интересна.Так как я не очень продвинут в подобных вопросах,если можно ответь на вопрос -что закодировано (не сам текст а весь сайт) в этом сайте (конкурент),похоже в робот тхт,замутки.Заранее благодарен за ответ. Ответить Денис Черников Пожалуйста! А что Вас конкретно смутило, то что Вы не видите файл роботс? Ответить Валерий Геннадьевич Нет.Просто после этого финта сайт стал стабильно занимать первые позиции,и пару лет не обновляется ни каких подписок,книг отзывов и т.д ит.п на сайте нет а он в топ. Ответить Денис Черников Возможно, хорошая рекламная компания и возраст сайта внесли свою лепту! Если есть деньги, можно занять все первые позиции! Валерий Геннадьевич Дело не в этом.Да и не об этом я спрашивал. Денис Черников Всё я прекрасно понял, Вы спрашиваете почему он в топе без видимых изменений и обновлений, я и говорю, может он деньги проплачивает, поэтому держится на хороших позициях! Marina Спасибо, Денис! Как говорится, недавно окунулась в блоггерскую среду и... наткнулась на воровство в прямом смысле этого слова и намеренно собираю всю информацию о защите контента. Ваша статья как раз по теме. Некоторые фишки обязательно применю у себя. Ответить Денис Черников Пожалуйста, Марина! Сам окунулся с головой в мир плагиата, очень не приятно, уводят из под носа! Ответить Марина Антонова Я тоже ставила плагин, не дающий возможности копировать статьи,после того как обнаружила свои статьи в ТОПе выдачи по другим авторством и на чужих сайтах. У меня медицинский сайт и много полезных советов, табличных сведений, которые читатели хотят иметь у себя дома под рукой. Стали приходить письма на почту и комментарии, даже с возмущением. Кое кто называл меня даже жадиной. Я стала больше заниматься перелинковкой статей. Поставила авторство и предупреждение о копировании с активной ссылкой. И теперь я вижу даже некоторое преимущество. Часто копируют статьи в дневники ЛиРу и ЖЖ с открытыми ссылкам. Из посещаемых дневников пошел трафик на сайт. Плагин этот я отключила, просто анонсы статей выставляю только после того, как увижу, что статья проиндексирована в поиске. Вот такой небольшой опыт, связанный с воровством моих статей.

Источник: http://sozdaiblog.ru/vrstka-wordpress/deny-89-3-pravilynh-sposoba-zashtit-kontenta-ot-kopirovaniya.html
Блог Дениса Черникова
Проверяем текст на ошибки

В прошлых статьях «Первый старт сайта» обращал внимание на то, что заполнение контентом (статьями) - это основная работа администраторов сайта.

Статьи нужно писать интересные, чтобы читателям хотелось вернуться на этот сайт еще и еще раз. А для того чтобы такие статьи могло прочитать больше людей хорошо бы, чтобы поисковые роботы нашли их и предложили прочесть тем, кто интересуется данной темой. Для этого мы и пишем статью не только интересной, но и оптимизированной под поисковые системы. Вот такой замкнутый круг получается.

Но иногда случается такое, что статья написана интересно и оптимизированаона правильно, а её не видно на первых страницах поиска. И причиной этого является наличие в статье банальных орфографических и пунктуационных ошибок. Так как из-за ошибок грамматики понижается ранжирование статьи поиском.

Да и читателей большое количество таких ошибок порой раздражает, и они уже второй раз заходить на такой сайт вряд ли захотят. Когда ошибки случайные – это одно, но когда весь текст так и пестрит безграмотностью, то это отталкивает, несмотря на то, что статья интересная и полезная.

Какой же выход? Первое, что приходит в голову нужно постоянно вспоминать правописание и правила постановки знаков препинания. Если есть время, то, конечно, это было бы полезно. В интернете есть такие сервисы, где можно найти уроки русского языка и вспомнить правила. В крайнем случае, нужно иногда заглядывать в словари и энциклопедии.

Сайты обучающие правилам русского языка:

1. Большой словарь русского языка - http://www.dict.t-mm.ru , где представлены известные словари орфографии, толкования слов и синонимов.

2. Правила орфографии и пунктуации можно вспомнить на http://www.rusyaz.ru/pr/.

3. Справочники по синтаксису  http://www.gramma.ru/RUS/?id=5.0
4. Онлайн перевод текста на различные языки http://translate.meta.ua/
5. Справочный портал Грамота.ру  http://www.gramota.ru/ , который помогает узнать, как пишется то или иное слово, подобрать синонимы, антонимы, а также здесь есть толковый словарь

Как проверить орфографию в тексте статьи быстро?

Конечно же, в первую очередь с помощью встроенной программы проверки орфографии в Microsoft Word. Программа эта часто выручает, но в тоже время многие современные слова, которые еще не вошли в словарь программы она не понимает или выдает за ошибку.

· Например, на многих блогах в тексте используют слово «будите», подразумевая «будете». Программа орфографии не распознает в данном случае ошибку, ведь смысловую составляющую она не учитывает. Поэтому здесь нужно просто знать, что слово «будите» применяется при призыве разбудить кого-то ото сна, а «будете» - означает предполагаемое действие кого-то в будущем. В этом случае программа нам не помощник.

Как проверить пунктуацию в тексте?

Минусом этой программы является то, что она часто ошибается в расстановке знаков препинания. И ошибки в пунктуации здесь неизбежны из-за сложности в самих правилах русского языка и переносе их на язык программирования. Поэтому после работы с этой программой нужно обязательно перечитать текст внимательно и если есть сомнения, то постараться найти правила правописания и пунктуации и применить их для исправления текста

Онлайн проверка орфографии и пунктуации

Есть много сервисов в интернете, которые проверяют тексты статей на ошибки онлайн, я постараюсь назвать некоторые из них, а вы уж выбирайте сами какими пользоваться удобнее.

1. Проверка орфографии в Яндексе  - http://webmaster.yandex.ru/spellcheck.xml
2. Биржа статей «Адвего» предоставляет возможность проверить орфографию на множестве языков - http://advego.ru/text/
3. Система проверки правописания «ОРФО» -  http://www.orfo.ru/online/
4. «Орфограф» - сервис проверки орфографии текста, который вставлен через буфер обмена в специальную форму. Этот сервис предлагает студия Артемия Лебедева -  http://www.artlebedev.ru/tools/orfograf/
5. Сайт по подготовке к ЕГЭ предлагает проверку и исправление ошибок онлайн  - http://bugaga.net.ru/orfografija/
6. Сервис для проверки перевода текста с других языков и подбору синонимов -  http://www.prolingoffice.com/
7.  Сервис Deep Text -  http://deeptext.ru/orthography/
(!?)Кстати не один из онлайн сервисов не дает 100% гарантию правильности проверки ошибок.

· Кроме этого можно в браузерах установить расширение по проверке правописания. Такое расширение есть в Яндекс Баре.

· Программа для проверки орфографии для Windows «Проверка правописания русского ORFO SpelLink Russian  http://mrtranslate.ru/download/spellcheckers.html, которая устанавливается на компьютер и помогает проверять правильно ли написан текс, не допущены ли ошибки.

· Существует еще один скрипт Orphus  - http://orphus.ru/ , который можно увидеть на страницах блогов и сайтов. Благодаря ему посетители активно участвуют в исправлении неточностей, сообщая админу о допущенной ошибке. Для этого нужно всего-то выделить слово с ошибкой и нажать ctr + enter на клавиатуре компьютера  и сообщение об ошибке тут же будет отправлено администратору сайта на e-mail.

Как я проверяю ошибки в тексте при написании статьи

В своей работе для исправления ошибок в тексте я использую два сервиса, которые мною неоднократно проверенны

1. Документ Microsoft Word , в который встроена программа проверки грамматики и пунктуации.  В то время как набираю текст, программа проверяет ошибки как орфографические, так и синтаксические. Если нажать правой кнопкой мыши на подчеркнутую ошибку, то во всплывающем окне будут даны варианты правильного написания слова с ошибкой с точки зрения программы или пояснение, если нужно поставить или убрать знак препинания.  Также в последней версии Документа Word есть сервис «Рецензирование». После того, как текст набран, то нужно поставить курсор в начало текста. Открыть вкладку «Рецензирование» и кликнуть на «Правописание». Анализ ошибок начинается. Даются рекомендации по исправлению ошибок. Очень удобно.

2. После публикации статьи на сайте я использую сервис для веб-мастеров от Яндекс. В строку сервиса ввожу адрес своего сайта. В открывшемся окне появляется изображение сайта и я, перемещаясь по сайту, могу увидеть допущенные ошибки, как в тексте статьи, так и в комментариях. Они будут выделены маркером желтого цвета. Теперь останется только исправить ошибки.

Интересная статья. Оптимизированная статья. Все это очень важно для создателей сайта, но если в тексте много ошибок правописания и пунктуации, то очень сложно задержать посетителей на таком сайте надолго. Прилагайте все усилия для того, чтобы статьи были написаны без ошибок, а для этогопроверяйте текст на ошибки любым из предложенных способов.

Как по-умному составлять описание товара?
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 Автор: Копирайтер Розина
Поделиться…
Основное содержание сайта, на котором расположен онлайн магазин — описание товаров. Этот текст — основа рекламной кампании проекта. Именно он должен помогать владельцу продавать, привлекать покупателей, приносить желаемую выручку. Как по-умному составлять описание товара?


Нехватка времени, постоянная спешка, экономия на профессиональных услугах — вот главные враги хозяина коммерческого сайта. Как он мечтает создать свой успешный интернет магазин? За один день, а лучше — час, чтобы за это время все уже работало, тысячи покупателей спешили сделать свой заказ, деньги поступали на личный счет организатора проекта.

Такого не бывает.

Спешить нельзя, и особенно это касается создания текстов к товарам. Как и нельзя делать их копипаст, просить копирайтеров просто переписать технические характеристики с сайта конкурента. Такими описаниями много клиентов точно не заработаешь.

Что же лучше всего сделать?
· Обратиться к профессиональному копирайтеру с заданием создать оригинальный, привлекательный, продающий текст, не более одной тысячи знаков размером. Поверьте, если нет способностей, опыта написания текстовых материалов, то и нет смысла пытаться сочинять что-либо самостоятельно. Копирайтеры сделают это грамотнее и быстрее. Только не нужно привлекать к работе совсем новичков, берущих за свои труды копейки. Высок шанс получить совершенно неподходящий результат.

· Составляя текст или задание к нему, помнить, думать о своих клиентах, о том, к примеру, чем их заинтересовать, что бы им понравилось, как спровоцировать на покупку еще одного или нескольких товаров из магазина. Так, делая описание к телефону, упомянуть, что к нему подойдет такая-то батарея, чехол или другой аксессуар, который тоже можно купить.

· Не стоит большую часть текста занимать перечислением технических характеристик продукта, которые без особого разъяснения никому не понятны. И даже те, которые понятны, не просто перечислять, а рассказывать, как их с выгодой для себя можно использовать на практике. К примеру, указывая, что холодильник такой-то марки обладает системой авторазморозки, обратить внимание на сэкономленное на этом время хозяйки. Добавить, что ей теперь не придется тратить выходные, чтобы разморозить свой холодильник, он сам все сделает в автоматическом режиме.

· Интернет магазин станет приносить больше прибыли, если на его сайте грамотно составлена и размещена информация о скидках, подарках и других подобных акциях. Покупатель должен сразу же увидеть, в чем ценность предлагаемой ему скидки, зачем ему ей пользоваться.

Советы по работе с текстами от Огилви, Стейнбека, Воннегута, Керуака и Генри Миллера.

Процесс творчества невозможно описать математически точными формулировками — он сугубо индивидуален и всегда зависит от способностей, интуиции и опыта автора.

Однако практически для любой деятельности можно сформулировать технические правила и руководства, придерживаясь которых, человек способен без лишних ошибок добиться своей цели и быстрее освоить уроки и выводы, сделанные великими предшественниками. «Теории и практики» публикуют советы от пяти признанных авторитетов о том, как сделать процесс написания текстов максимально плодотворным.

Дэвид Огилви

Основатель рекламного агентства Ogilvy&Mather с годовым оборотом более 10 миллиардов долларов, которого часто называют отцом рекламы и одним из лучших копирайтеров в истории рекламы. 7 сентября 1982 года разослал всем HR-агентствам знаменитую заметку, озаглавленную словами «Как писать?».

Как писать?

Чем лучше вы пишете, тем дальше вы пойдете в Ogilvy&Mather. Люди, которые умеют думать, умеют и писать. Люди, страдающие скудоумием, пишут такие же воспоминания, письма и речи. Умение хорошо писать — это не дар от природы. Этому нужно учиться. И вот 10 советов, как это сделать.

Прочитайте книгу Романа Рафельсона о письме Writing that works: How to Communicate Effectively In Business. Нет, лучше прочитайте ее трижды.

Пишите, как вы говорите. Естественно.

Используйте короткие слова, короткие предложения и короткие абзацы.

Выражайтесь просто, без претензий на интеллектуальность. Никогда не используйте такие слова, как «концептуализация» или «децентрализация».

Никогда не пишите более двух страниц об одном предмете обсуждения.

Всегда проверяйте достоверность цитаты.

Никогда не посылайте письмо или заметку в тот же день, в который их написали. Читайте написанное вслух на следующее утро — скорее всего, вы захотите доработать текст.

Если вы работаете над чем-то очень важным, то попросите коллег высказать свое мнение о написанном.

Прежде чем послать письмо или заметку, убедитесь, что получатель точно поймет, чего именно вы хотите от него.

Если хотите действия — не пишите. Идите к человеку и скажите ему лично, что вам нужно.

Генри Миллер

Работая над своим романом «Тропик Рака», Генри Миллер составил 11 заповедей писателя и его ежедневной творческой рутины, которые помогли ему закончить произведение. Он также зафиксировал на бумаге тот распорядок дня, которого следует придерживаться во время работы.

11 заповедей писателя

Пока не закончишь что-то одно, не начинай другое.

Не начинай новых книг, не добавляй глав в «Черную весну».

Не нервничай. Работай спокойно, радостно и безрассудно над тем, что есть под рукой.

Работай согласно программе, а не настроению. Останавливайся в назначенное время!

Когда невозможно творить, можно работать.

Понемногу укрепляй и цементируй результат каждый день, вместо того чтобы разрыхлять почву новыми удобрениями.

Оставайся человеком! Встречайся с людьми, выходи в свет, пей, если этого хочется.

Не будь ломовой лошадью! Работай только с удовольствием.

Нарушай разработанную программу, когда хочется, но возвращайся к ней на следующий день. Концентрируйся. Сужай круг. Исключай лишнее.

Забудь о книгах, которые хочется написать. Помни только о той, которую

пишешь.

Первым делом — всегда писать. Живопись, музыка, друзья, кино — это все потом.

Распорядок дня

Утро. Если нет сил — пиши заметки и сортируй их, это может вдохновить тебя. Если в норме — пиши.

День. Часть работы перед глазами — следуй скрупулезно плану этой части. Не отвлекайся, не позволяй себя отвлекать. Пиши, пока не закончишь данную часть.

Вечер. Встречайся с друзьями, читай в кафе. Исследуй незнакомые закоулки. Пешком — если мокро, на велосипеде — если сухо. Пиши, если есть настроение, но не увлекайся. Рисуй, если чувствуешь опустошение или усталость. Составляй заметки и планы. Корректируй их.

Памятка. Оставляй некоторое дневное время на то, чтобы иногда выбраться в музей, сделать набросок и прокатиться на велосипеде. Делай наброски в кафе, поездах и на улицах. Поменьше фильмов! Библиотека для сверки — раз в неделю.

Джон Стейнбек

Лауреат Нобелевской премии и обладатель Пулитцеровской премии Джон Стейнбек известен своим подходом к написанию текстов в духе соцреализма — говорить исключительно о том, что действительно важно. В своем интервью 1975 года журналу The Paris Review он поделился своими творческими секретами.

Забудьте о мысли, будто вы когда-нибудь закончите свою работу. Не думайте о том, что надо написать 400 страниц — просто пишите по одной в день, это помогает. Однажды вы с удивлением обнаружите, что завершили свою работу.

Пишите свободно и так быстро, как можете — чтобы выплеснуть все на бумагу. Никогда не правьте и не переписывайте до тех пор, пока не поставите точку. Переписывание в процессе — это обычно не более, чем предлог, чтобы не двигаться вперед. Оно также препятствует свободному потоку мысли и ритму, которые приходят только при бессознательной работе с материалом.

Забудьте об аудитории. Во-первых, безликая масса напугает вас до смерти, во-вторых, она существует только в театре, а в литературе — нет. В литературе ваша аудитория — это один-единственный читатель. Я пришел к выводу, что иногда лучше всего выбрать кого-нибудь из знакомых или придумать воображаемого персонажа и писать для него.

Если сцена или глава не получается, и вам кажется, что вы могли бы лучше — оставьте ее в покое и идите дальше. Когда закончите, вы можете вернуться и, скорее всего, обнаружите, что причина вашей неудовлетворенности состояла в том, что эта часть текста просто оказалась не на месте.

Относитесь с осторожностью к эпизоду, который слишком дорог вашему сердцу и нравится вам намного больше, чем остальные сцены из вашего текста. Обычно такие эпизоды не вписываются в канву всего повествования.

Если вы пишите диалог — проговорите его вслух. Только тогда он зазвучит, как настоящая речь.

Курт Воннегут

Курт Воннегут — один из ключевых американских писателей и журналистов XX века, мастер сатирических рассказов и очерков. В своем видео-интервью он дал восемь советов о том, как написать хороший рассказ.

Распорядитесь временем читателя — человека вам совершенно незнакомого — таким образом, чтобы он ни на секунду не подумал, будто оно было потрачено впустую.

Дайте читателю хотя бы одного персонажа, с которым он мог бы себя хоть как-то ассоциировать.

Каждый герой должен чего-то хотеть — даже если это просто стакан воды.

Каждое предложение должно преследовать одну из следующих целей — либо раскрывать характер, либо развивать действие.

Начните настолько близко от развязки, насколько возможно.

Будьте садистом. Не важно, как милы и невинны ваши герои, — пусть с ними случаются ужасные вещи. Тогда читатели увидят, из чего эти люди на самом деле сделаны.Пишите, чтобы удовлетворить только одного человека. Если вы, так сказать, откроете окно и предложите свою любовь всему миру, ваша история подцепит пневмонию.

Предоставьте читателям в сжатом виде как можно больше информации. К черту саспенс! Читатели должны полностью разбираться в том, что происходит, и быть в состоянии закончить историю без вашей помощи, даже если тараканы сожрут последние страницы книги.

Джек Керуак

«Постулаты и техники для прозы и жизни» Джека Керуака — настоящая медитация на тему литературы и жизни в целом. Некоторые исследователи утверждают, что в комнате поэта-битника Аллена Гинзберга на стене висел лист с «Постулатами», которые впоследствии вдохновили его на написание знаменитой поэмы «Вопль».

Постулаты и техники для прозы и жизни

Исписанные скорописью тайные записные книжки и набранные на

машинке в припадке безумия страницы текста — для собственного удовольствия.

Восприимчивость ко всему, открытость, желание слушать.

Никогда не напиваться вне дома.

Любить свою жизнь.

Любое чувство найдет выход и форму.

В буквальном смысле избавиться от грамматического и синтаксического аспекта.

Рассказывать истинную историю мира во внутреннем монологе.

Принять потерю — навсегда.

Верить в святую кривую жизни.

Пытаться передать тот поток, который уже бушует в голове.

Вы — всегда гений.

Обязанности контент-менеджера
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 Автор: Копирайтер Розина
Поделиться…
Проанализировала я тут на досуге некоторые звонки от потенциальных заказчиков. Многие из них ищут себе контент-менеджера. Словосочетание красивое — только все представляют себе функции контент-менеджера по-разному. Я не берусь судить — какая версия правильнее, просто опишу некоторые из вариантов и предложу свой.


Как известно — контент — это то, что наполняет наш сайт. Если у вас магазин матрасов, то вам нужны будут статьи, описания товаров, фотографии, а может быть и видеоролики о том, что когда наступает время сна, то очень приятно спать на хорошем матрасе.

Соответственно — контент-менеджер — это тот, кто этим всем содержимым управляет, руководит и повелевает. Но делать это всё он может по разному.

Копипастеры
Довольно часто хозяева сайта решают нанять некоего недорогого удалённого сотрудника и, присвоив ему звание контент-менеджера, отправить его воровать контент с других сайтов. «Находить, копировать на наш сайт и сохранять». Стоимость такого контент-менеджера — рупь за пучок в базарный день.

Плодят такие «менеджеры» сайты-дубликаты в невероятном количестве. И вроде бы все уже слышали про уникальный контент. Но как-то стремится к нему на деле не все готовы. Копируют всё: описания товаров, статьи, новости и даже комментарии из социальных сетей.

В своё оправдание такие наниматели обычно говорят, что всё уже украдено написано до нас и про какие-нибудь ортопедические матрасы уже ничего нового не напишешь — незачем даже время (и деньги) тратить. Оставим это на их совести.

Размещатели
Суть обязанностей таких контент-менеджеров сводится к тому, что они размещают на сайте то, что прислали им другие. Поскольку мне приходилось работать в таком режиме, то знаю, что фокусы с ними бывают самые разные.

Например разместить статью про какие-нибудь матрасы консул , но забыть прописать метатеги. Или попросту не уметь писать теги для картинок. И это несмотря на наличие в мудрёных CMS разных важных и облегчающих жизнь функций. И тут глаз-да глаз. Если честно — не понимаю — зачем нужно работать на какой-то должности, если тебе вообще неохота работать. Ну не хочешь работать — ходи на митинги с требованиями лучшей жизни. А если уж назвался мудрёным званием контент-менеджера — то соответствуй!

Полноценный контент-менеджер
Вот тут я расскажу о том, как работаю я с теми заказчиками, для которых я на аутсорсинге выполняю работу по наполнению сайта. Вернее перечислю обязанности контент-менеджера, которые считаю необходимыми:
• Быть в курсе того — по каким запросам продвигается сайт.
• Знать и уметь мониторить позиции по запросам.
• Уметь подбирать низкочастотные запросы для описаний товаров, статей и так далее.
• Писать уникальные оптимизированные тексты, интересные для людей. Желательно — продающие.
• Наполнять сайт дополнительным контентом для роста и лучшей перелинковки. Это не только новости. Например, на сайте про матрасы можно сделать каталог со стихами ))), где упоминаются матрасы — стихи будут неуникальными — но это тематический контент — он понравится посетителям, да и поисковики оценят. )))
• Уметь проверять тексты на уникальность и доводить её до 100%.
• Знать зачем, для чего и как прописываются метатеги и теги картинок.
• Уметь составлять и понимать схему перелинковки на сайта и при размещении статей обязательно сразу делать перелинковку.
• Гибко менять направление работы в зависимости от позиций сайта в поисковых системах.

И ещё хочу напомнить, что услуги качественного контент-менеджера — это снижение затрат на продвижение сайта в поисковиках, снижение затрат на рекламу и дополнительная прибыль. Так что всё окупается!

Релевантность

Многие пользователи, вебмастера слышали такое понятие как релевантность страниц и многие не понимают, что это означает. Хочу сказать больше, что все свое время, когда я писал статьи на сайт или блог не обращал вообще внимание на релевантность страниц и хочу сказать, что зря, так как с написанием релевантных текстах Вы можете повысить себе посещаемость и именно в данной теме мы рассмотрим, что же такое релевантность и релевантность страниц.

Что такое релевантность страниц?
Релевантность – если быть кратким, то это то, на сколько плотно статья отвечает на запрос посетителей, то есть, чтобы поисковой запрос посетителя Вашего сайта должен быть соответствовать ему и ожиданиям пользователя.

Давайте теперь рассмотрим это на примере. За основу возьмем поисковую систему Google, откроем ее и введем в ней поисковой запрос – «Купить ноутбук».




То есть, как мы видим на картинке, то поисковая система Google предложила нам список сайтов, на которых мы сможем приобрести ноутбуки. А теперь давайте изменим наш поисковой запрос, придадим к нему конкретику и в поисковой системе Google напишем следующий поисковой запрос – «Купить ноутбук Asus». Вот что у меня вышло:




Как мы видим, нам поисковая система Google выдала совсем другие сайты, чем в первом запросе, что мы вводили. На первых строчках выдачи поисковой системы, совсем другие сайты, то есть те, которые соответствует именно второму поисковому запросу. Но с уверенностью можно сказать, что в выдаваемых результатах поисковой системы содержаться в обоих случаях слова «купить ноутбук», но результаты совсем разные, то есть поисковая система выдает Вам то, что конкретно Вас интересует, а это и называется релевантность поисковых систем.

Мы взяли для примера поисковую систему Google, но и у поисковой системы Яндекс схожий принцип анализа по релевантности. Давайте рассмотрим эти принципы, но только основные, то есть те которые в первую очередь влияют на определение релевантности.

Основные причины, влияющие на релевантность поисковых запросов
Оптимизация статей. Ваши статьи должны быть написаны под соответствующие ключевые слова, если этого не будет, то говорить о релевантности нам больше не придется. Вам придется хорошо научиться подбираться запросы для Ваших статьи и писать отличные SEO статьи.

Добавлять описание статей для поисковых систем. Да, не забывайте писать описание (Description) ваших статей. Для WordPress существует много таких плагинов, которые позволяют написать описание для статьи, и про которые я уже давно писал на данном сайте – это плагин All in SEO Pack, является одним из популярных. Вот так примерно необходимо заполнять форму данного плагина, для запроса «Купить ноутбук»:




Смотрите за URL адресом Вашей страницы. В адресе страницы у Вас также должны присутствовать ключевые слова.



Оптимизируйте изображения в Вашей статье.Если в Вашей статье присутствуют изображения, то их необходимо будет оптимизировать. Как это организовать я писал в статье – «Как правильно оптимизировать изображения для сайта».

Время посещения пользователя на странице Вашего сайта. Если пользователь проводит достаточное количество времени на Вашей странице, по которой он зашел с поисковой системы, то это говорит о многом: о том, что информация, размещенная на данной странице очень ценна для пользователя.

Уровень вложенности страницы. Да, на это тоже следует обратить внимание, поэтому постарайтесь сделать так, чтобы к каждой своей странице сайта, пользователь смог с помощью трех кликов мышью, но не больше. Поэтому не забывайте делать карту сайта и карту для поисковых систем.

Возраст вашего ресурса. Чем выше возраст вашего сайта или блога, тем выше доверие поисковых систем к Вашему ресурсу.

Внешние ссылки. Постарайтесь размещать у себя на сайте (блоге), как можно меньше внешних ссылок. Ненужные внешние ссылки закройте от поисковых систем с помощью тега nofollow, либо же, если это касается WordPress, то можно это сделать с помощью плагина WP-NoExternalLinks.

Входящие ссылки. Постарайтесь как можно больше разместить на тематических сайтах входящих ссылок на Ваш ресурс, главное, чтобы они были качественными.

Добавление ресурса в популярные каталоги. При добавлении Вашего ресурса в такие каталоги, как Яндекс.Каталог, каталог от Google – Dmoz, только придаст Вашему сайту (блогу) авторитетность. Постарайтесь сделать свой проект популярным, и смело можете пробовать добавлять его в данные каталоги на бесплатной основе.

Частота обновления сайта (блога). Да, старайтесь, как можно чаще обновлять свой сайт (блог) поисковые системы это очень любят, главное чтобы добавляемая информация была уникальной и качественной.

Как узнать релевантность страниц Вашего сайта (блога)?
Самая хорошая релевантность Вашей страницы – это релевантность, которая равна 100%. Поэтому старайтесь стремиться к данному показателю. Для того, чтобы узнать релевантность страниц, достаточно Вам воспользоваться сервисом, например:
PR-CY – довольной удобный сервис для оптимизаторов, который позволяет узнать не только релевантность страниц, но и другие показатели Вашего сайта.




Думаю, что в данной статье мы разобрались с таким понятием как релевантные заголовки, запросы и страницы, так что будем завершать нашу статью и до встречи в следующих статьях!

Релевантность – как проверить

Как проверить релевантность текста?

Для такой проверки можно пойти в сервис megaindex . Нужно сначала зарегистрироваться там. После регистрации перейти по вкладке /Мои сайты/




и добавить название вашего домена.



Всё, теперь вы можете пользоваться всеми инструментами этого мощного сервиса абсолютно бесплатно. А продвигать свой сайт в мегаиндексе – это уже платный инструмент.

Итак, как нам проверять наши тексты постов на релевантность в этом сервисе? Продолжим… После того, как вы добавили свой сайт в мегаиндекс, жмём кнопку /Добавить запросы/.



  Далее впишите в это поле запрос, по которому вы продвигаете свою главную страницу. Если вы забыли, посмотрите эти данные в настройках плагина All in One SEO, в поле Заголовок главной страницы.




После добавления, вы сразу можете посмотреть, релевантна ли ваша главная страница этому запросу (обвёл красным). Также видны позиции моего блога в Яндексе, Гугле. Рекомендуемый бюджет на продвижение главной и рекомендуемую страницу.




Сейчас будем проверять на релевантность любую нашу страницу. Возвращаемся обратно – жмём Мои сайты. Потом нажмите на один из 2-х значков, Я или G.




Далее смотрите правее и ищите слово Релевантность, жмите на него.




И вас перекинет на страницу анализа ваших текстов. На этой странице вы сначала увидите анализ вашей главной страницы, но заполнив всего 2 поля, вы сможете проанализировать любую вашу страницу.




Сначала вставляете ссылку на страницу, затем КФ, по которому вы продвигаетесь в топ и нажимаете Анализировать.

После чего, сервис выдаст всю подробную информацию, касающуюся релевантности вашего текста, по отношению к запросу.




А в самом низу этой страницы, Вы увидите окончательный приговор.




Старайтесь сделать ваш текст, не менее 75-80% релевантным запросу. Совет : не делайте 100%. Почему? Далее пост будет дополняться комментариями, в которых так же будут присутствовать КС и КФ, поэтому будет переспам КС. Это плохо.

Как увеличивать или снижать релевантность? Смотрите ваши недочёты, исправляйте их в редакторе на блоге – и снова нажимайте Анализировать.

Розовым этот инструмент выделяет в тексте все составляющие вашего запроса.




Добавляя недостающие слова в свой пост и соблюдая 10 золотых правил написания сео-статьи, вы приблизитесь к хорошему результату. Но не стоит злоупотреблять этими правилами и перебарщивать с КС, так как поисковики могут наложить фильтр на вашу статью, ввиду её спамности. Извините за тафтологию или как там говориться.[image: image44.png]



Если вы не хотите регистрироваться в мегаиндексе, можно проверить релевантность на другом бесплатном сервисе — pr-cy.ru



Просто введите ссылку на ваш пост и нажмите Анализировать. Хотя этот инструмент тоже всё подробно показывает, но мне больше нравиться Мегаиндекс. На pr-cy.ru я увидел только анализ релевантности заголовка к тексту страницы, а в меге показывает фактическое кол-во вхождений и рекомендуемое, что сильно упрощает нашу с вами задачу.
Вот, можете посмотреть видео про релевантность. Занятное и полезное…

Сложные многоуровневые списки

Для начала создадим базовую разметку, она будет состоять из элементов <ol> и вложенных в них <li>
	1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18
	    <ol class="toc">

        <li>Введение</li>

        <li>Тема

            <ol>

                <li>Подтема</li>

                <li>Подтема</li>

                <li>Подтема</li>

            </ol>

        </li>

        <li>Тема
            <ol>

                <li>Подтема</li>

                <li>Подтема</li>

                <li>Подтема</li>

            </ol>

        </li>

        <li>Заключение</li>        

    </ol>


Открыв такой код в браузере, мы увидим следующую картину:[image: image46.jpg]1. Beenerme
2. Tema
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Не то, что нам нужно. Приступим к написанию CSS.
Убираем стандартную нумерацию

	1

2

3
	ol, ol li {

    list-style: none;

}


Инициализация счётчика

Используя свойство counter-reset, сделаем сброс значения счётчика для главного элемента списка и для каждого вложенного. Это значит, что обрабатывая вложенные элементы списка, браузер будет начинать нумерацию сначала.

	1

2

3
	.toc, .toc ol {

    counter-reset: toc;

}


toc – это имя нашего счётчика, которое мы будем использовать везде. Вы можете задать любое слово в качестве имени.

Увеличение счётчика

Для того, чтобы наш счётчик увеличивал своё значение при переходе на следующий элемент списка, используем свойство counter-increment
	1

2

3
	.toc li {

    counter-increment: toc;

}


 Вывод значения счётчика

Т.к. мы в начале статьи убрали стандартный счётчик для списка, сейчас у нас перед элементами пустота. Надо исправить.

Для этого воспользуемся псевдо-элементом :before и его свойством content для вывода нашей нумерации прямо перед элементами списка.

	1

2

3
	.toc li:before {

    content: counters(toc, ".");

}


Функция counters имеет два параметра – имя счётчика, значение которого нужно вывести и строку-разделитель между значениями вложенного счётчика, в нашем случае это точка.[image: image47.jpg]1BeeneHue
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Вот и всё, сложно? Нет.

Как писать тексты

Почему 98% текстов на ваших сайтах не работают. Вообще. И как это починить

Проблема вот в чём. Если зайти на практически любой сайт интернет-магазина или компании с услугами, вы встретите контент. Точнее — отвратительные тексты, которые писали, кажется, маркетологи, воспитанные сеошниками. 

Разумеется, можно не делать, как они. Если работать по-умному, то вы поможете и читателям по жизни, и себе в продажах. 

По моим примерным подсчётам (усреднение с ряда позиций), конверсии для нас выглядят так:


· Только название и картинка — около 1,5%.

· С описанием от производителя — чуть более 2%.

· С описанием человека, который держал это в руках и знает правила — около 6%.


Ниже — рассказ про то, как мы доводили время на сайте от 3 минут сначала до 6:40, а потом до 20:48. Да-да, двадцати минут сорока восьми секунд для среднего посетителя. Честного среднего, с учётом отказов и по полной выборке. 



Что нас цепляет


Наблюдая за людьми в вебвизоре (мы начали им пользоваться ещё когда он был платный и не от Яндекса), достаточно быстро установилось следующее: человек сначала сканит страницу, а уже потом решает, читать или нет. Это же подтверждается кучей юзабилистов, но нам нужно было ощутить это на себе. Как правило, юзер сначала прокручивает от 3 до 5 экранов вниз и проводит рекогносцировку. Вот условно так, например, выглядит диаграмма читаемости наших страниц по скроллу (холодная область внизу — комментарии к товару):

[image: image48.jpg]



Примерно так человек видит страницу

В целом, это нормальное распределение для сайта интернет-магазина. 
Что важно:


· Нет проблемы «первого экрана» — человек скроллит минимум на 3 вниз.

· Нужно привлечь внимание к странице, чтобы посетитель понял, что ему это интересно.

· Привлечение внимания должно быть не только в самом начале, но и везде по странице — где бы читатель ни остановился, там должно быть интересно. Как в хорошей книге в магазине — открыл в 3-4 местах, прочитал по абзацу — и сразу понял, что надо брать.


Так вот, человек обращает внимание на следующие опорные объекты:


· Заголовки (это очевидно и понятно — поэтому их нужно больше, и они должны быть яркими).

· Первые слова маркированных и нумерованных списков.

· Подписи к картинкам (это особенно актуально у нас тут, кстати — я не раз видел, как маленькая подпись к картинке до ката резко увеличивает читаемость хабратопика).

· Первые слова абзацев и выделения в тексте.

· Постскриптум.

· Иногда — на первый комментарий.


Итак, все эти штуки должны быть интересными. Пошли по пунктам.



Броские заголовки


Заголовки могут быть в целом любой длины (даже в пару строк), но при этом они должны быть броскими.



Я для себя вывел очень простое правило: заголовок должен содержать одну из трёх вещей:


· Яркое противоречие («Машина Теслы сломала тестировочное оборудование»)

· Пристройку к аудитории («А вы тоже ходите на собеседования в свитере с оленями?»)

· Или же что-то удивляющее («Как собрать кластер табуреток»).


Учитывая, что заголовков много, всё это достаточно разбавить и поперчить в стиле игры. 



Съеште сеошника


Безумно уважаю нашего SEO-специалиста, который творит настоящие чудеса… но при этом никогда не пускаю его на сайт. Позиция предельно простая: мы продаём людям. Значит, тексты должны быть для людей. 

Помню, как лет 5 назад многие пытались оптимизировать главные, превращая их в кашу из ключевиков. А потом, после очередной смены алгоритма Яндекса (раз в три-четыре месяца), переписывали всё по новым правилам. Я тогда наблюдал за примерно 150 клиентами одной SEO-компании. Было заметно, что те сайты, владельцы которых решили писать текст сразу для человека, оставались на плаву и всегда были на высоких позициях. Так вот, надо писать так, чтобы SEO никогда не становилось важнее хорошего текста о товаре. 

Что это значит на практике? Правильные мета-теги, правильные тайтлы, правильные подписи в подвале – но ни в коем случае не делать основную часть страницы для роботов. Покупают люди. 



Пирамида и предельно отжатый текст


Следующий смертный грех после солянки из ключевиков – «вода» в описаниях. Старые добрые учебники по журналистике учат правильно: с каждым следующим словом материала количество читателей уменьшается. Поэтому нормальные журналисты используют правильную архитектуру и «чистый код». 

Архитектура – это такое построение текста, когда первое предложение либо заинтересовывает вас до предела, либо раскрывает суть происходящего. У вас сразу есть картина всего после первого абзаца. Чем дальше вы идёте по тексту, тем больше получаете деталей – но не меняете картину в целом. Это банальный приём пирамиды: он очень полезен, если вас читает кто-то с дефицитом времени и вирусом собачьего бешенства типа А. То есть 99% жителей Рунета. Времена диалапа миновали: мы не загружаем 10 страниц, чтобы положить трубку, прочитать их, а затем снова позвонить провайдеру. Мы просто закрываем вкладку, если не получаем информацию за 3-4 секунды, ведь на соседней вкладке есть то же самое понятнее. И с картинкой. 

Прекращение чтения на любом месте должно оставлять в памяти читателя всю необходимую информацию (пусть и в сжатом виде). В нашем случае правило простыми словами таково: первый абзац может служить коротким описанием игры в каталоге. 

«Чистый код» — это предельно отжатый текст. Самое важное – это искать единицу смысла в каждом предложении. Единица смысла – это что-то, что меняет восприятие мира читателя и уточняет его. Например, «Правильный выбор %товара% очень важен» — это вода. С этого можно начать любое описание (что часто делают SEO-райтеры). Начинать надо с уникальной характеристики. Например: «Этот электрочайник на 0,5кВт можно подарить родителям, живущим в доме со старой проводкой». Или «Робот-пылесос работает так: вы приходите, а дома уже чисто». 

Что смотреть, если вы хотите «отжать» текст:


1. Попробуйте вычеркнуть первый абзац. Скорее всего, смело можно начинать без него. Этому я научился у Ильфа и Петрова: они всегда испытывали проблемы с тем, чтобы начать главу, и писали первую страницу, а затем просто вычёркивали первый абзац. Перечитайте «12 стульев» и «Золотого телёнка», оцените, как всё здорово захватывает. Кстати, если у вас на сайте все первые абзацы нужны – это хороший сайт.

2. Затем начинаем вычёркивать предложения без единиц смысла. Если примерно каждое второе предложение можно убрать без потери сюжета и подачи – к чёрту их, они только мешают.

3. Разбивайте предложения. Длинные предложения – зло. Пишите просто, чётко и конкретно. К — с.т.

4. Затем – охота на прилагательные. Каждое должно быть выверено и к месту, а не как в школьных сочинениях. Заодно можно выбросить все обороты: причастные и деепричастные.

Бейте роботов


Это просто. Думайте о людях: заменяйте конструкции вроде «25.11.13» на человеческие «вчера» или 25 ноября 2013-го. Учите роботов русскому: вместо «Осталось товаров: 5» пусть говорят «Осталось 5 товаров». Проверяйте читаемость адресов (чёрт побери, я иногда даже вижу такое на рекламе в полутёмной маршрутке): вместо «ул. Николаева, д. 15, ТЦ «Большой» пишите «Николаева, 15, торговый центр «Большой».



Как проверить, как именно вас читают?


Можно сделать без настоящего дорогого айтрекера, есть упрощённый способ с довольно высокой погрешностью. Поставьте Яндекс.Метрику. У части человеческих пользователей есть отличная для нас привычка помогать в чтении, выделяя кусочки текста. Когда на странице сотни и тысячи пользователей, найдётся достаточно репрезентативная выборка кликающих по странице, которая поможет понять, какой абзац и как работает (но учтите, в заголовки и другие элементы для выделения они почти не кликают). Примерно так:
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А дальше просто делайте инверсию по кликам, вот так:
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Дважды скажите про читателя


Это самое-самое важное. Человек должен понимать, что вы пишете про него и только про него. Скажите это дважды. У нас, например, читатель находит себя где-нибудь в начале (к примеру, если это родитель – там, где говорится о том, как игра развивает ребёнка), а потом в конце – где прямо написано, для кого этот товар. 

Заведите хорошую практику повторять, для кого ваш товар или услуга, просто перечисляя ситуации и аудиторию. 

Представьте себя читателем. Он только что перешел на вашу случайную внутреннюю страницу с рекламы или поиска. Вы должны ответить на его вопросы:


· Что это вообще?

· Зачем оно нужно мне?

· Чем конкретно оно отличается от похожих товаров (как выбрать в ряду)?

· Что входит в комплектацию?

· Почему я должен это купить (конкретное использование).


Сможете так сориентироваться у себя на сайте на любой странице?

Да, и оставляйте «закладки» вроде: «Отличный подарок человеку, увлекающемуся Востоком». Вспомнят и купят через полгода.



XOR


Обратите внимание на пункт про отличие от других товаров. Это мегаважно, если у вас много похожих – каждый должен иметь чёткое назначение для спокойного выбора. Если человек не может выбрать из двух товаров, он не звонит, не пишет, а просто идёт и покупает что-то другое. 

Надо чётко понимать, что в шоппинге используется вьетнамская модель мышления. Психологи выяснили, что американские солдаты в критической ситуации не обдумывали несколько вариантов плана тактический действий и выбирали лучший. Нет. Они просто проверяли ближайший и, если он хоть как-то подходил, – сразу делали. Так же и с товаром: не оставляйте посетителя сомневаться, а дифференцируйте всё по наиболее важным критериям. 



Говори с миром на его языке


Людям плевать на ваш товар. Плевать на вас. Плевать на все свойства вашего товара. Плевать на то, что эти свойства дают в теории. Плевать на характеристики. Им важно только одно – что конкретно получат они. Поэтому каждый раз, когда вы касаетесь свойств товара, всегда говорите, что это означает для покупателя. Это предельно просто и банально, но это надо делать. 

Пример цепочки для игрушки:
Свойство: Это детский синтезатор с регулировкой громкости.
Следствие: Значит, можно будет сделать его тише вечером.
Выгода: Значит, можно учиться играть или же развлекаться даже поздно вечером и рано утром. Соседи не станут стучать с дикими криками.

Игра:
Свойство: Карты Мафии из 100% пластика
Следствие: Их можно как угодно гнуть и они не сломаются, их можно мочить, и им ничего не будет. 
Выгода: Значит, вы сможете играть на пляже или брать их в дорогу и не беспокоиться об их внешнем виде. Они всегда будут как новые. 

Говорите на языке выгоды вашего читателя. Он не ищет её за сто ли.



Конкретика — это святое


Лучше всего продают те, кто знает про товар на практике. Мы верим конкретике. Вот просто посмотрите, что есть в описании игры «Космические дальнобойщики». Это состав. Если вы когда-нибудь покупали настолку не у нас, то знаете, что у неё может и не быть написано, что внутри. И не быть фото. 

У нас же есть состав, есть фото всех компонентов и есть ещё один штрих: детализация к каждому пункту, чтобы он был связан со всеми предыдущими знаниями. И ещё обратите внимание на лёгкий штрих на маркерах батарей. Вот как это выглядит: 
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« 64 KeTOHa KOCMUHECKUX PYBIEll PasHoro HoMMHana.

« 144 MoaYNA, U3 KOTOPbLIX COBUPAIOTCA KOPaGH.

+ 4 NpOHYMePOBaHHLIX KETOHa (¢1», €2, 3%, «4») ANA ONPefieneHNs NOPAAKa B FOHKe.

« 40 Cepbix UTypoK Skunaxa.

« 8 UrYPOK MHONNaHeTsH (10 4 ABYX PadHbIX pac).

+ 8 hHLLIeK KOCM4ECKYX KOPaGTIei (O 2 LUTYKY KaKAOTO LBeTa).

+ 36 MapkepoR aKkyMynATOPOB. VX MOXHO MDUHATL 3a NEAGHLISI, HO 3TO MapKephi.

« 56 Ky6UKOB TOBapOE. [1eNATCA Ha OBbIMHbIE U ONacHbie. Onackble kpacksie.

« [lBYCTOPOHHAA KapTa C MaMATKOM ANA BTOPOTO 1 TPETLEr0 PayHAOE.

+ 2 WeCTHrpaHHLIX KyBUKa ANA OMPEAENIeHIA TPAeKTOpUH acTepoNAoB.

« MecouHbie Yachi AN MaMepeHIA BpemeHU CBOpki Kopana.

« Mpasuna Ha pycCKOM A3bIKE C MPUMEPAMI 1 OMMCaHMEM TEGTOBOMO NoMéTa.





Достаточно понятно и чувствуется, что мы в это резались не переставая, правда?



Вот ещё картинки
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Финал — как проверить качество материала у вас на сайте


Ставьте галочку напротив каждого пункта списка:


· Райтер полностью разобрался в теме.

· Фотограф знал, что и как снимать.

· Есть точный покомпонентный состав.

· Проведены различия с другими товарами.

· Все частые вопросы из магазинов про этот товар отражены в описании.

· Комментарии под товаром отвечены.


комментарии 
rusevgen Многим интернет магазинам стоит взять на заметку эти правила.
Совет: выравнивайте тексты больше 3 строк по ширине, это гораздо лучше смотрится на странице. А то на половине приведенных скринов все хорошо, а на половине все крайне неаккуратно выглядит.
Почему отказались от красных заголовков? На мой взгляд с ними куда нагляднее разбивка.
И еще интересно, почему кнопка «в корзину» находится до цены. Вроде все западные тесты показывают, что наилучшая конверсия цена и за ней кнопка, так как тогда ненужно глазами туда-сюда водить для принятия решения. У вас по тестам получилось иначе?

Milfgard 
По ширине выравнивать категорически не стоит, если это не книга. Выключать любые тексты нужно строго влево, это очень важно для читаемости. Опыт газетного дела вам в помощь. В сети это ещё актуально из-за людей с маленькими экранами.
Про заголовки — они не должны сильно отвлекать при линейном чтении. Посмотрите на хабровские, они вообще серые — и смотрятся органично.
Про корзину — уже кое-что поняли, отчасти — по вашей модели, отчасти ещё сделали выводы. В следующем релизе мы воткнём как надо.

Dolios
По ширине выравнивать категорически не стоит, если это не книга. Выключать любые тексты нужно строго влево, это очень важно для читаемости.

Я не знаю, почему это мнение так популярно, но для меня все с точностью до наоборот. Мне нравится текст, выравненый по ширине. Текст, выравненый по левому краю смотрится крайне неряшливо. Читаемость, при этом, не повышается, имхо.

Milfgard
Читаемость, при этом, не повышается, имхо.
ИМХО не канает. Проверяйте по фактической скорости чтения. Причём она будет сильно отличаться в разных выключках от ширины гранки и от рубленого-нерубленого шрифта. В большинстве случаев узкая гранка при относительно крупном кегле быстрее читается с выключкой влево. Про это писал Я. Нильсен давно, это же очень хорошо известно в печатной вёрстке. 
Ну и добавлю, я думал как и вы, пока не стал специало выключать (всё что читаю с экрана) влево для удобства и не понял, что так реально проще. И — давайте остановимся, это старый холивар у печатников.

1. Скорость чтения — это показатель его удобства. Один и тот же человек читает быстрее удобный текст. Если шрифт мелкий, ему темно, выворотка — скорость падает. Если кегль крупный, контраст правильный и ширина колонки оптимальная — скорость растёт.
2. Я же выше написал, что в книгах выключка по формату полностью оправдана, поскольку там широкая гранка. Всё зависит от конкретных условий. Более того, в нормальных книгах каждый перенос, каждый переход слов выверяется верстальщиком по правильности (посмотрите у Чихольда, например). В веб это невозможно, потому что ширина гранки — плаваяющая.
3. Да, лучше всего читается текст в колонке на 4-5-6 слов (по ширине визуального поля), выключенной по формату (с семантическими переносами) для шрифтов с засечками и выключенной влево — для рубленных шрифтов. При этом с выключкой влево так большие объёмы текста не подаются обычно.

Я тоже люблю двустороннюю выключку. Но, пока браузеры не умеют делать автоматическую расстановку переносов, я буду форматировать текст по левому краю. Двусторонняя выключка часто растягивает пробелы между словами, превращая массив текста в беззубое решето.
Anett Статья понравилась, интересно и познавательно!
НО,
я сама сеошник и 80% клиентов не хотят сами писать тексты, мотивируя это тем, что:
— мы не умеем
— мы не хотим
— у нас нет времени
— ну я же вам денег заплатил, пишите сами.

И вот так получается, что копирайтер пишет текст не вникнув в суть сайта и в результате этот текст никому не нужен!

TTA
Это обычная проблема человека который продает не «клиентов» а «топы и посещагу». Хотя для непрофессионала-заказчика создается иллюзия что покупает он первое:) Решается 2 способами. Революционным и эволюционным:
Первый — Говорите перед началом сотрудничества что топ это еще не продажи. Тут надо следить за этим, этим и этим
Второй — Поднимаете в топ — потом объясняете почему нет звонков/продаж))
Первый предпочтительнее конечно. Хотя некоторые клиенты пока на собственной шкуре это не попробуют — не верят)

DanilShirokikh 

Насчет сочетания цветов пара фактов, про которые знаю я:
1. Western Union делал исследование, какой цвет букв на каком фоне лучше всего читается. Получилось что черное на желтом. Сейчас у них такой текст везде.
2. насчет светлого текста на темном фоне — обычно это удобно читать в темноте только. Поэтому программки в театре или листовки в ночных клубах именно такие (еще навигаторы вечером переключаются на ночной режим)

 Как с помощью яндекса подтвердить оригинальность ваших статей?
02.04.2014 Анатолий
Если вы самостоятельно занимаетесь написанием оригинальных статей для вашего сайта и последующим их размещением там же, то вам захочется защитить ваши оригинальные статьи, написанные с душой и немалыми затратами по времени, от кражи. Это нормальная реакция на ненормальную ситуацию, связанную с кражей вашего печатного материала. Ведь оригинальные статьи – это то, что ценит и чем гордиться любой, имеющий свой блог.

Существуют способы защиты от кражи. В данной статье описан один из таких методов и возможные трудности.

Вначале об инструменте, с помощью которого осуществляется защита ваших оригинальных статей. Существует специальный ресурс яндекса, призванный оказать вам необходимую помощь. Как им пользоваться?

Если вы не имеете электронную почту на яндексе, то обязательно откройте почтовый ящик, иначе невозможно будет воспользоваться вышеприведенным ресурсом, поскольку вход в него осуществляется через ваш личный эмейл на яндексе.

После этого нужно будет пройти простую процедуру подтверждения ваших прав на ваш же сайт. Однако, эта процедура — подтверждение прав на сайт — может только казаться лёгкой, на деле же кому-то придётся помучиться. Заостряю ваше внимание на этом моменте потому, что сам прошел через это. Битый час не мог подтвердить свое право на свой же сайт. Ниже хочу поделиться, несложным способом того, как избежать ошибок и быстро подтвердить свою законность на свой же сайт.

После входа посредством вашей почты на специальный ресурс яндекса, вам будет предложено сделать три шага 


поэтапно (смотрим слева на специальном ресурсе яндекса).

Первый шаг: добавление сайта. Ввести в соответствующую графу адрес вашего сайт и откроется окно, где будут предложены варианты того, как подтвердить права на ваш сайт.



У меня получилось это сделать с помощью третьего варианта – предложенный файл с расширением .txt  необходимо поместить в корневую папку. И тут могут возникнуть вопросы: где находиться эта папка, загадочная корневая папка сайта? И как туда поместить указанный файл? Коротко говоря, этот файл от яндекса нужно поместить туда, в ту папку на вашем хостинге, где находиться ваш файл robots.txt. Обычно этот файл храниться в папке под названием «public_html», но…  там, внутри этой папки, может находиться другая системная папка, где и храниться ваш файлrobots.txt. и другие системные файлы (их там много). Туда и нужно помещать файл от яндекса.



Если вы закачаете файл от яндекса в другую папку – даже в папку «public_html» с отсутствующим файлом robots.txt, подтверждение прав на сайт вам не видать. По крайней мере, я на собственном опыте это испытал. Но как только поместил файл от яндекса в нужную папку —  проблема сразу исчезла, подтверждение прав на сайт последовало моментально. 

После подтверждения ваших прав нужно будет подтвердить авторство ваших оригинальных статей. Делается это так. Кликните вверху специального сервиса яндекса на строчку «мои сайты», затем должно открыться специальное окно, там будет опция «передача данных…», кликайте по ней и внизу открывшейся странички вы найдете строчку «оригинальные статьи». Вам туда. Далее будет несложно разобраться. Просто внимательно читайте и следуйте подсказкам. Оригинальные статьи следует размещать на яндексе ДО того, как вы опубликуете их на своём сайте.



Как итог: оригинальные статьи, корневая папка сайта и подтверждение прав на сайт – это понятия от которых никуда не деться тем, кто ведет свой блог. Это элементарные понятия.

Стоимость копирайтинга
 15.05.2013 Копирайтер Розина
Стоимость копирайтинга — камень преткновения для большинства заказчиков и повод для возмущения у многих исполнителей. Не будем рассуждать о справедливости, ибо её попросту не существует. Рассмотрим только основные принципы ценообразования в области копирайтинга, чтобы немного разобраться в том, что может ожидать как заказчиков, так и исполнителей.

Итак, начнём.

Дешёвый копирайтинг
Это вариант работы на бирже. Тут стоимость может начинаться от 10 центов за 1000 знаков текста. То есть это заманчивый вариант получить статью за 12 рублей. Но возможно ли это? Будем думать.

Когда вы решаетесь заказать текст для сайта, то вы это делаете потому, что у вас самого на это просто нет времени. То есть на самом деле вы понимаете, что для написания хорошего текста нужно время. И это время стоит каких-то денег. В принципе, текст можно написать за час. Но кто будет работать за 12 рублей в час? Это меньше стоимости батона хлеба, меньше стоимости пачки сигарет, меньше цены банки пива ну и так далее…

Договариваясь о столь дешёвом копирайтинге и вы и исполнитель понимаете, что о качестве работы не может быть и речи. И не говорите мне, что вы всерьёз  считаете, что за такую цену можно получить что-то стоящее! Самое вероятное — получить за эти деньги копипаст, автоматический рерайт или шаблонные тексты из серии: «мы лучше всех, только у нас, купите, не пожалеете». Это то, что можно по-быстрому слепить из имеющихся заготовок. Специально думать над вашим текстом никто не будет — его быстро напишут, чтобы тут же взяться за следующую сотню таких же дешёвых заказиков. Хорошо, если в тексте не будет стилистических ошибок, делающих тексты нечитаемыми!

Дорогой копирайтинг
В этом разделе речь пойдёт о стоимости копирайтинга, превышающей 100 уе за 1000 знаков текста с пробелами. Такие суммы за эксклюзив просят обычно не отдельные исполнители, а копирайтинговые агентства. Их расценки станут понятнее, если вы вспомните о том, что они арендуют помещение, платят зарплату, им необходимо формирование имиджа и pr, нужно содержать какой-то штат для ведения бизнеса (бухгалтер, менеджеры) и нести другие расходы, связанные с тем, чтобы вы могли заказывать у них тексты.

Поскольку у них есть определённая стабильность в заказах и штат сотрудников — вы можете рассчитывать на то, что ваша информация будет тщательно переработана, для вас найдут интересные рекламные ходы и вы получите то, что хотели.

С ними удобно работать: они предоставят вам документы для бухгалтерии, скорее всего будут соблюдать сроки, и сделают качественные тексты. Но вы прекрасно понимаете, что помимо стоимости вашего текста — вы оплачиваете и стоимость их накладных расходов, связанных с выполнением вашего заказа.

Стоимость копирайтинга
Работая в этой сфере больше 20-ти лет я много думала над ценообразованием. И та стоимость, которую я прошу за свои тексты определяется целым рядом параметров.
▪    Я оставляю себе время и возможность подумать над вашим текстом, посмотреть текты конкурентов в вашей области, найти интересные ходы или нестандартные фразы для вашего товара или вашей услуги.
▪    У меня будет время, чтобы распечатать ваш текст и прочитать его вслух, чтобы убедиться в том, что он интересен.
▪    Каждый текст проверяется на уникальность и шлифуется в ходе проверки.
▪    Оперативное внесение правок — для каждого заказа в рабочем графике планируется время на то, чтобы при необходимости внести в текст какие-то нужные дополнения.

Итого — вы получаете хороший, продуманный, уникальный, грамотный текст, способный привлечь заказчика или покупателя. Его стоимость соответствует его качеству, но при этом вы не переплачиваете за дополнительные накладные расходы. Удовольствие от совместной работы получаете и вы и я.

Стоимость копирайтинга у меня составляет 500 рублей за 1000 знаков текста с пробелами. Возможен вариант абонентского обслуживания сайта или блога на основании отдельной договорённости. Моя контактная информация находится в шапке блога. Милости прошу, уважаемые заказчики!

Зачем нужна добавочная ценность? 

Пессимизация сайта за смысловую неуникальность контента

Вы с самого начала решили делать свой СДЛ правильно: придумали оригинальный дизайн, заказали уникальные статьи, подобрали ключевые слова, провели внутреннюю оптимизацию. Со временем на сайте появились посетители, и вы начали отбивать вложенные в него средства.

И вдруг, после очередного апдейта, трафик с Яндекса упал на 90% и/или количество страниц в индексе сократилось в несколько раз (падение могло быть как резким, так и постепенным). Вы уверены, что это какая-то ошибка, ведь не могут же пессимизировать стопроцентный уник, который вам обходится в 150 руб. за 1000 символов.

Но апдейт за апдейтом ситуация не улучшается, и вы пишете в Яндекс письмо, полное обиды и недоумения. Ответ Платона ставит вас в тупик – ваш ресурс ограничен в поиске, так как он не соответствует требованиям Яндекса к качеству сайтов. Как так, ведь статьи пишутся профессионалами, дизайн не шаблонный и признаков переоптимизации на сайте не больше, чем у конкурентов?! Вы выкладываете все это в ответном письме, но никакие доводы не работают, и раз за разом вы получаете от Платонов стандартный совет “Развивать свой сайт” и список ссылок на рекомендации Яндекса.

Такая очень распространенная на сегодня ситуация многих вебмастеров ставит в тупик. Приблизительно 35% клиентов сейчас обращаются к нам именно с этой проблемой, которую в нашей компании принято называть “Проблема добавочной ценности”.

Причина пессимизации – смысловая неуникальность

Как это ни парадоксально, проблема заключается… в контенте. В то время как вебмастера скрупулёзно следят за технической уникальностью своего контента, Яндекс, прежде всего, обращает внимание на уникальность смысловую. Если контент вашего сайта дает ответы на вопросы, которые уже давно раскрыты на сотнях других сайтов, почему поисковик должен направлять посетителей именно к вам?
Чтобы получить высокую оценку Яндекса, стопроцентной уникальности текстов недостаточно. Сайт должен иметь свое УТП, свою изюминку, которая выделит его среди массы подобных, заставит посетителей раз за разом возвращаться именно сюда и вводить название сайта в поисковой строке.

Как Яндекс определяет отсутствие добавочной ценности?

Многие вебмастера не верят в существование проблемы добавочной ценности, считая, что невозможно определить смысловую уникальность на алгоритмическом уровне. Мне же задача определения добавочной ценности представляется не такой уж сложной. Три подхода, которые первыми пришли на ум:

1. Лингвистический анализ текста
На основании разбора предложений на слова и анализа синонимов можно определить смысловую суть текста и сопоставить ее с другими текстами, которые есть в базе. Вот почему «глубокий рерайт» не спасает контент от смысловой неуникальности.

Известно, что компания Яндекс уделяет особое внимание анализу естественного языка:

«Лингвистический анализ – одно из ключевых направлений в разработке поиска Яндекса. Мы непрерывно работаем над повышением точности, увеличением глубины анализа, расширением числа поддерживаемых языков. Объектом анализа выступает уникальный по охвату корпус текстов на естественном языке – индекс поисковой машины Яндекса и поток запросов к ней».

Пруфлинк: http://company.yandex.ru/job/vacancies/dev_linguistic_cpp.xml.

2. Работа асессоров
На основании асессорских оценок может быть сформирован ряд показателей, характерных для сайтов без добавочной ценности.
Здесь можно посмотреть очень интересную презентацию о работе асессоров Яндекса. Обратите особое внимание на слайды с 21-го включительно. Видео презентации можно посмотреть тут, для смартфонов – тут.

3. Ручная модерация
Я мало в это верю, но все-таки есть вероятность, что некоторые сайты могут быть пессимизированы вручную, если попадутся на глаза Платону.

Группа риска

По нашим наблюдениям, за отсутствие добавочной ценности чаще всего наказываются:

1. Информационные сайты
Подавляющее большинство сайтов, страдающих от этой проблемы, – информационные (у коммерческих ресурсов, как правило, другие проблемы и санкции).
С симптомами пессимизации за отсутствие добавочной ценности за последние полгода к нам обращались:
- сайты-обзоры чего-либо (автомобилей, банков, гаджетов);
- кредитные порталы;
- сайты с онлайн-играми;
- сайты с фильмами а-ля Кинопоиск;
- блоги разных тематик (кулинария, дети, спорт);
- СМИ (как региональные, так и всероссийские);
- социальные сети.

Хочу обратить внимание, что больше половины таких сайтов объединяет одинаковый подход к созданию. Сначала выбиралась “маржинальная” тематика, потом подбирались ключевые слова и объединялись в группы, на основании которых строилась структура сайта. Ну и потом под эти слова писался “уникальный” контент. Очевидно, что на первом плане стояла цель монетизации, а не создания действительно полезного ресурса. Концепция многих таких сайтов была просто слизана с успешных нишевых ресурсов.

Есть исключения. За все время нам попалось несколько сайтов, которые, по нашему мнению, достойны внимания пользователей больше своих конкурентов. Но количество таких ресурсов можно пересчитать на пальцах одной руки. Увы, от погрешности алгоритм никто не застрахован.

2. Относительно молодые сайты
Мы заметили, что под этот фильтр чаще попадают сайты моложе 3-х лет (процентов 70), хотя бывают исключения. Но я не думаю, что возраст сайта тут действует как отрицательный фактор. Скорее всего дело в том, что за последние 3 года псевдо-СДЛ расплодились как грибы после дождя (тактичность не позволяет мне использовать более сильную метафору).

3. Сайты с характерным набором признаков
Среди опасных признаков в первую очередь могу выделить такие:
– похожая структура подавляющего большинства страниц (все статьи написаны по одному шаблону и одинаково отформатированы, например: 1 заголовок, 2 подзаголовка, 1 картинка, 3000 символов всего);
– особый подход к оптимизации, при котором больше половины страниц оптимизированы под 1-2 СЧ запроса (страницы создавались специально под запрос);
– отсутствие других источников трафика, кроме поискового;
– наличие тизерной и другой низкопробной рекламы;
– наличие большого количества непрямых партнерских ссылок (с редиректами);
– низкие поведенческие показатели, отсутствие повторных визитов (большинство пользователей просматривают 1 страницу и уходят, так как сайт ничем не смог заинтересовать).

Интересно, что зависимости от дизайна и движка мы не заметили – наказываются как шаблонные сайты на бесплатных CMS, так и ресурсы, владельцы которых не пожалели потратиться на дизайн и CMS.
Если у вас информационный сайт и ему присущи хотя бы 3 из перечисленных выше показателя, пора что-то менять.

Где взять добавочную ценность?

Избавиться от фильтра за отсутствие добавочной ценности далеко не так просто, как вылечить сайт от переоптимизации. Универсальных рекомендаций, как то: почистить сайт от переспама, переписать тайтлы или заменить тексты – нет. Сложность заключается в нетехническом характере проблемы – чтобы ее решить, недостаточно понимать принципы SEO, нужно быть маркетологом и психологом в одном флаконе.

Что может помочь:
1. Смена концепции сайта
Кто ваши посетители? Какие проблемы посетителей помогает решать сайт? Задумайтесь над тем, что люди вводят запрос в поисковую строку не для того, чтобы почитать статью, а с целью найти ответ на какой-либо вопрос или решить конкретную проблему. Что можно сделать, для того чтобы ваш сайт помогал людям решать их проблемы лучше конкурентов?

2. Добавление на сайт уникального функционала
Это может быть нестандартный внутренний сервис, какой-либо онлайн-тест, информер или любая другая фишка, которая заставит пользователей постоянно возвращаться именно к вам.

3. Нестандартная подача информации
Если невозможно поменять концепцию или добавить функционал, попробуйте поменять принцип подачи контента. Пусть ваш сайт на 99% состоит из информации, которая есть у других, но научитесь подавать ее так, чтобы посетителям было интересно получать ее именно из вашего источника.

Это далеко не исчерпывающий список возможных действий, каждую ситуацию нужно рассматривать индивидуально. Например о том, как привлечь и удержать посетителей на новостном сайте, хорошо написано здесь.

К сожалению, большинство вебмастеров, сайты которых пессимизированы за отсутствие добавочной ценности, не готовы к глобальным изменениям. Когда мы видим, что проблема «пациента» заключается именно в добавочной ценности, то заранее предупреждаем, что лечение может быть долгим и мучительным. Есть случаи, когда создание нового сайта кажется нам лучшим вариантом, чем лечение старого (потому что менять там нужно абсолютно все).

Программы для проверки текста на уникальность
05.01.2014

Доброго времени дня дорогие читатели. С Новым Вас 2014 Годом и наступающим праздником Рождества Христова. В предлагаемой Вам статье я хотел бы осветить вопрос, касающийся программ для проверки текста на уникальность. Не секрет, что наполнение сайта оригинальным материалом, сейчас часто на английский манер называют контентом, предмет трудоемкий и требующий к себе постоянного внимания. Надеюсь, не надо доказывать очевидное утверждение, что для продвижения сайта по поисковым запросам и привлечения большего количества заинтересованных читателей и подписчиков, он должен быть наполнен качественным и уникальным содержимым. Все-таки изначально сайты в сети создаются для людей, для пользователей, а не для поисковых роботов, они же ползуны, они же пауки.

Поэтому при написании поста, статьи важным моментом является подбор и использование качественной и недорогой программы для проверки текста на уникальность. То есть, по сути, используемая программа должна с определенной долей вероятности определить, каким материалом наполнены статьи Вашего сайта. Наиболее полноценный материал – «копирайт», уникальный текст, собственного производства или приобретенный официально на стороне. «Рерайт» – текст, взятый из заведомо чужого источника и пересказанный своими словами, либо с использованием специальных программ. На рынке существуют такие программы, которые подбирают к предложенному материалу слова синонимы, переставляет их своими местами и формируя, таким образом, новый, но уже не уникальный материал. Существует еще вариант «копипаста», но это вариант прямого копирования статьи с чужого поста и явное нарушение авторских прав.

Я уже отмечал, что на рынке присутствует несколько программ для проверки текста на уникальность. Причем пользователи выбирают инструменты для работы по своему вкусу. Я опишу кратко те, что наиболее широко применяются в русскоязычной зоне интернета.

Наиболее часто на практике, по отзывам, используется программа AdvegoPlagiatus. Программа без изысков устанавливается на персональный компьютер, работает с операционными системами от Windows 2000 до Windows 8. Инсталляционный файл распространяемой сейчас версии 1.3.0.85 небольшого размера 1,8 МБ, скачать по ссылке можно здесь.   После установки и загрузки программы, окно выглядит следующим образом:





Я специально разместил для проверки  на уникальность часть своего уже опубликованного поста, как видите, проверка прервана, превышен порог 50% настройки совпадений. Для проведения контроля в левое поле копируете текст, делаете необходимую настройку и в работу. Можно делать аналогичный контроль, внося в окно «адрес» URL ресурса, его локатор. По сложившемуся мнению уникальность текста должна составлять не менее 90-95%.

Вторым продуктом, которым я тоже пользуюсь  достаточно часто – это он-лайн проверка текста на уникальность с использованием сайтаhttp://text.ru/. Это и магазин контента, и биржа статей, и одновременно Вы можете проверить здесь свой пост на оригинальность, на иллюстрации ниже показана технология этой проверки. То есть заполняете  окно текстом и включаете проверку. Мало того проверка показывает домены, на которых найдены совпадения.





Еще одним продуктом, которым многие авторы пользуются – это он-лайн проверка текста на уникальность на  сайте http://content-watch.ru/ . Для незарегистрированных пользователей, правда, налагаются ограничения: не более 3000 символов в анализируемом тексте и не более 5 запросов в день. По ряду отзывов программа для проверки совсем не плоха. Внешний вид показан на рисунке ниже, здесь я тоже проводил проверку уже опубликованного текста на моем сайте. Похож на описанный выше продукт – Miratools, ссылку не даю, информацию легко можно найти в сети.





В завершение хотел бы отметить еще один ресурс, у которого есть достаточно много приверженцев, считающих его чуть ли не лучшим продуктом на русскоязычном рынке - http://etxt.ru/.
Итак, уважаемые читатели, я привел для Вас несколько вполне достойных программ для проверки текста на уникальность при подготовке Ваших статей, ну, а выбирать Вам, что Вам по душе. Как всегда буду признателен за Ваши отзывы и конструктивную критику.

Готовим типографику: 4 основных ингридиента
30.07.2013
«Контент решает все» – часто говорят создатели сайтов. Но никто не сможет поспорить с тем утверждением, что даже очень хороший контент нуждается в качественном дизайне.
Типографика – вот что поможет сделать его наиболее эффективным. В этой статье будут описаны несколько основных аспектов работы, которые стоит освоить каждому веб-дизайнеру.

Типографику можно назвать своего рода искусством организации текста и оформления его элементов. Этот процесс относится скорее не к читабельности и визуальному восприятию текста в целом, а больше к выделению контекста и смысловой нагрузки. Фигурально выражаясь, грамотная типографика поможет вдохнуть жизнь в текст и придать информации нужный оттенок.

Правильный подход к контенту требует креативной интуиции – для того чтобы полностью освоить оформление, нужно изучить основополагающие правила. Часто начинающие дизайнеры пытаются идти от противного, надеясь найти собственный новаторский метод – но для того, чтобы нарушать правила, их необходимо изучить.

Если вы чувствуете себя не до конца уверенными при использовании разных методов типографики, предпочитая стандартный и ничем не выдающийся шрифт для всех своих дизайнов, то вам просто необходимо освоить и другие варианты, а не довольствоваться примитивными методами.

Представим, что работа над оформлением текста сродни освоению кулинарного искусства. Любое блюдо готовится по рецепту, а хорошую типографику веб-страницы можно назвать рецептом из четырех ингредиентов. Просто следуйте алгоритму, и тогда результат не заставит себя ждать.

Выделение фоном и использование контраста
Избежать монотонности и придать эмоций любому тексту поможет фон и использование контраста. Если использовать данные приемы на белом или светлом фоне страницы, то удастся создать приятную визуальную иерархию текстовых элементов. Используя разный размер шрифта, разный его рисунок, различные стили и цвета, вы сможете четко обозначить каждый элемент. Однако стоит быть осторожным и избегать лишней детализации в шрифте – это создаст ощущение беспорядочности. Вот несколько рекомендаций, как этого достичь:

· Используйте родственные гарнитуры с засечками и без засечек. Этого будет достаточно.
· Стоит учитывать основной цвет страницы и оттенок фона, с учетом визуального восприятия пользователя. Подсказка: сделайте скриншот страницы, загрузите его в свой редактор изображений и затем уменьшите насыщенность. Это поможет определить, нужно ли еще поработать с контрастом.

· Вместо использования нескольких типов шрифта, стоит выбрать один, у которого есть несколько начертаний.

Пробел
Согласно словам французского философа Жака Деррида, алфавит, служит для воспроизведения звуков, но его невозможно воспринимать без пауз и пробелов.

Пробел – существенная часть дизайна, которая придает всей структуре текста целостность. Правильные промежутки между словами улучшают визуальное восприятие и помогают лучше сосредоточиться на отдельных элементах (в данном случае – на словах).

Для того чтобы правильно использовать пробелы, нужно учитывать общий баланс между элементами веб-страницы и их размер. Чтобы высчитать необходимое количество и размер пробелов по отношению к структуре страницы, многие веб-дизайнеры используют принцип золотого сечения или другие подобные системы. Есть несколько способов создания пробелов – в частности масштабирование и кернинг.

Масштабирование и кернинг
Масштабирование – это создание пробела между двумя буквами. Кернинг - установка межзнакового интервала в специфических комбинациях двух букв, что часто предполагает так называемое «нижнее свисание».

Масштабирование относится не только к промежуткам между буквами, но и к пробелам между словами, строками и абзацами. Определенный пробел между буквами задает параметры и для пробела между другими элементами – это соотношение в свою очередь и называется кернинг. Есть также определенный тип соотношения между шириной букв и пробелом, позволяющий улучшить зрительное восприятие. Проще говоря, в каком случае человек будет лучше разделять взглядом слова в тексте. Чем шире буква, тем больше должен быть пробел.

В то же время, чем больше текст, тем больше должны быть пробелы между буквами – именно поэтому многие дизайнеры организуют масштабирование так, чтобы избежать больших промежутков между буквами в заголовках.

Интерлиньяж и высота строки
Высота строки влияет на интерлиньяж – в веб-дизайне есть правило, согласно которому высота строки должна составлять минимум 140% от кегля шрифта. Однако необходимо учесть и некоторые другие факторы при расчете высоты строки.

Во-первых, ширина строки соотносится с шириной колонки. Чем она шире, тем больше должно быть масштабирование и наоборот. Узкие столбцы текста с большой высотой строки выглядят разрозненно и очень трудно читаются.
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Во-вторых, необходимо учитывать размер заглавных букв – чем больше они отличаются от начертания шрифта, тем больше должно быть масштабирование. Этого требуют некоторые дизайнерские шрифты с выделяющимися вертикальными штрихами, как, например, Bodoni и Palatino Linotype – их горизонтальные штрихи нужно компенсировать именно масштабированием.

Поля и пробелы между столбцами
Поля и горизонтальные пробелы между столбцами помогают структурировать текстовые блоки на странице. Добавление подходящих полей вокруг текстового блока позволит улучшить его целостность, особенно по отношению к другим элементам страницы. Горизонтальные пробелы между столбцами также позволяют организовать ее структуру. Чем меньше пробел между текстовыми блоками, тем более перегруженной кажется страница.

Поля и пробелы между столбцами должны быть пропорциональны масштабированию, кернингу и высоте строки. Если промежутки между абзацами приблизительно такие же, как и высота строки, то тогда визуального разделения между ними не будет видно. Это мешает чтению и восприятию, в то время как достаточные пробелы между абзацами позволят читателю лучше воспринять текст.

[image: image61.png]Our posturings, our Imagined selfimportance, the delusion that we have some
privileged position in the Universe, are challenged by this point of pale light. Our
planet Is a lonely speck In the great enveloping cosmic dark. In our abscurity, in
all this vastness, there Is no hint that help will come from elsewhere to save us
from ourselves.

The Earth is the only world known so far to harbor life. There is nowhere else, at
least in the near future, to which our species could migrate. VIsit, yes. Settle, not
yet. Like It or not, for the moment the Earth is where we make our stand.

It has been sald that astronomy is a humbling and character-building experience.
There Is perhaps no better demonstration of the folly of human concets than this
distant image of our tiny world. To me, It underscores our responsibiity to deal
more kindly with one another, and to preserve and cherish the pale blue dot, the
only home we've ever known.”

Our posturings, our Imagined seffimportance, the delusion that we have some
privileged position in the Universe, are challenged by this point of pale light. Our
planet Is a lonely speck In the great enveloping cosmic dark. In our abscurity, in
all this vastness, there Is no hint that help will come from elsewhere to save us
from ourselves.

The Earth s the only world known so far to harbor life. There is nowhere else, at
least in the near future, to which our species could migrate. Visit, yes. Settle, not
yet. Like it or not, for the moment the Earth is where we make our stand.

It has been sald that astronomy is a humbling and character-building experience.
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only home we've ever known.”




Иерархия текста
Иерархия текста позволяет определить его положение на странице относительно других элементов, передать степень значения и смысл.

Увеличение или уменьшение текста позволяет продемонстрировать его приоритет и значение – например, как в случае с заголовками, которые обычно имеют больший размер шрифта. Если вы используете значение H1 для оформления заголовка, то он точно должен быть больше остального текста – это нужно проверить в первую очередь. Заголовок должен быть тем больше, чем представленная в нем информация важнее. Название торговой марки также лучше оформлять при помощи тега Н1.
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Иерархию двух текстовых элементов можно представить при помощи фона, цвета, начертания шрифта. Можно даже использовать отличное от основного, но при этом обязательно родственное начертание шрифта.

Согласно теории восприятия, вещи воспринимаются как одно целое тем больше, чем ближе они расположены друг к другу. С учетом этой теории можно проиллюстрировать иерархию в тексте с помощью правильно организованного свободного пространства между блоками.

[image: image63.png]Gestalt Theory of Human Percej

ption
LAW or PROXIMITY





Размер
Размер, пожалуй, можно назвать одним из главных принципов типографики. С его помощью можно придать тексту характер, подчеркнуть иерархию и сделать его более читабельным.

При выборе размера шрифта для основного текста, необходимо учитывать какой будет его целевая аудитория. Например, мелкий шрифт не подходит для пожилых людей или детей. Также стоит учесть, в какой среде будет использоваться ваш контент – будут ли это мобильные устройства, или же ноутбуки и ПК? Продумайте и так называемое полезное пространство – размер текста должен соотноситься с размером окна браузера.

Размер шрифта также служит инструментом для текстовой иерархии на странице, создавая контраст между ее элементами. Например, подзаголовки обычно используют более крупный шрифт, нежели основной текст под ними.
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occupy as equals. The airman's earth, iffree men make it, will be truly
round: a globe in practice, not in theory.




Не стоит также использовать размер менее 10 или 12 пикселей – если позволяет размер экрана, то стоит делать его даже больше указанного числа пикселей. Необходимо задать базовый размер шрифта для страницы в зависимости от размера окна браузера и размер для отдельных текстовых элементов.

За последние несколько десятилетий типографика в дизайне была хорошо освоена, причем сегодня она успешно используется как для создания печатных изданий, так и при верстке веб-страниц. Главное, что нужно помнить – эти четыре принципа не являются непреложными законами, а носят скорее рекомендательный характер, который поможет вам преодолеть все сложности и сомнения в своей работе при графическом оформлении контента.

Оригинал статьи: DWUser
Роль заголовков

1. Формулировка заголовков

Для начала исследователи проанализировали крупную выборку публикаций в Интернете на предмет общих конструкций заголовков и выбрали пять наиболее распространённых:

1. Обычная («Способы сделать чаепитие более приятным»).

2. Вопросительная («Как можно сделать чаепитие более приятным?»).

3. Руководство («Как сделать чаепитие более приятным»).

4. С использованием чисел («30 способов сделать чаепитие более приятным»).

5. Обращение к читателю («Как вы можете сделать чаепитие более приятным»).

Довольно легко предсказать, что по итогам исследования лидером среди предпочтений читателей оказался вариант с числами. А что с другими вариантами?

· 36%, конструкция с использованием чисел;

· 21%, обращение к читателю;

· 17%, руководство;

· 15%, обычная конструкция;

· 11%, вопросительная конструкция.

Есть ли разница между предпочтениями мужчин и женщин? Как выясняется, да.

Женщины заметно охотнее читают публикации с числами в заголовке.

2. Превосходная степень

Следом было изучено, как на CTR влияет использование определений в превосходительной степени в заголовке. Пользователям были показаны тексты с заголовками, где было использовано от 0 до 4 таких определений:

· 27 способов выдрессировать собаку (0 употреблений превосходной степени);

· 27 лучших способов выдрессировать собаку (1 употребление превосходной степени);

· 27 самых лучших способов выдрессировать собаку (2 употребления превосходной степени);

· 27 лучших способов выдрессировать идеальную собаку (3 употребления превосходной степени);

· 27 самых лучших и разумных способов выдрессировать идеальную собаку (4 употребления превосходной степени).

Результаты показали, что больше половины респондентов (51%) предпочло более скромные заголовки с одним определением в превосходной степени или вовсе без таковых. Любопытно, что следующим по популярности оказался вариант с четырьмя превосходными степенями.

Вот все данные:

· 29%, 1 употребление превосходной степени;

· 25%, 4 употребления превосходной степени;

· 22%, 0 употреблений превосходной степени;

· 15%, 2 употребления превосходной степени;

· 9%, 3 употребления превосходной степени.

Иными словами, респонденты преимущественно выбирают как скромность, так и откровенную «лапшу». Средний подход работает заметно хуже.

3. 1 из 5 респондентов не возражает, когда ВЫ НА НЕГО КРИЧИТЕ

Далее исследователи решили выяснить, как работают заголовки в разном регистре. Для этого они изучили реакцию на три варианта:

· 5 шагов в приготовлении к неминуемому зомби-апокалипсису (нижний регистр)

· 5 шагов в приготовлении к неминуемому зомби-апокалипсису (верхний регистр)

· 5 Шагов в Приготовлении к Неминуемому Зомби-Апокалипсису (смешанный регистр)

Как вы понимаете, здесь надо сделать скидку на то, что в российских традициях типографики третий вариант не используется. Эту часть оригинального исследования мы включили в публикацию скорее ради полноты.

Результаты получились следующими:

· 64%, смешанный регистр;

· 21%, верхний регистр;

· 8%, всё равно;

· 7%, нижний регистр

Разница в демографических группах при этом оказалась несущественной.

4. Выводы

Общие рекомендации по конструированию заголовков можно сформулировать примерно так:

1. Не придумывайте заголовок в последний момент. Не забывайте, что 80% читателей не продвинутся дальше заголовка. Оставьте себе достаточно времени на то, чтобы подготовить качественное, броское название публикации.

2. Как можно меньше сомнений. Текст заголовка должен быть предельно ясным и давать чёткое представление о том, что читатель найдёт в публикации.

3. Не забывайте о сниппетах в поисковой выдаче. По возможности старайтесь применять расширенные сниппеты при помощи микроразметки schema.org.

Многие не раз могли заметить, что некоторые статьи просто-напросто упускались из нашего вида только потому, что имели неудачные заголовки. Было же у вас такое? И вполне возможно, что статья с «неприметным» оглавлением имела все ответы на наши вопросы, но… Вот чтобы не было никаких «но», надо научиться, правильно писать заголовки к своему контенту, если не хотите потерять возможную аудиторию. Начнем?

Первым делом надо разобраться — чем собственно заголовок привлекает посетителей. Конечно же, он должен заинтересовать, что-то пообещать, заставить задуматься, то есть, стимулировать желание скорее прочитать статью. Сюда обязательно входит такое понятие, как ориентир на определенную возрастную группу, род занятий и аудиторию в целом. А еще заголовок должен быть ярким, осмысленным и содержать в себе отгадку на искомый вопрос.
Также надо твердо держать себе в уме, – какие заголовки любят поисковики. Как показывает практика, Яндекс засчитывает первые 15 слов (около 70 символов б/п), а вот Гугл – 12. Значит, примерная длина удачного заголовка не должна превышать 65-70 символов б/п, чтобы нравиться всем роботам.

Основные типы заголовков, – каким ему быть?
Заголовки могут быть разными – тут спорить никто не станет. Но более всего шансов к прочтению имеют статьи, у которых заголовок краткий либо имеет в своем составе числовое значение, заголовок-противостояние или констатирующий факт. Сюда же можно включить заголовок «шуточный» или «интригующий», «приказной» или «эмоциональный», «намекающий» или содержащий в себе вопрос. То есть, каким бы вы не сделали заголовок для своего контента, но он должен соответствовать одному из выше перечисленных.

Чтобы более понять, о чем идет речь, приведем некоторые примеры. Допустим, вы хотите правильно писать заголовки, взяв на вооружение «шуточные» критерии. Тогда тут понадобится включить долю шутки и интриги (для примера, «Так, в чем же отличие женщин от мужчин?»). Хотите, чтобы наверняка ваш текст был прочитан до конца? Тогда пользуйтесь заголовком-вопросом – мало кто из посетителей не захочет узнать ответ. Здесь уместно начинать с «как», «где», «когда» и т.д. То есть, задайте посетителю «головоломку», пообещайте ее решение и сделайте это! Ну а заголовки «приказного» характера, как вы знаете сами – это буквально психологическая атака на наше подсознание, которое без особого сопротивления повинуется. Здесь секрет в том, чтобы ввести человека в дискомфортное ощущение, а потом отдать ему приказ: «У нас сегодня скидки. Успей позвонить нам!» и все в таком роде.

Секреты составления эффективного сео-заголовка
Сео-заголовки, которые оформлены должным образом обязательно привлекут новых посетителей на ваш ресурс и заставят их задержаться. Конечно, это возможно при условии, что не только заголовки, но и сам контент уникален, интересен, «свеж» и имеет полную информацию (которую собственно и обещает заголовок). Поэтому правильно писать заголовки надо с оглядкой на:
Уникальность;
Ключевики (не перенасыщение ими в заголовке);
Объем (читайте выше);
Повторы (не стоит повторять некоторые слова без надобности);
Спец. символы (не желательны кавычки и прочее);
Идею (надо указать на то, какая проблема решается).

Соблюдая все эти правила, вы легко научитесь писать оригинальные заголовки для своих статей, которые станут своего рода «брендом» вашего стиля и постоянного притока новых желающих узнать, «а что же интересного на сей раз приготовил нам полюбившийся автор?».
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